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RESUMO

Os desafios em organizar trajetos historicos do ensino de qualquer disciplina sdo grandes e
numerosos. O objetivo do presente trabalho, de carater exploratdrio e natureza qualitativa, ¢
levantar o papel do ensino comercial, no desenvolvimento do ensino de Marketing, no Brasil.
O método de coleta de dados escolhido foi as fontes documentais e pesquisas bibliograficas.
Para a conducdo do trabalho, foi utilizado o método historico, em pesquisas de Marketing de
Golder (2000), com suporte Bardin (2004), para analise do ensino comercial vis-a-vis ao escopo
de Marketing. Atestou-se que o ensino comercial portugués foi replicado, no Brasil, com a
criacdo da Aula do Commercio, no Rio de Janeiro. E, com a extingdo da Aula, deram
continuidade ao ensino comercial as instituigdes de ensino: Instituto Comercial do Rio de
Janeiro, Liceus de Artes e Oficios, Mackenzie, Escola de Comércio de Sdo Paulo e Academia
do Comércio do Rio de Janeiro. O processo de continuidade do ensino comercial, também, foi
observado, na transitoriedade das disciplinas ministradas, no ensino comercial, ao longo do
tempo que compreende o presente estudo. Além disso, observou-se que o conteudo do ensino
comercial se relaciona com a disciplina de Marketing, nos aspectos micromarketing e
macromarketing. Dessa forma, defendeu-se o pressuposto que Marketing ndo foi criado, no
pais, por volta de 1950, com introducdo da disciplina, nos cursos de graduagdo em
Administrag@o. Por fim, prop0s-se uma periodizagdo do ensino comercial em quatro fases: AC
(Aula do Commercio), IC (Instituto Comercial, Pré-EC (Pré-Escolas do Comércio) e EC
(Escolas do Comércio). A partir da anélise do ensino comercial, sugere-se, discussdes a respeito

da génese do Marketing.

PALAVRAS-CHAVE: Ensino Comercial, Instituicdes de Ensino Comercial, Aula do

Commercio, Pesquisa Historica em Marketing, Periodizagdo em Marketing.



ABSTRACT

There are great and multiple challenges in organizing the historical paths to teach any school
subject. The aim of this exploratory qualitative study is to survey the role of commercial
education in the development of Marketing education in Brazil. The data collection method
selected was documentary sources and bibliographic research. The historical method in
Marketing research by Golder (2000) was used to carry out the study, supported by Bardin
(2004), in order to analyze the commercial education with regard to the Marketing scope. We
verified that the Portuguese commercial education system was replicated in Brazil, with the
establishment of the Aula do Commercio, in the state of Rio de Janeiro. And, after the Aula
closed down, the following educational institutions took over the commercial education: The
Instituto Comercial do Rio de Janeiro (Rio de Janeiro Commercial Institute), Liceus de Artes e
Oficios (Schools of Arts & Crafts), the Mackenzie College, the Escola de Comércio de Sao
Paulo (Sao Paulo School of Commerce) and the Academia do Comércio do Rio de Janeiro (Rio
de Janeiro Academy of Commerce). The process of continuity of the commercial education was
also verified by observing the transience of the subjects taught in commercial education over
the period comprised in this study. In addition, we observe that the commercial education
syllabus is related to the subject Marketing, as regards micromarketing and macromarketing
aspects. Therefore, we claim the assumption that the subject Marketing was not introduced in
Brazil around 1950, with the foundation of Management undergraduate courses. Finally, we
propose a periodization of commercial education, by dividing it into four phases: Aula do
Commercio (AC), Commercial Institute (IC), Commerce Preschools (Pré-EC) and Commerce
Schools (EC). From the analysis of commercial education, we suggest discussions on the

genesis of Marketing.

KEY WORDS: Commercial Education, Commercial Education Institutions, Aula do

Commercio, Historical Research in Marketing, Periodization in Marketing.
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CAMINHOS PERCORRIDOS PELA PESQUISADORA

Na presente tese de doutorado, o percurso da pesquisa ndo foi planejado, quase nada foi
definido a priori, assim como ¢ comum em pesquisas ndo positivistas. Houve varias idas e
vindas, caminhos bifurcados, caminhos que levaram a nenhuma descoberta, alguns empecilhos.
Dessa forma, apresentarei, nesta secdo, minha trajetoria como pesquisadora, no
desenvolvimento desta tese, de forma organizada, que sirva ao objetivo de compreensdo do

presente estudo.

Meu interesse pela origem do ensino de Marketing, no Brasil, surgiu, ainda como aluna

ouvinte da disciplina Pesquisa Académica em Marketing, ministrada pelo Prof. Jodo Felipe

Rammelt Sauerbronn, no doutorado em Administracdo da Unigranrio. A disciplina tinha como
objetivo, em linhas gerais, apresentar a historia da disciplina, desde os primordios da area de
Marketing, entender defini¢cdes e escopos. Para auxiliar, na construgdo desse aprendizado,
foram utilizados os principais periddicos da area, em especial, publicagdes estadunidenses.
Como professora de Marketing, ao observar essa perspectiva me questionei: qual foi a trajetoria
de formagao do Marketing no Brasil? Por que ndo ¢ ensinada a historia do Marketing, em cursos
de graduacdo, ou at¢ mesmo em pds-graduagdo, como ¢ ensinada em Administracdo, na
disciplina TGA (Teoria Geral da Administracdo)? Tendo como motivagao este questionamento,

minhas pesquisas iniciais partiram deste ponto.

Estudos sobre a formacdo de disciplinas de gestdo ndo sdo inéditos, nem mesmo no
Brasil. Alguns pesquisadores levaram a frente as pesquisas a respeito da histéria da disciplina
de Marketing, no Brasil, a partir dos cursos de graduagdo em Administragdo, considerando
como “marco zero” a criagdo destes cursos em trés instituicdes de ensino: 1) Escola de
Administragdo de Empresas da Fundac¢dao Getulio Vargas (EAESP/FGV); 2) Faculdade de
Economia e Administragdo da Universidade de Sao Paulo (FEA/USP); e 3) Escola Superior de
Propaganda e Marketing (ESPM). Outros autores, também, dedicaram-se a entender os
primoérdios do ensino da Administracdo, a partir das Escolas de Comércio. Ha ainda trabalhos
dedicados a compreensdo da formagdo dos cursos de pds-graduacdo em Marketing. Logo, a
originalidade do presente estudo de tese estd fundamentada na busca pela compreensdo de como
o ensino comercial pode ter contribuido para o desenvolvimento do ensino de Marketing no

Brasil.
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A partir desta constatacdo, foi estabelecido meu ponto temporal final nesta pesquisa: a
cria¢do do curso de graduagdo em Administragdo, no Brasil, no inicio dos anos 1950. Com isso,
meu desafio de pesquisa era olhar para tras, a fim de compreender o periodo de tempo anterior
a 1950, bem como entender o que era ensinado, nos cursos comerciais, através do curriculo de
ensino. Além disso, verificar as possiveis relagdes com o que hoje entendemos como a
disciplina de Marketing, no sentido de trocas comerciais, mercados, instituigdes comerciais,

produtos comercializados, precos praticados, processos de comunicagao, etc.

No momento inicial da pesquisa, tendo como base de conhecimento pesquisas
bibliograficas sobre o tema, ainda era nebulosa para mim a distingdo entre o que foram as
“Escolas” e “Aulas” de Comércio. Apds leituras preliminares, pareceu-me que eram tratadas,
de alguma forma, como sendo similares ou sindnimas. Para melhor entendimento, elaborei um
esbog¢o de mapa cronoldgico, a fim de compreender o funcionamento das principais instituigdes
de ensino comercial. Este exercicio me levou a compreender que existe uma distin¢ao clara, no
sentido temporal e institucional, entre o que foram as Aulas do Commercio (grafia da época) e
Escolas de Comércio. A grafia “Commercio” para designar as Aulas do Commercio e

“Comércio” para indicar as “Escolas”.

Figura 1: Esbo¢co Mapa Cronolégico
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A partir dessa primeira organizagdo cronoldgica, foi definido como ponto inicial, para
as pesquisas da presente tese, a criagcdo da Aula do Commercio estabelecida, na cidade do Rio
de Janeiro, com a transferéncia da corte Portuguesa e a sede do Império portugués para a
Colonia-Brasil, em 1808, e o ponto de chegada a1950, com introducao do ensino de Marketing
nos cursos de graduacdo em Administracdo. Nesse ponto, ja foi possivel observar que havia

hiatos temporais sobre o funcionamento do ensino comercial.

O entendimento do ensino comercial, na Aula do Commercio, parecia-me mais dificil
de ser pesquisado, principalmente, em funcdo do periodo historico que foram estabelecidas no
Brasil. No entanto, pesquisadores da area de Contabilidade ja4 haviam demonstrado a
importancia das Aulas na formagdo da area no Brasil. Além disso, historiadores também ja
apontaram a relevancia das Aulas. Recorri a esses pesquisadores de outras areas de
conhecimentos. Esta escolha se mostrou de grande valia na compreensao do funcionamento das
Aulas, principalmente, porque nas suas pesquisas foram encontrados dados primarios. Resolvi
seguir o mesmo caminho trilhado por esses pesquisadores no acesso as fontes documentais das
Aulas. Este caminho me levou a pesquisas prévias, na Biblioteca Nacional, no Arquivo
Nacional e no Instituto Historico Geografico Brasileiro (IHGB), todos no Rio de Janeiro. A
trilha de pesquisa baseada, no IHGB, sobre o tema Aula do Commercio ndo se mostrou vidvel
e, dessa forma, foi abandonada. J4 as pesquisas documentais, na Biblioteca Nacional e Arquivo

Nacional, em especial este ultimo, foram mais promissoras.

Essas primeiras pesquisas documentais serviram para eu ter uma ideia geral das fontes
documentais existentes, principalmente, em relacdo as Regulamentac¢des Imperiais. Com isso,
abriu-se a seguinte possibilidade: Seria vidvel construir a trajetoria das Aulas do Commercio a
partir das regulamentagdes oficiais do Governo? Por meio na andlise das regulamentagdes seria

possivel descobrir sobre o funcionamento do ensino comercial das Aulas?

A continuidade do processo de coleta e analise das fontes documentais deveria ter sido
efetuada, logo apos a qualificacdo do projeto de tese. No entanto, fui surpreendida com o
fechamento, para o publico externo, das instituicdes selecionadas para pesquisa documental,
em fun¢do da pandemia do Covid-19. Nesse momento da pandemia, ainda nao se tinha certeza
do tempo que as instituigdes ficariam fechadas. Depois de varias tentativas de acesso as
instituicdes, percebi que esse caminho seria dificil de ser seguido, frente ao prazo estabelecido

para a conclusdo da tese.
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No entanto, duas visitas excepcionais ocorreram durante o tempo em que as instituicdes
permaneciam fechadas. A primeira foi o acesso a Biblioteca de Obras Raras do Centro de
Tecnologia da Universidade Federal do Rio de Janeiro. Nesta visita, foi possivel analisar
programas de ensino referentes ao periodo em que funcionou o Instituto Comercial do Rio de
Janeiro, no mesmo edificio da Escola Central, atual UFRJ. Contudo, nada relevante referente

ao ensino comercial foi encontrado no acervo consultado.

Figura 2: Programas de Aula da Escola Central

Fonte: Acervo pessoal

As institui¢des de pesquisa e ensino continuaram fechadas, em funcdo da pandemia.
Mas continuei minhas pesquisas sobre as Escolas de Comércio, o que me levou a Escola de
Comércio Alvares Penteado — Fecap; & Escola de Comércio de Juiz de Fora e 4 Academia de
Comércio do Rio de Janeiro. Tentei diversas vezes contato por telefone e por e-mail com a
biblioteca da Academia de Comércio de Juiz de Fora. Infelizmente, estas tentativas nao tiveram

éxito. A pandemia impossibilitou meu deslocamento para outras cidades.

No entanto, a visita presencial, na biblioteca da Universidade Candido Mendes,
sucessora da Academia de Comércio do Rio de Janeiro, foi realizada. Desta consulta os
resultados alcangados foram proveitosos e serdo apresentados, posteriormente, em outra se¢ao

desta tese.

A restricdo ao acesso presencial as instituicdes, levou-me a concentracdo, no
levantamento de dados junto a Fecap, tendo em vista que esta instituicdo concedeu acesso

virtual a sua biblioteca. Para minha surpresa, esta op¢ao de caminho se revelou muito produtiva
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ao alcance do objetivo da tese. A viabilidade de acesso ao acervo virtual da Fecap, contribuiu
para eu considerar outras fontes digitais como a Cole¢do de Leis do Brasil, publicada pela
Imprensa Nacional, divulgada pela Camera dos Deputados, que retine as Leis do Império do
Brasil (1808 - 1889) até as Leis da Republica do Brasil (1889 — 2000). Esta consulta e analise,

também se revelou diligente na constru¢do da compreensao da evolugdo do ensino comercial.

A medida que a coleta de dados avangava, juntamente com minha compreensio sobre o
ensino comercial, uma conclusdo inicial foi possivel ser delineada. As trajetorias do ensino
comercial foram distintas, nas cidades de Sao Paulo e Rio de Janeiro, o que me levou a outro
questionamento: existiu ensino comercial antes da criagdo da Fecap em SP? Esta duvida levou-
me a necessidade de entender os papéis das seguintes instituigdes paulistas: Liceu de Artes e
Oficios de Sao Paulo, Mackenzie ¢ Escola Politécnica de Sao Paulo (atual Universidade de Sao

Paulo).

A fim de alcangar o objetivo da presente tese, ao longo deste documento, serdo
apresentadas as descrigdes das instituigdes de ensino comercial, suas formas de funcionamento,
seus curriculos, o contexto econdmico e social, no qual estavam inseridas, € como o ensino

comercial se aproxima do ensino de Marketing.

Ante ao exposto, a partir deste momento o foco serd descolado do meu trajeto pessoal

como pesquisadora para a trajetéria do ensino comercial e Marketing.
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1. INTRODUCAO

O desenvolvimento de qualquer disciplina precisa ser revisado de tempos em tempos,
tendo em vista que estdo em processo de transformacgao constante. Compreender e estruturar a
trajetoria de uma disciplina, desde seus primordios, ¢ uma tarefa ardua e complexa que pode

suscitar diversos debates.

No presente trabalho exploramos o ensino comercial, no Brasil, com o intuito de
compreender o papel deste no desenvolvimento daquilo que, depois, configurou-se como o
ensino de marketing no pais. De fato, os portugueses ja realizavam atividades comerciais, em
varias partes do mundo, desde o século XV (EARP, 2000), e ja se preocupavam em
compartilhar os conhecimentos advindos destas praticas. Primeiro, através de relatos (PINTO,
2005) e, depois, com a criagdo da Aula do Comércio (CARDOSO, 1984). Ao realizar atividades
de trocas de mercadorias, em diversas partes do mundo, os portugueses criavam mercados e
instituiam condigdes de troca entre produtores, bem como consumidores que hoje seriam objeto
de estudos de marketing. O conhecimento acumulado, nestas atividades, antecedeu o
surgimento da disciplina de marketing, nos EUA, mas poderia ser analisado como forma de se
compreender a evolugdo do ensino sobre atividades de mercado, em Portugal e no Brasil, em

estratégia analitica semelhante aquela realizada por Fullerton (2012).

Varios pesquisadores do campo de Estudos Organizacionais ja se debrugaram sobre a
tarefa de compreender a trajetoria da Administragdo e da Administragdo Publica, no Brasil,
(vide Curado, 2001; Nicolini, 2003; Coelho, 2006; Fischer, Waiandt ¢ Fonseca, 2011; Barros
et al. 2011; Barros e Carrieri, 2013; Barros, 2017; Wanderley, Barros, Costa e Carrieri, 2016;
Silva e Bauer, 2018). Para Falcdo (2014), o interesse pelo assunto, no Brasil, ocorreu de forma
tardia, ganhando maior destaque apenas nas décadas recentes. A inclusdo e a permanéncia da
area tematica que trata de Historia e Memoria das Organizagdes, desde 2001, no Encontro da
Associagao Nacional dos Programas de Pos-Graduagao, em Administragdo (EnANPAD), ¢ uma

evidéncia da proje¢do de pesquisas sobre o ensino de Administragdo no Brasil.

Estudos sobre a trajetoria do ensino de Administragdo tém buscado responder
questionamentos a respeito do que havia antes da introdugao dos cursos de Administragdo como
conhecemos hoje. Pesquisadores empreenderam esforcos para investigar a respeito de como
eram transmitidos os saberes de gestdo aos homens de negdcios e comerciantes do passado.

Curado (2001) e Barros et al. (2011) defendem que saberes praticos t€m e tiveram relevancia
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na conformagdo das praticas administrativas ao longo do tempo. Barros (2017) na tentativa de
compreender a formagdo do curso de Administragdo, debrucou-se sobre o periodo temporal
posterior a Aula do Commercio, pois seu objeto de estudo era as Escolas de Comércio. Segundo
o autor, as Escolas foram estabelecidas, anteriormente, aos cursos regulares de Administragao.
Apesar da evidente importancia das Escolas de Comércio, na formacdo dos comerciantes

brasileiros, Barros (2017, p. 89) afirma que:

As Escolas de Comércio recebem pouca atengdo nos trabalhos que abordam o
desenvolvimento da area de Administragdo. Poucos chegam a mencionar a
existéncia do ensino sistematico de topicos referentes a Administragdo antes
da instalacdo dos cursos superiores — excegoes sdo os trabalhos de Nicolini
(2003) e Coelho (2006), que ndo chegam a se aprofundar na tematica, que ndo

era seu foco.

Tracando uma linha cronologica, podemos observar que as Aula do Commercio
existiram, no Brasil, antes da criagdo da Aula do Commercio. As Aulas ja existiam em paises
da Europa como Franga, Inglaterra, Alemanha, Italia, Espanha e Portugal, desde meados do
século XVII, embora tenham adquirido maior forga e visibilidade a partir de meados do século
XVIII (CHAVES, 2009). As Aulas do Commercio foram criadas, no Brasil, em 1809, e,
segundo Aradjo e Rodrigues (2013, p. 19), a Aula do Commercio da Corte foi uma das
primeiras escolas a serem criadas, no Rio de Janeiro, no Governo de D. Jodo, que herdara do
seu avo e do Marqués de Pombal a visdo de que a educagdo comercial era fundamental para a
boa gestdo do Império. A Aula do Commercio colaborou para o desenvolvimento do comércio
local e também desempenhou um papel importante, na formagdo e na distingdo social de
individuos, os quais se dedicavam a realizar atividades de comércio, administrar e conduzir

negocios (CHAVES, 2008; CHAVES, 2009).

Saes e Cytrynowicz (2001) afirmam que as Aulas do Commercio constituem o ponto de
partida para estruturacdo do ensino comercial, contribuindo para a origem dos cursos superiores
de Economia, Administragcdo e Contabilidade no Brasil. Nesse sentido, o professor Claudio de
Moura Castro para o prefacio do livro “Aula do Commercio” se refere ao curso como sendo a
“versdo da época para o que hoje sdo os cursos de administracdo” (DE MENDONCA, 1982).
Apesar da importancia da Aula do Commercio, na formagado do ensino de Administrag¢do, no
Brasil, Araujo e Rodrigues (2013, p. 3) afirmam que as Aulas do Commercio sdo

desconsideradas, quando o tema “ensino publico” empregado, durante o Governo de D. Jodo,
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no Brasil, ¢ abordado. Os autores ainda acrescentam que a literatura, a qual aborda o tema, no

Brasil, ainda ¢ reduzida, mas abundante em Portugal (ARAUJ O; RODRIGUES, 2013).

As Aulas funcionaram, no Brasil, até 1856, quando foram extintas por meio do Decreto
n°® 1.763, de 14 de maio daquele ano. Em substituicao a Aula foi criado pelo governo o Instituto
de Comercial (IC) do Rio de Janeiro na tentativa reformular o ensino comercial, no pais, e,
dessa forma, conseguir atrair alunos e atender as necessidades mercantis, mas sem lograr €xito
(BIELISNKI, 2000). Segundo Martins (2013), depois de algumas reformas educacionais, o IC
foi extinto, em 1882, em fungdo da criagdao do curso comercial do Liceu de Artes e Oficios do
Rio de Janeiro, em funcionamento at¢ hoje. Em Sdo Paulo o Mackenzie, também uma
instituicdo secular, abrigou, em 1880, a “Classe do Commercio”, a qual foi sucedida pelo
“Curso Comercial”, em 1886 (GARCEZ, 1970). Anos depois, em 1902, foi criada, em Sao
Paulo, a Escola de Comércio Alvares Penteado, atual FECAP, ao mesmo tempo da inaugurago,
no Rio de Janeiro, da Academia de Comércio, atual Universidade Candido Mendes (UCAM).
Ambas dedicadas com exclusividade ao ensino comercial e diplomas reconhecidos pelo

Governo, em funcionamento de forma regular até atualidade.

Pesquisadores das areas de Contabilidade (vide: ARAUJO, 2013, 2015, 2017;
PELEIAS; PERES; DA SILVA; SEGRETI; CHIROTTO, 2007); Economia (vide: CARDOSO,
1984; SAES; CYTRYNOWICZ, 2001); Educacao (vide: POLATO, 2008); Histéria (vide:
CHAVES, 2009; 2012); Administracdo (BARROS; CARRIERI, 2013; BARROS, 2017; DA
SILVA, BAUER, 2018) ja apontaram a importancia do ensino comercial, na formagao de suas
areas, mas apenas Boschi, Barros e Sauerbronn (2016) apontaram possivel relagdo entre as
Aulas do Commercio e o ensino de Marketing no Brasil. Observamos que os esfor¢os para
descricao da trajetoria da disciplina, no pais, desconsideram eventuais relagdes desta com o

ensino comercial.

Munhoz (1982) defendeu, em sua dissertacio de mestrado, o desenvolvimento do
Marketing, no Brasil, a partir da criacdo da Escola de Administracdo de Empresas da Fundagao
Getutlio Vargas (EAESP/FGV), na década de 1950; Arruda (1987) apresentou uma proposta de
periodizacdo, em seis periodos, da evolucdo do Marketing, no Brasil, iniciados por volta de
1945 até 1986, a partir das relagdes entre contexto externo e praticas de Marketing; Gracioso
(1997) narrou, a partir de sua experiéncia pessoal, a trajetoria do pensamento de Marketing, no

Brasil, e prop6s uma periodizacdo, em cinco fases, iniciadas em 1950; Miranda e Arruda (2004)
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discorrem sobre as doze escolas do pensamento de Marketing com base em Sheth, Gardner e
Garrett (1988) e propdem mais trés abordagens, a partir de 1970, e formulam uma periodizagao
por décadas; Ajzental (2008), a partir de Sheth, Gardner e Garrett (1988), descreve as doze
escolas do pensamento de Marketing; Pereira, Toledo e Toledo (2009) discutem o conceito e
o processo gerencial (pratica) do Marketing contrapondo as perspectivas teorica e profissional,
bem como propdem, mais dois momentos para Marketing; Santos et al. (2009) realizaram uma
revisdo tedrica a respeito da trajetoria do marketing, no mundo, incluindo uma cronologia da
historia do Marketing, no Brasil, a partir de 1906, com a inaugura¢do de uma marca de varejo;
Boschi (2018) apresentou em sua tese de doutorado a histdria e o desenvolvimento da educagao
executiva em marketing, no Brasil; e Gammp e Sauerbronn (2021) analisaram os conteudos dos
textos do poeta brasileiro Fernando Pessoa e suas associacdes as discussdes da disciplina de
Marketing. Nao ha, até onde verificamos, trabalhos que abarquem as institui¢des de ensino
comercial desde a criagdo da Aula do Commercio até a introducdo da disciplina de Marketing,
na graduagdo em Administracdo por volta de 1950. Nao foi possivel verificar propostas a
respeito dos periodos significativos marcadores de tempo, no desenvolvimento do Marketing,
que seguissem o método de pesquisas historicas, em Marketing, os quais apontem para uma

periodizacdo do ensino da disciplina de Marketing no Brasil.

Uma vez que a lacuna temporal a respeito do estudo da trajetdria da disciplina de
Marketing, no Brasil, foi apresentada, cabe ressaltar que a presente tese, de carater exploratdrio
e de natureza qualitativa, traz uma analise com perspectiva historica, enquadrada no contexto
maior de macromarketing, a partir do entendimento de que Historia do Marketing ¢ coberta pela
perspectiva do macromarketing (SHAPIRO, 2006). Em funcao da relagdo direta entre a criacao
dos cursos de graduacdo em Administragdo e a introducao da disciplina de Marketing, no Brasil,
e, ainda, da importancia do ensino comercial na formacao do curso de Administragdo, no pais,
o presente trabalho de tese de doutorado tem como objetivo responder a seguinte pergunta de
pesquisa: Qual a relacdo entre o ensino comercial e o desenvolvimento do ensino de Marketing
no Brasil? Para tanto, analisamos todo o periodo de funcionamento do ensino comercial
brasileiro, desde a sua criagdo, em 1808, com foco nas institui¢cdes de ensino e regulamentagdes,

bem como examinamos as relagdes entre os conteudos lecionados e a disciplina de Marketing.

Em funcdo das questdes expostas, acreditamos que compreender a trajetdria do
Marketing, no Brasil, a partir da andlise e da organiza¢do de fatos histdricos contribui para

melhorar a compreensao disciplina. Para Falcao (2014 p. 15):
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O estudo historico de uma determinada disciplina, além de servir de registro,
resguardando a memoria de seus passos, suas instituigdes e precursores, permite
a seus estudiosos melhor compreensdo de sua dinamica e de seu processo

evolutivo.

Jones (2007) tem um olhar mais atento a pesquisas académicas historicas em Marketing
e aponta que estudiosos de uma ampla gama de disciplinas realizaram pesquisas historicas sobre
marketing em varias publicagdes, muitas delas, inclusive, fora do que seria considerado
literatura de marketing. O interesse pelo ensino de Marketing existe desde os primérdios da
disciplina, ocupando um lugar de destaque, na literatura académica da area naquela época,
segundo Bacellar (2005). A autora aponta que o Journal of Marketing, um dos periddicos mais
tradicionais e influentes da 4rea e publicado ininterruptamente, desde 1936, incluiu em seus
volumes inaugurais diversos artigos, contendo reflexdes e praticas utilizadas no ensino da
disciplina (BACELLAR, 2005). No entanto, verifica-se que, com o passar do tempo, o0 espago
para artigos que tratam das questdes de ensino de Marketing foi reduzido, nesse periddico, ainda
que tenham surgido outras publicagcdes voltadas especificamente para o tema ensino de
Marketing (BACELLAR, 2005). Atualmente, a histdria e o ensino da disciplina de Markerting
sdo tratados em conferéncias e periddicos como o Journal of Historical Research in Marketing,
o Journal of Macromarketing, a Macromarketing Conference ¢ a Conference on Historical

Analyses and Research in Marketing (CHARM).

A fim de explorar o tema e responder as questdes propostas, apresentamos, a seguir, 0s

objetivos geral e intermediarios da presente tese.

1.1  Objetivo Geral e Objetivos Intermediarios

Objetivo Geral:

O objetivo do presente trabalho é compreender o papel do ensino comercial brasileiro

no desenvolvimento do ensino de Marketing no pais.

Objetivos Intermediarios:

e Organizar a trajetoria das institui¢des de ensino comercial, no pais, desde a origem,

em 1809, até por volta de 1950;
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e Analisar as regulamentacdes do ensino comercial, no pais, de 1809 até 1950;

e Levantar e analisar o curriculo do ensino comercial e as relagdes com a disciplina de
Marketing;

e Identificar os pontos de inflexdo na trajetoria do ensino comercial, no Brasil, de
acordo com os contextos social, politico, econdmico e regulatorio;

e Investigar os conteudos das disciplinas do ensino comercial;

e Analisar os conteudos das disciplinas do ensino comercial, a partir do escopo da
disciplina de marketing;

e Propor uma periodiza¢ao do ensino de marketing, no Brasil, que inclua periodos

anteriores a década de 1950.

1.2 Delimitacido do Estudo

Antes de apresentar a investigagao historica deste estudo, é preciso delimitar claramente
a presente pesquisa de doutoramento. Esta pesquisa se propde a contribuir para compreensao
do papel do ensino comercial brasileiro, no desenvolvimento do ensino de Marketing, no pais,
e propor uma periodizag¢@o que inclua periodos anteriores a década de 1950. Em decorréncia do
recorte temporal, a primeira delimitacdo deste trabalho estd relacionada ao fato de ndo ser
possivel estabelecer comparagdes com outras referéncias, principalmente, no que se refere ao

intervalo de tempo pesquisado nesta tese.

Em relagdo as fontes consultadas, Yates (2014) defende que sejam usados variados tipos
de dados (fontes) em pesquisas historicas. Segundo a autora, apesar de métodos histéricos
dependerem mais da analise de documentos, ha uma valorizagdo das entrevistas (consideradas
como historia oral). Contudo, em fun¢do do periodo de andlise do presente estudo iniciar em
1809, tratando-se, portanto, de um passado muito longinquo e mais dificil de ser acessado, nao
¢ possivel a realizagdo de entrevistas orais. A falta de material de entrevistas ¢ compensada pelo
uso de diferentes tipos e fontes documentais, tais como: planos de aula, livros didaticos,
apostilas, regulacdes, estatutos, pesquisas bibliograficas, ou seja, fontes documentais que

facilitaram a triangulagdo para melhorar a confiabilidade desta pesquisa.

Em funcdo das restricdes causadas pelo fechamento das instituicdes de ensino,
bibliotecas, museus e outros repositorios de memoria, em decorréncia da pandemia do SARS-

COVID-19, nao foi possivel acessar fontes documentais, artefatos culturais, etc., de algumas
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instituicdes de ensino, como sdo os casos do Instituto Comercial, Liceu de Artes e Oficios do
Rio de Janeiro e, em Sao Paulo, Escola Politécnica de Sdo Paulo ¢ Mackenzie. Dessa forma,
ficando restrita a triangulagdo de informagdes. Isso representou uma restri¢do, na triangulacao

de dados, mas, ao mesmo tempo, possibilitou maior aprofundamento no material coletado.

Ainda em relacdo as instituicdes de ensino comercial, houve diversas instituicdes de
ensino nao regulamentadas. Nesta tese, focamos nas institui¢des de ensino exploradas em outros

estudos académicos e reconhecidas pelo Governo.

Outro aspecto a ser considerado como delimitag@o relaciona-se ao desenvolvimento de
uma teoria. Segundo Hunt (2011) para se obter uma compreensao completa de nossos conceitos
e teorias, precisamos saber quem os desenvolveu, quando foram desenvolvidos, os contextos
em que foram desenvolvidos, os propodsitos para os quais foram desenvolvidos, as industrias
que os utilizaram (e muitas vezes os criaram) e as restri¢gdes sob as quais foram desenvolvidos.
Portanto, Hunt (2011) indica que a historia pode levar a um melhor entendimento das teorias
existentes e ao desenvolvimento de novas teorias, porém, isso ndo implica que toda pesquisa
histoérica contribua com teoria de Marketing, mas implica que alguns tipos de trabalho o fazem.
Tendo em vista a contribuicdo académica do presente projeto, cabe informar que o presente

estudo ndo tem como foco o desenvolvimento de teoria de Marketing.

Limitagdes: Desvelar outras instituicdes de ensino comercial no Brasil.

(Pesquisas nao se mostraram produtivas nas instituicdes: Liceu de SP e Escola
Politécnica de SP, esse estudo merece ser aprofundado)

1.3 Estrutura da Tese

Com o intuito de explorar o tema em questdo e responder as questdes propostas, a

presente tese estd estrutura em cinco capitulos, incluindo a Introdugao.

O capitulo 2, Método e Ancoras Teoricas, esta estruturado em cinco se¢des. Na primeira
secdo apresentaremos as fontes de dados documentais utilizadas no presente estudo. Na secao,
abordaremos o método histdrico utilizado para realizar e analisar o presente estudo. Na terceira
se¢do, apresentaremos as entregas decorrentes da tltima etapa do método histoérico. Nas se¢des
seguintes sdo realizadas consideragdes a respeito do escopo de marketing e sobre periodizagdes

em marketing.
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O capitulo 3, Investigacdo Historiografica, trata em detalhes sobre as instituigdes e
regulamentacdes do ensino comercial. A respeito das instituigdes ¢ pertinente apresentar as
especificidades inerentes a sua criag@o e ao seu funcionamento ao longo dos anos, identificadas
nas fontes documentais e pesquisas bibliograficas para se construir uma histéria possivel do
ensino comercial. Sobre as regulamentagdes enfoca mais especificamente em questdes

referentes ao funcionamento e grades curriculares do ensino comercial.

O capitulo 4, Analise e Discussdo, apresenta as discussdes obtidas da analise do ensino

comercial e seus desdobramentos com a disciplina de Marketing.

Finalizando, o capitulo 5 apresenta as Consideragdes Finais, incluindo as proposi¢des
desta tese, uma analise das limitagdes do presente estudo assim como sugestdes para pesquisas

futuras.
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2. METODO E ANCORAS TEORICAS

O objetivo deste capitulo € apresentar e justificar as escolhas metodoldgicas efetuadas
durante o processo de elaboragdo do presente trabalho, incluindo as fontes de dados e método
historico em Marketing. Também apresentaremos algumas consideracdes a respeito do escopo

de Marketing e periodizagdes em Marketing.

De acordo com Sauerbronn e Faria (2009), a historiografia nido oferece aos
pesquisadores um método Unico, mas tradi¢des distintas, uma vez que ndo h4a um acordo a
respeito do uso de histdria nas ciéncias sociais (FIRAT, 1987). A pratica da presente pesquisa
envolveu a combinagdo de métodos e suportes tedricos para a criagdo de uma metodologia
propria, conforme proposto por Leavy (2017), e ndo apontamos um referencial tedrico objetivo
para o desenvolvimento desta tese. Como mostraremos mais a frente os suportes teoricos
utilizados — escopo do marketing e periodizagdo — servem para que o trajeto historiografico
aqui proposto permita a interlocugdo entre os fatos historicos coletados e os entendimentos a

respeito da disciplina de marketing.

Este capitulo ¢ dividido em cinco se¢des. Na primeira se¢do apresentaremos as fontes
de dados que utilizamos para a constru¢do da narrativa historiografica apresentada no capitulo
3. Este registro ¢ importante para que o leitor entenda os tipos de documentos utilizados e as
origens destes documentos. A segunda se¢do apresentaremos o método historico em pesquisas
de marketing de Golder (2000) e listaremos as etapas deste método, as quais foram seguidas no
percurso desta tese. Na terceira se¢cdo explicaremos as trés entregas como resultado da tltima

etapa do método de Golder (2000), s@o elas: primeira entrega: a narrativa possivel da historia

do ensino comercial brasileiro iniciada, na Aula do Commercio até a introdugao da disciplina
de Marketing, nos cursos de gradua¢do em Administrag¢do, por volta dos anos 50, a partir de
duas unidades de andlise: instituicdes de ensino e regulamentacdes do ensino comercial

consolidada no capitulo 3; segunda entrega: a analise das relagdes entre ensino comercial e a

disciplina de Marketing, a partir da andlise de contetido de Bardin (2004), com base na
dicotomia macromarketing e micromarketing organizadas, no Modelo Taxondmico de Hunt e

Burnett (1982), exposta no capitulo 4. A terceira entrega: a periodizacdo do ensino comercial,

no Brasil, em observancia a proposta de Hollander et al. (2005) em pesquisas historicas em

Marketing, também demonstrada no capitulo 4.
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Na quarta secdo, efetuaremos consideracdes acerca do escopo do marketing, como
forma de obtermos uma delimitacdo a respeito do conteudo da disciplina e dos dominios do
micromarketing e macromarketing. Na ultima e quinta secdo, discorreremos as consideragdes

a respeito da Periodizacdo em Marketing de Hollander et al. (2005).

2.1 Fontes de Dados

A fim de atingir o objetivo proposto, nesta tese, foram coletados dados necessarios e
relevantes para constru¢do da presente pesquisa. Com o objetivo de garantir a autenticidade e a
precisao dos documentos, foram escolhidas fontes oficiais, garantindo dessa forma acurada
validagdo. Relacionaremos abaixo a origem e os tipos das fontes documentais consideradas no

presente estudo:

- Arquivo Nacional do Rio de Janeiro (AN): No Arquivo Nacional, no Fundo da Junta do
Comércio, Agricultura, Fabricas e Navegagao, buscou-se compreender sobre funcionamento da
Aula do Commercio. Os documentos analisados foram: Plano de Aula, Cartas, Alvara e
Decretos Imperiais. De forma geral, os assuntos tratados nestes documentos eram sobre abertura
de vagas para lentes (professor), nas provincias, onde as Aulas existiram, pedidos de
aposentadoria e demais assuntos administrativos. Porém, o documento que ajudou a trazer a luz
o funcionamento das Aulas foi o Plano de Aula do lente Manuel Euzébio Vanério para Aula da
Bahia. Sobre o processo de analise dos documentos, no AN, vale destacar que os documentos
analisados estavam embalados em pacotes e a maioria dos documentos estavam corroidos pelo
tempo, o que tornou o manuseio delicado e dificil. Além disso, a maioria dos documentos eram
manuscritos em grafia rebuscada da época, o que tornou a leitura para identificacdo do assunto

trabalhosa e demorada.

- Biblioteca Nacional do Rio de Janeiro (BN): Na Biblioteca Nacional, em especial, a
principal descoberta documental, responsavel em abrir os caminhos deste trabalho, foi a obra

do historiador Marcos Carneiro de Mendonga, no livro em parceria com a Xerox do Brasil

langado, em 1982, em comemorac¢do ao bicentendrio da morte de Sebastido José de Carvalho e
Melo, Marqués de Pombal. Neste livro o autor reuniu uma parcela do seu acervo pessoal de
documentos importantes e, praticamente, inéditos, que se encontravam arquivados em sua

mansdo, nas Aguas Férreas, denominado como Arquivo do Cosme Velho. Além dos
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documentos estarem reunidos em ordem cronoldgica, também receberam comentarios do autor,
redimensionando a importancia da Aula do Commercio tanto para o Brasil como para Portugal.
No livro foi possivel analisar os seguintes documentos: Alvara de criagdo da Aula de Portugal,
Estatutos da Aula com as disciplinas que eram ministradas, bem como o funcionamento do
curso e Cartas do Império. Outro ponto importante em rela¢ao ao livro Aula do Commercio foi
De Mendonga intitular seu livro como Aula “do” Commercio, o que leva a crer que o autor fez
esta referéncia, uma vez que as Aulas foram organizadas pela Junta do Commercio, por isso,
interpretou como sendo “do” comércio, as invés “de”, como normalmente utilizado em outras

citacdes. Esta ¢ a explicacdo para utilizagdo dessa nomenclatura.

- Academia do Comércio (atual Universidade Candido Mendes - UCAM): Na UCAM, nao
foi possivel acessar documentos sobre o funcionamento da instituigdo como Escola de
Comércio. Mas a documentos administrativos publicados pela UCAM, tais como: Publicagdes
Comemorativas dos 90, 100 e 110 anos de sua fundagio e a Revista Académica ARCHE que

traz registros a respeito da historia da institui¢ao.

- Escola de Comércio Alvares Penteado (Fecap): A Fecap possui um vasto acervo histérico
preservado distribuidos em trés setores: biblioteca, museu e arquivo morto do colégio. Os
documentos, para este estudo, foram analisados da biblioteca virtual, devido a pandemia do
novo Corona Virus. Foram consultados os Estatutos da sua fundacdo de 1902; Regulamentos
de 1902, 1903, 1905, 1907, 1911, 1912, 1915, 1918, 1921; Regimentos Internos de 1935, 1940,
1941 e 1949; Programas de Ensino de 1904, 1910, 1929, 1935; e Publicacdes Comemorativas
de 1907, 1910, 1932, 1942 ¢ 2002.

- Legislacoes Imperiais e Federais: Foram consultadas a Coleg@o de Leis do Brasil publicada
pela Imprensa Nacional, divulgada pela Camera dos Deputados, que retine as Leis do Império
do Brasil (1808 - 1889) até as Leis da Republica do Brasil (1889 — 2000). Estas fontes

documentais, também se revelaram produtivas na construgao da trajetoria do ensino comercial.

Ademais das fontes listadas, foram consultados sitios eletronicos na web de institui¢des
de ensino comercial; biografias e imagens das pessoas ilustres, as quais tinham relagdes com o
ensino comercial; assim como, imagens de edifica¢des de instituicdes de ensino. Para finalizar,
foram consultados artigos académicos relacionados aos temas ensino comercial e trajetoria das
disciplinas: Marketing, Administracdo, Contabilidade, Educacdo e Histéria, em especial,

Historia do ensino.
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2.2 Método Historico em Pesquisas de Marketing de Golder

Diante da complexidade metodologica deste trabalho e da quantidade das evidéncias
documentais a serem analisadas, e, ainda, tendo em vista que esta ¢ uma pesquisa historica em
Marketing, foi utilizado, como norteador das decisdes metodoldgicas, o método historico em
pesquisas de Marketing de Golder (2000). O autor propde cinco etapas, no desenvolvimento de
pesquisas historicas em Marketing, sdo elas: 1) selecionar um tema e coletar evidéncias; 2)
avaliar criticamente as fontes das evidéncias; 3) avaliar criticamente as evidéncias; 4) analisar

e interpretar as evidéncias; e 5) apresentar as evidéncias e conclusdes.

Na primeira etapa (Etapa 1: Selecione um tema e colete evidéncias, os pesquisadores

podem estudar uma ampla gama de temas, tanto do passado distante como do passado mais
recente, desde que haja registros suficientes desses eventos (GOLDER, 2000). O autor orienta
que, em pesquisas historicas em Marketing, fontes de dados potenciais sejam materiais
publicados, entrevistas de campo, materiais de arquivos e artefatos culturais (GOLDER, 2000).
A definicdo do tema de pesquisa e as primeiras coletas de evidéncias documentais se iniciou
antes, na qualificacdo deste trabalho, e ocorreram durante todo o processo de constru¢dao do
presente estudo. Como informado, anteriormente, esta pesquisa encontra-se, no passado mais
distante, pois tem como ponto de partida o ensino comercial na criacdo das Aulas do
Commercio, em 1809, até a criagdo da disciplina de Marketing, nos cursos de graduagdo em
Administragdo, por volta de 1950. Em funcdo do periodo selecionado, que compreende o
presente estudo, foi mandatoria a coleta de dados por meio de pesquisas bibliograficas e fontes
documentais, tendo em vista que ndo foi possivel realizar entrevistas de campo. No entanto,

buscou-se examinar a maior variedade de evidéncias documentais possivel.

Na primeira etapa (Etapa 2: Avalie criticamente as fontes das evidéncias), consiste

em avaliar a autenticidade dos documentos e excluir todas as evidéncias ndo auténticas
(GOLDER, 2000). Neste estagio, foram coletados dados necessarios e relevantes para o
presente estudo, bem como para garantir a autenticidade e a precisdo dos documentos foram
escolhidas fontes oficiais, conforme informado anteriormente. Tendo em vista que documentos
oficiais “fornecem uma precisdo cronoldgica, servindo como base para uma narrativa

estruturada, da qual o historiador pode abstrair seus argumentos” (CURADO, 2001, p. 55).

A terceira etapa (Etapa 3: Avalie criticamente as evidéncias), segundo Golder (2000),

¢ chamada por alguns historiadores de fase de “critica externa”. Nesta etapa, os pesquisadores,
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buscam determinar quem escreveu cada documento e onde, quando e em que circunstancias foi
escrito por meio de avaliacdo critica dos documentos. O objetivo principal ¢ apreciar os
contetidos especificos dos documentos, geralmente, iniciando pela interpretagdo literal da
evidéncia, enquanto a critica interpretativa busca determinar o que o autor quis dizer com a
leitura dos textos (GOLDER, 2000). Nas fontes documentais do Arquivo Nacional, da
biblioteca da Fecap e nas legislacdes oficiais sobre o ensino comercial, foi possivel retirar um
conjunto de informagdes pertinentes ao objetivo do presente trabalho, principalmente, sobre o
funcionamento do ensino comercial, no periodo estudado, como: grades curriculares; conteudo
ensinado, nas disciplinas; material didatico utilizado; atividades praticas desenvolvidas nos
cursos (em especial nas Aulas do Commercio); processo de contrataciao dos professores; horario
de funcionamento; processo de admissao entre outras informagdes. Apesar disso, somente essas
fontes nao foram suficientes para cobrir o periodo e institui¢des de ensino pesquisados, por isso,
foi necessario recorrer a artigos académicos e livros didaticos utilizados pelos professores do

ensino comercial.

Outro aspecto importante em observancia a esse critério, deu-se em relagdo aos
documentos administrativos da Fecap e da UCAM, em especial, as publicacdes comemorativas
de aniversarios de fundacdo das institui¢des de ensino. Houve preocupagdo por parte da
pesquisadora sobre a exatiddo da informacao. Por se tratar de publicagdes comemorativas, 0s
textos sdo carregados de adjetivacdes, deixando clara a intencdo dos autores em enaltecer as
instituicdes de ensino e seus fundadores. Dessa forma, todo cuidado foi tomado para nao ser
transferido para este trabalho o mesmo propdsito dos documentos analisados. Nesse caso,

buscou-se outras fontes para confirmar as informacgdes.

Acerca das legislagdes oficiais, considerou-se que essa fonte documental foi rica em
informagdes sobre o ensino comercial, principalmente, em relagdo a grade curricular dos cursos,
dessa forma, contribuindo para alcangarmos o objetivo do presente trabalho. Todavia, salienta-
se que, para esse tipo de fonte, ndo ¢ possivel identificar como foram criadas, a intencdo do
legislador e, tampouco, os interesses politicos, bem como econdmicos dos responsaveis do

Governo imersos nas legislagdes.

Na préxima etapa do método para pesquisas historicas em Marketing de Golder (2000),

compreende a quarta etapa (Etapa 4: Analisar e interpretar as evidéncias). Somente as

evidéncias que passaram, nos testes anteriores, sao qualificadas para andlises e interpretacdes
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(GOLDER, 2000). A sintese adequada requer multiplas leituras e organiza¢ao dos documentos.
Neste estagio, os pesquisadores podem usar inferéncias para completar as informagdes, em
seguida, analisam e interpretam em processo direto por meio de descricdes dos eventos

(GOLDER, 2000).

As evidéncias documentais foram lidas e relidas diversas vezes, em seguida, os dados
foram organizados, cronologicamente, sendo mantido o encadeamento dos acontecimentos
dentro de cada area tematica, nesse caso, as instituicoes de ensino e regulacao comercial no
pais. Depois, preocupou-se em descrever os acontecimentos histdricos iniciados, nas Aulas do
Comércio, e finalizados, na introdu¢do da disciplina de Marketing, nos cursos de graduagdo em
Administragdo, no Brasil, com base nas revisdes bibliograficas e analise das fontes documentais
(regulamentagdes imperiais e federais, alvara, plano de aula, documentos administrativos das

instituicdes de ensino).

A quinta etapa (Etapa S: Apresentar as evidéncias e as conclusoes), ¢ quando os

pesquisadores de Marketing apresentam suas pesquisas, usam seu julgamento para tomar
muitas decisdes orientadas pela tese, geralmente, desenvolvida a partir da andlise e
interpretacdo das evidéncias selecionadas como importantes para serem apresentadas
(GOLDER, 2000). A apresentacdo das evidéncias e conclusdes resultaram em trés entregas,

que, apesar de distintas, complementam-se para atingir o objetivo do presente trabalho.

2.3 Entregas e Fluxo Metodologico dos Procedimentos Efetuados

Como produto da ultima etapa do método de Golder (2000) foram realizadas trés

entregas:

1) A primeira entrega consiste na constru¢cdo da narrativa possivel da histéria do ensino

comercial brasileiro de 1908, introdu¢ao da Aula do Commercio, a 1950, com a criagao da
disciplina de Marketing, no pais, detalhada no capitulo 3. A construgdo da trajetoria do ensino
comercial se deu a partir de duas unidades de analise: institui¢des de ensino comercial situadas,
no Rio de Janeiro e em Sao Paulo, bem como regulamentagdes oficiais do Governo publicadas,
no periodo temporal, que compreende o presente estudo. Segundo Churchill (1987), em

pesquisas descritivas, procura-se conhecer e interpretar a realidade sem qualquer interferéncia.
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A vista disso, o presente trabalho “observa, registra, analisa e correlaciona fatos ou fendmenos

(variaveis) sem manipulé-los” (CERVO, BERVIAN, DA SILVA, 2007, p. 61).

2) A segunda entrega abrange a trajetoria das disciplinas do ensino comercial e a andlise
do conteudo das disciplinas do ensino comercial e as relagdes com o ensino de Marketing, com
base no exame nas grades curriculares demonstradas nos Quadros 2, 3,4, 6,7, 8,9, 10, 11, 15,
18, 19, 20, 21, 22, 23, 24, 25, 26, 27, 28, 29, 30, 31, 32, 33, 34, 35, 36, 37, 38, 39 ¢ material
didatico como livros, programas de curso, estatutos, regulamentos e regulamentagdes do
Governo. Para operacionalizar esta entrega, recorremos a analise de conteudo de Bardin (2004).
As categorias analiticas foram fundamentadas, na teoria de marketing, com base na dicotomia
macromarketing e micromarketing organizadas, no Modelo Taxondmico de Hunt e Burnett

(1982), a serem esmiucadas no capitulo 4.

3) A terceira entrega concebe em propor uma periodizacdo do ensino comercial, no

Brasil, em observancia a proposta de Hollander, Rassuli, Jones e Dix (2005), de periodizagdes

em pesquisas histdricas em Marketing.

Na Figura 3, a seguir, esquematizamos o caminho a ser seguido para atingirmos o

objetivo do presente estudo.

Figura 3: Fluxo Metodologico dos Procedimentos Efetuados

1 - Selecionar um tema e
coletar evidéncias

!

2 - Avaliar criticamente
as fontes das evidéncias

i

3 - Avaliar criticamente
as evidéncias

I

. . Entrega
4 - Analisar e interpretar regas
as evidéncias 1- Historiografia do
ensino comercial
o i
S - Apresentar as . 2 - Trajetoria das
evidéncias e conclusoes disciplinas e analise do

“ | conteido das disciplinas
+
3 - Periodizaciao do
ensino comercial

Fonte: Desenvolvido pela autora adaptado de Golder (2000)
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Nas proximas sec¢oes, serdo realizadas algumas consideragdes sobre a dicotomia macro
¢ micro, bem como o Modelo Taxonomico de Hunt ¢ Burnett (1982), analise de contetudo de

Bardin (2004) e Periodizagdo em Marketing para Hollander et al. (2005).

2.4  Consideracoes a Respeito da Delimitacdo do Escopo de Marketing

Discussdes acerca dos limites e escopo do Marketing se estendeu, durante a década de
1970. Os debates eram em torno da ampliagdo do conceito de Marketing, para além dos limites
das empresas privadas, ou seja, englobar institui¢des sem fins lucrativos (ver: LUCK 1969;
KOTLER; LEVY, 1969; FERBER, 1970; KOTLER; ZALTMAN, 1971; KOTLER, 1972;
LUCK, 1974). Os debates acerca dos limites e escopo do Marketing incluiam a controvérsia:
“O Marketing deve ser ampliado para incluir as consequéncias sociais de suas atividades e
sistemas de marketing?” (HUNT; BURNETT, 1982, p. 11). A fim de responder esta questao,
Hunt e Burnett (1982) desenvolveram um estudo expressivo para estudos de Marketing
conhecido como taxonomia de Hunt e Burnett. Uma das contribui¢des mais significativas deste
estudo foi o esforco empirico em determinar quais tipos de pesquisas académicas, em

Marketing, podem ser consideradas como micromarketing ou macromarketing.

Hunt e Burnett (1982) concluiram que trés critérios classificatorios sdo necessarios e
suficientes para resolver a dicotomia entre macromarketing e micromarketing: 1) Nivel de
Agregacdo da Unidade de Anélise, 2) Perspectiva de Andlise, e 3) Consequéncias Causadas ou
Unidade de Analise Afetada. Os autores definiram para cada critério os tipos de pesquisas

correspondentes:

1) Nivel de agregacio da unidade de analise:
= Estudos de um sistema total de Marketing de uma sociedade ¢ macro;
= Estudos do sistema de consumo total de uma sociedade é macro;
= Estudos de sistemas intermediarios de Marketing (incluindo canais, sistemas de varejo,
atacado e industrias) € uma mistura de macro e micro; e

= Estudos de organiza¢des individuais e consumidores individuais € micro.

2) Perspectiva de Analise:
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* Quando qualquer unidade de Marketing de andlise ¢ investigada sob a perspectiva da

sociedade, a investigacdo ¢ macro; e

= Sempre que uma questao ¢ examinada sob a perspectiva da empresa, a pesquisa € micro.

3) Consequéncias causadas ou unidade de analise afetada:

= Estudos das consequéncias do sistema total de Marketing, na sociedade, ¢ macro;

= Estudos das consequéncias dos sistemas de Marketing intermediarios, no sistema de

Marketing total, ¢ macro; e

= Estudos das consequéncias dos sistemas de Marketing de organizagdes individuais em

sistemas intermedidrios de Marketing ¢ uma mistura de macro e micro.

Nason (1988) também participa dessa controvérsia. O autor apresenta a distingdo entre

estudos de micro e macromarketing. O autor esclarece:

A distingdo fundamental entre macromarketing ¢ micromarketing € o nivel de
interesse sobre a qual a analise ¢ focalizada. Macromarketing centra-se, em
geral, nos interesses da sociedade, enquanto o micromarketing centra-se nos
interesses das organizacdes formadas para servir o bem-estar da sociedade.
Macromarketing preocupa-se em medir o desempenho do Marketing e analisar
os sistemas de Marketing contra os interesses da sociedade, bem como em
conceber politicas publicas de Marketing apropriadas que melhor se alinham
aos comportamentos organizacionais as necessidades da sociedade.” (NASON,

1988, p. 2, tradugdo livre).

Fundamentados, nas principais abordagens das perspectivas macromarketing e

micromarketing, Hunt e Burnett (1982) propuseram o Modelo Taxondmico, resumidos em nove

proposicdes apresentadas no Quadro 1, a seguir.

Quadro 1: Modelo Taxondémico de Hunt e Burnett

Proposicoes Estudos
1 Estudos de sistemas de marketing sdo macro (MOYER, 1974).
2 Estudos de redes de relagdes de troca sdo macro (BAGOZZI, 1977).
3 Estudos que adotaram a perspectiva da sociedade s3o macro
(SHAWVER; NICHOLS, 1979).
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4 Estudos que examinam as consequéncias do marketing na sociedade
sao macro (HUNT, 1977).

5 Estudos que examinam as consequéncias da sociedade, no marketing,
sao macro (HUNT, 1977).

6 Estudos das atividades de marketing de organizagdes individuais do
setor lucrativo sdo micro (MOYER, 1974), assim como, estudos que
adotam a perspectiva das organizagdes individuais do setor lucrativo
(SHAWVER; NICHOLS, 1979).

7 Estudos das atividades de marketing de organizagdes individuais sem
fins lucrativos sao micro (HUNT, 1976).

8 Estudos que adotaram a perspectiva de uma industria individual sao
micro (HUNT, 1976).

9 Estudos das atividades de marketing dos consumidores sdo micro
(HUNT, 1976).

Fonte: Adaptado de Hunt e Burnett (1982)

Apresentado o Modelo Taxonomico de Hunt e Burnett (1982), retornaremos a analise
de contetido de Bardin (2004). As categorias, a priori, no Modelo Taxondémico de Hunt e
Burnett (1982), serviram como filtro para a anélise da descri¢do do contetido ministrado no

ensino comercial.

Bardin (2004) orienta os seguintes procedimentos na analise de conteudo: 1) pré-analise;
2) analise do material; e 3) inferéncias, intepretacdes e tratamento dos resultados. Alguns
procedimentos metodolégicos da analise de contetido de Bardin (2004) se sobrepdem ao
método de Golder (2000, ja realizadas anteriormente. Por exemplo, Bardin (2004) orienta que,
na pré-analise, sejam realizadas multiplas leituras do corpus de dados, assim como, Golder
(2000). Bardin (2004) contempla que, na pré-analise, também sejam definidas as categorias
analiticas. Neste caso, as categorias foram fundamentadas, na teoria de marketing, com base a

dicotomia macromarketing e micromarketing de Hunt e Burnett (1982).

De acordo com a segunda etapa de Bardin (2004), foram construidas codificacdes,
amparadas, no contraste entre o ensino comercial e a teoria de marketing. Para tal, foram
selecionadas partes dos textos das fontes documentais que traziam informagdes sobre as
disciplinas do curriculo do ensino comercial e suas correlagdes com as proposi¢cdes do Modelo
Taxonomico de Hunt e Burnett (1982). Na terceira etapa de Bardin (2004), as interpretagdes

das relagdes entre dado e teoria foram efetuadas, de forma que os aspectos considerados
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semelhantes e diferentes foram observados para responder ao problema, bem como ao objetivo
de pesquisa. Somente foram consideradas disciplinas, nas quais foi possivel ter acesso a
descricao do seu contetdo, foram descartadas da andlise as disciplinas que pertencem a outros
nicleos de conhecimento, que, portanto, ndo se relacionam com o escopo do ensino de
Marketing. Dessa forma, foi possivel verificar como as disciplinas do curriculo do ensino

comercial se relacionam com Marketing, os resultados serdo apresentados em outra se¢ao.

2.5  Consideracoes Sobre Periodizacdes em Marketing

Hollander et al. (2005) analisaram vinte e oito periodizagdes em Marketing, com base
nessa amostra apresentaram algumas vantagens, problemas e limitacdes em periodizar as
pesquisas historicas em Marketing. Os autores defendem que a periodizagdo oferece varias
vantagens sobre cronologia simples, pois resume e estrutura pesquisas histéricas em Marketing

e deve marcar importantes pontos de viragem no tempo. Segundo eles:

A periodizagdo facilita a compreensdo, quebrando a histéria em pedagos
menores, concentrando o leitor em intervalos de tempo especificos e, a0 mesmo
tempo, facilitando a memorizagdo. A periodizacdo, também, pode impor
parametros, na investigacao historica, identificando critérios ou principios que
permitem o historiador classificar e identificar padrdes nas evidéncias.

(HOLLANDER et al, 2005, p. 35, tradugdo nossa).

Além disso, a periodizagdo reflete o compromisso ontologico dos historiadores em
definir seu objeto, no tempo e no espago, ou em um contexto histdrico especifico, com
subdivisdes padrao das especializagdes da histéria, podendo as narrativas historicas serem
organizadas por assunto (técnica), por diferentes locais (geografica), ou por periodo

(HOLLANDER et al., 2005; LORENZ, 2011).

Com objetivo de viabilizar a operacionalizagdo da periodizacao, Hollander et al. (2005)
sugerem que sejam contempladas algumas técnicas, conforme relacionadas, abaixo, de forma

resumida, seguidas no desenvolvimento das fases do ensino comercial:

1) A técnica mais adequada para periodizar a historia do Marketing ¢ usar pontos
de viragem (pontos de inflexdo), encontrados, no proprio material de pesquisa, e deve

determinar a escolha dos periodos. Dessa forma, a periodizacdo deve ser marcada por
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mudangas significativas, no contexto, como por exemplo, mudangas nas condi¢des

econdmicas, métodos de comercializagdo, e assim por diante;

2) Nao ¢ adequado propor a periodizagdo, a partir de intervalos fixos de tempo,
como décadas ou séculos, tendo em vista que os acontecimentos humanos raramente se

arranjam de forma uniforme entre os anos;

3) Dividir a histéria do Marketing, em periodos de duragdo mais curtos, e pedagos

compreensiveis ird induzir maior volatilidade e variabilidade dos dados; e

4) Manter o foco na mesma dimensao de Marketing, em todos os periodos, visando

facilitar a comparagdo das semelhancas e diferencas ao longo do tempo.

Sendo assim, o método de periodizagdo para pesquisas historicas em Marketing mostra-
se adequado para propor uma periodiza¢ao do ensino comercial, e as orientacdes apontadas por

Hollander et al. (2005) foram seguidas e executadas durante a formulacao deste estudo.
Propos-se a divisao do ensino comercial, no Brasil, em quatro fases, assim organizadas:
Fase AC (Aula do Commercio): de 1809 a 1856

A Aula do Commercio foi uma institui¢do de ensino comercial trazida de Portugal por D. Jodo
VI na transferéncia do Império para o Brasil. A Aula do Commercio foi criada em 1809, sendo
a primeira na cidade do Rio de Janeiro. As Aulas funcionaram até 1856 quando foram extintas
por meio do Decreto n° 1.763, de 14 de maio de 1856, visando reorganizar o ensino comercial

no Brasil.
Fase IC (Instituto de Comercial): de 1856 a 1880

O Instituto de Comercial foi uma institui¢do de ensino comercial criada em 1856 na tentativa
reformular o ensino comercial, e com isso, atrair mais alunos, mas sem éxito. Depois de

algumas reformas educacionais, o IC foi extinto em 1882.
Fase Pré-EC (Pré-Escolas de Comércio): de 1882 em diante

Esta fase ¢ caracterizada por instituicdes de ensino que precederam as escolas de comércio, tais
como, Liceus de Artes e Oficios e Mackenzie. O Liceu do Rio de Janeiro foi inaugurado em

1882, apds a extingao do Instituto Comercial, e encontra-se em funcionamento até atualidade.
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Em SP o Mackenzie, também em funcionamento até hoje, abrigou o Curso Superior de

Comércio criado em 1886.
Fase EC (Escolas de Comércio): de 1902 em diante

Esta fase constitui duas escolas de comércio: Escola de Comércio Alvares Penteado, atual
Fecap, e a Academia de Comércio, atual Universidade Candido Mendes — UCAM. Ambas

inauguradas em 1902 e em funcionamento de forma regular até¢ a atualidade.

Como o objetivo do presente estudo é compreender a trajetdria do ensino comercial e
seu papel no desenvolvimento do ensino de Marketing, no préoximo capitulo, serd apresentada
uma narrativa historiografica a respeito da evolucdo do ensino comercial, no pais, que tratara
Fases AC, IC, Pré-EC e EC. Este trajeto ¢ uma opg¢ao que se adotou para que o leitor acompanhe

mais facilmente nosso entendimento a respeito da evolu¢ao do ensino comercial no Brasil.
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3. INVESTIGACAO HISTORIOGRAFICA

O presente capitulo tem a funcdo e o proposito de apresentar fatos relacionados ao
ensino comercial organizados de forma cronolodgica, a partir da trajetdria das instituicdes de
ensino comercial e as regulamentacdes oficiais que contribuiram para estruturacdo do ensino
comercial no Brasil. O percurso do ensino comercial brasileiro se inicia com a Aula do
Commercio, em Portugal, que foi transferida para o Brasil por D. Jodo VI, em 1808. Este curso
foi a principal fonte de formagao dos profissionais ligados a gestdo dos negodcios publicos e
privados, no Brasil, at¢ meados do Século XIX e inicio do Século XX. A trajetoria do ensino
comercial chegou até as Escolas de Comércio, antes da criacao da disciplina de Marketing, nos

cursos de graduacao em Administragdo, no pais, por volta de 1950.

Esse percurso somente foi possivel com base no conhecimento acumulado por outros
autores e também na investigacdo do que ainda ndo é conhecido na trajetoria do ensino

comercial no pais. No proximo item, serd apresentada a Aula do Commercio.

3.1 Aula do Commercio

O Império Portugués perdurou de 1415 até 1999, esse periodo compreende desde a
conquista de Ceuta (enclave da Espanha na costa do Marrocos) até a transferéncia da soberania
de Macau para China. Para Aragjo et al. (2017), o auge do Império Portugués aconteceu, entre
1494 e 1580, e fez parte da sua abrangéncia globalizada as colonias: Brasil, Angola,
Mogambique, Guiné-Bissau, Cabo Verde, Sio Tomé; bem como os postos de comércio: Goa,
Malaca, Macau e Nagasaki, com o acimulo de riquezas geradas pelo comércio de produtos
agricolas e minerais, tais como: especiarias, aglcar, café, ouro e diamantes. Apesar da
extraordinaria expansdo, para Disney (2009, p. 333), o Império Portugués era “mantido unido
por sua notavel lealdade a certas institui¢des de base, particularmente, a coroa e a uma marca,
especificamente portuguesa, o catolicismo”. A ordem religiosa catolica, Companhia de Jesus,
instituida por padres jesuitas, fundada em 1534, por Inacio de Loyola, foi uma “poderosa e
eficiente congregacao religiosa”, resultado, fundamentalmente, dos seus principios norteadores

(MACIEL; SHIGUNOV NETO, 2006, p. 467), sdo eles:

Busca da perfei¢do humana por intermédio da palavra de Deus e a vontade dos

homens; obediéncia absoluta e sem limites aos superiores; disciplina severa e
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rigida; hierarquia baseada na estrutura militar; valoriza¢@o da aptiddo pessoal

de seus membros (MACIEL; SHIGUNOV NETO, 2006, p. 467).

A “lealdade” da coroa ao catolicismo foi além das fronteiras do palacio, dominou o
processo de ensino portugués. Boschi, Barros e Sauerbronn (2016, p. 903) afirmam que “o
ensino de orientacdo religiosa catélica e doutrinadora passou a ser praticado em todo Império
Portugués”. No entanto, a Ordem dos Jesuitas ndo foi criada somente com a finalidade de
promover a educagdo, entre seus objetivos estavam a confissdo, a pregacao e a catequizagao.
No entanto, a educag@o ocupou a centralidade das suas atividades (MACIEL; SHIGUNOV
NETO, 2006). Segundo os autores, a Companhia de Jesus foi fundada “em pleno desenrolar do
movimento de reacao da Igreja Catolica contra a Reforma Protestante, podendo ser considerada
um dos principais instrumentos da contrarreforma” (p. 468). Ainda, nesse sentido, Boschi,
Barros e Sauerbronn (2016) afirmam que o objetivo da fundacdo da Ordem dos Jesuitas foi
sustar 0 avanco da Reforma Protestante. Para isso, a ordem catolica se utilizou de duas
estratégias: “a educacao dos homens e dos indigenas; bem como a a¢do missionaria, por meio
das quais procuraram converter os povos das regides que estavam sendo colonizadas a fé
catolica” (MACIEL; SHIGUNOV NETO, 2006, p. 468). O dominio jesuitico sobre a educacao,
em Portugal, e suas colonias perdurou “por mais de dois séculos, até o inicio o Periodo

Pombalino” (BOSCHI; BARROS; SAUERBRONN, 2016, p. 903).

A denominagdo Reforma Pombalina se deu em fungdo do nome do seu responsavel,
Sebastido José de Carvalho e Mello, primeiro Conde de Oeiras e depois Marqués de Pombal.
Foi ele embaixador de Portugal, na Inglaterra, de 1738 a 1743. Segundo Aratjo (2015, p. 181),
durante o periodo que esteve, em Londres, o Marqués de Pombal ficou “impressionado com a
soberania inglesa em relacdo ao comércio e a industria”. A Inglaterra, responséavel pela
Revolugdo Industrial, era o centro das transformagdes economicas e politicas internacionais, no
século XVIII, tendo como consequéncia a “ascensao do capitalismo em contraposi¢ao a nobreza

e ao regime absolutista” (MELO, 2012, p. 16).

Ainda para Araujo (2015, p. 181), durante o periodo que esteve em terras inglesas, o
Marqués absorveu conhecimentos, em especial, sobre comércio, matérias econdmicas e
educacionais, pela leitura de livros comerciais e convivio com pessoas “conhecedoras sobre
matérias econdmicas ¢ educacionais”. Segundo Rodrigues e Craig (2004), além da influéncia
mercantilista inglesa, também teve preponderancia sobre as ideias de Pombal, o conjunto de

praticas econdmicas francesas. Conclui-se que o periodo em que Marqués de Pombal esteve
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morando, em Londres, adquiriu “experiéncia politica e diplomatica muito valiosa para a
inteligéncia dos assuntos administrativos, politicos, econdmicos e diplomaticos em Portugal”

(ARAUJO, 2015, p. 181).

De volta a Portugal, Marqués de Pombal assumiu os cargos de Secretario de Estado e
depois Primeiro Ministro, no reinado de D. Jos¢ I (ARAUJO 2015). Conjuntamente, tornaram-
se “representantes do despotismo esclarecido”, assim como, os reis da Prussia, Austria, Rissia,
Espanha, conhecidos como “déspotas esclarecidos”, por defenderem “reformas
modernizadoras” pelo “progresso e melhoria da qualidade da vida humana, através do
desenvolvimento da razdo, da ciéncia (quimica, fisica e matematica) e da tecnologia” (MELO,
2012, p. 16-17). As “reformas modernizadoras”, em Portugal, promovidas, no periodo
pombalino, aconteceram em um periodo de declinio economico de Portugal com o extrativismo
mineral, objetivaram o fortalecimento do Império, independéncia econdmica, reducdo da
“influéncia da nobreza e “principalmente dos jesuitas” (MELO, 2012, p. 17). Do ponto de vista
educacional, no século XVIII, o ensino jesuitico estava solidamente instalado, em Portugal
(RIBEIRO, 1984), considerado atrasado em relagdo ao que estava ocorrendo, no restante da
Europa. Por exemplo, a Universidade de Coimbra era considerada “medieval”, quando
comparada “a filosofia moderna (de Descartes), a ciéncia fisico-matematica, aos novos métodos

de estudo da lingua latina” (MELO, 2012, p. 18).

Dessa forma, pode-se afirmar que, enquanto o Marqués de Pombal foi ministro da
Fazenda de D. José I (MACIEL; SHIGUNOV NETO, 2006), as medidas da Reforma Pombalina
estavam orientadas em recuperar Portugal da crise econdmica, principalmente, ap6s dominagao
espanhola (1580-1640), adequar-se as mudangas sociais e politicas que aconteciam, na Europa
(Revolucao Industrial), por meio da concentragdo do poder real, reducdo do poder da nobreza
e do clero. Além disso, acabar com o dominio educacional dos jesuitas, objetivando,
prioritariamente, a moderniza¢do da cultura portuguesa por meio da razdo, da ciéncia e da
tecnologia, ideais atrelados ao [luminismo (RIBEIRO, 1984; MELO, 2012). Para Rodrigues e
Gomes (2002), os atrasos da industria e também do comércio eram decorrentes, além da falta

de cultura, da auséncia de formacao técnico-profissional dos portugueses.

3.1.1 Reforma Pombalina no Brasil e Portugal
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No Brasil-Colonia, em 1549, com a chegada dos jesuitas chefiados por Manoel da
Nobrega, a organizagdo escolar era, diretamente, relacionada a politica colonizadora
portuguesa, através da instrugdo e da catequese efetuadas pelos jesuitas, Unicos educadores de
profissdo a época, os quais receberam como missao que “educassem os mamelucos, os o6rfaos
e os filhos dos principais caciques, filhos dos colonos brancos” (RIBEIRO, 1984, p. 20-23). O
Plano de Ensino elaborado por Noébrega, segundo Ribeiro (1984, p. 23), era multiplo e nao
intencionava atender de um lado a populacdo indigena e do outro os “brancos”. A autora
informa que, o aprendizado era iniciado pelo ensino de Portugués, que incluia a doutrina crista,
seguido por escola de ler e escrever. Desse ponto em diante, o ensino era de carater opcional,
com ensino de canto orfednico e de musica instrumental. Além disso, uma bifurcagdo: de um
lado aprendizado profissional e agricola; do outro, aula de gramatica e viagem de estudos a

Europa” (p. 23), conforme apresentado, na Figura 4, a seguir.

Figura 4: Plano de Estudo da Nobrega
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Fonte: Elaborado pela autora com base em Ribeiro (1984, p. 24)

O Plano de Estudo de Nobrega vigorou, no periodo de 1570 a 1759, a autora esclarece
que esse modelo sofreu objecdes, inclusive com a ordem religiosa a que ele pertencia

(RIBEIRO, 1984). Em 1599, passou a vigorar a proposta de In4cio de Loiola, o Ratio Institutio
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Studiorum, chamado de Ratio Studiorum (RIBEIRO, 1984; MELO, 2012). Segundo os autores,
0 Ratio centralizava, em sua estrutura de ensino, elementos da cultura europeia, mais
especificamente de Portugal, deixando de lado o ensino dos indigenas e favorecendo os filhos
dos dirigentes da sociedade da época (RIBEIRO, 1984; MELO, 2012). Percebe-se, também,
que foi excluido do Ratio as fases iniciais de estudo apresentadas no modelo de Nobrega.
Segundo Rosa e Gomes (2014, p. 42), o ensino jesuitico estava localizado nos niveis médio e
superior, sendo excluido o ensino fundamental, ensinar a ler e escrever era considerado “obra

de caridade”, somente efetuada, se houvesse jesuitas disponiveis para a aludida missao.

A Ordem Jesuitica fundou suas proprias escolas publicas, desenvolveram-se ao longo
do século XVI, abrangeu todo territorio de Portugal e suas colonias (ROSA; GOMES, 2014).
No Brasil, segundo Ribeiro (1984, p. 25), os colégios jesuiticos foram um importante
“instrumento de formacao da elite colonial” moldada para o trabalho intelectual, enquanto os
indigenas eram catequisados para serem aproveitados como mao de obra “ddcil” e obediente.
Apesar da relevancia da formagdo humanistica jesuitica, essa orientagdo educacional teve
consequéncias graves para vida intelectual, no Brasil-Colonia, assim como para a propria
metropole que também se encontrava distante das influéncias modernas do conhecimento

relativos a filosofia da ciéncia (RIBEIRO, 1984).

Com a Reforma Pombalina, os jesuitas foram expulsos de Portugal e de todas as
coldnias, em publicacdo oficial de 12 de janeiro de 1759, em decorréncia disso, perderam a
incumbéncia da educacdo escolar, tendo em vista, que a inten¢do era tornar o ensino laico
(MELO, 2012). Segundo a autora, a ascendéncia da igreja catdlica sobre assuntos educacionais
ainda permaneceu, em Portugal e nas suas colonias, por exemplo, os bispos continuaram

realizando indicagdes de pessoas para a fun¢do de professor (p. 19).

Além de privar os jesuitas do ensino, o Alvard Régio regula sobre as “novas
metodologias”, inicialmente, nas “Escolas Menores”! (ROSA; GOMES, 2014, p. 45). Segundo
Melo (2012, p. 19), apesar dos problemas, a reforma educacional de Pombal, se comparada ao
ensino jesuitico, apresentava “avancos”, entre eles estavam: 1) a formacao do perfeito nobre

(negociante); 2) simplificagdo e abreviagdo dos estudos, motivando o ingresso em cursos

! Escolas Menores ou Ensino Menores o que chamamos hoje de ensino secundario ou ensino médio.
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superiores; 3) melhoria do aprendizado da Lingua Portuguesa; e 4) inclusdo de conhecimentos

cientificos.

Com a expulsdo dos jesuitas por “crime lesa-majestade”, considerado um crime de
traicdo, tendo seus bens confiscados, ocasionou o fechamento das escolas da ordem de todo
territorio portugués. Como consequéncia dessa medida, Pombal teve que lidar com a auséncia
de escolas para acolher os estudantes dos colégios jesuitas (ROSA; GOMES, 2014, p. 46). Os
esfor¢cos de Pombal viabilizaram a criagdo de duas “escolas especializadas”, o Real Colégio dos

Nobres? e a Aula do Commercio (CABRAL, 2011).

Foi nesse contexto, que varias medidas foram tomadas por Pombal, no sentido de
reverter o cendrio a época, entre elas, a criacdo da Aula do Commercio de Lisboa, sob a
responsabilidade da Junta de Comércio. No proximo subitem, faremos consideragdes a respeito

da Aula do Commercio de Lisboa.

3.1.2 Aula do Commercio de Lisboa

A Aula do Commercio para guarda-livros, mercadores, caixeiros, entre outros, passou a
ser obrigatoria (CHAVES, 2012; ARAUJO, 2015) e recomendada para negociantes, a partir da
Carta Lei de 30 de agosto de 1770, expedida por D. José¢ I (1750-1777), bem como,
obrigatoriedade de matricula dos negociantes, na Junta do Comércio (DE MENDONCA, 1982;
CHAVES, 2012). Isso visava regulamentar o comércio do Reino e seus Dominios que, até
aquela época, era dominado por praticas fraudulentas introduzidas pela “Mesa dos Homens de
Negocio” (DE MENDONCA, 1982, p. 75). A Carta Lei objetivava “proteger e animar” a Aula
do Commercio, como por exemplo, mandando contratar, exclusivamente, para 6rgaos publicos
os “ex-aulistas” (DE MENDONCA, 1982, p. 75). A Aula do Commercio foi vinculada a Junta
do Comércio, no Estatuto de 12 de dezembro de 1756, depois confirmado pelo Alvard de 19 de
abril do mesmo ano, ambos sobre a gestdo de Pombal. No Estatuto de criacdo da Junta do
Commercio, em seu Capitulo XVI, faz referéncia a necessidade de uma Aula do Commercio,

conforme transcri¢ao abaixo:

2 Criado em 1761 com objetivo de dotar a nobreza de uma educagdo moderna, semelhante a outras escolas
europeias. Disponivel para informagdes <https://agenda.uc.pt/eventos/colegio-real-dos-nobres-o-primeiro-
modelo-de-ensino-experimental-do-iluminismo-pombalino/>.
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Porque a falta de arrecadagdo de livros, reducao de dinheiros, de medidas e de
pezos, intelligencia de cambios, e das mais partes, que constituem hum prefeito
Negociante, tem sido de grande prejuizo ao commercio destes Reinos, se deve
estabelecer por esta Junta, huma Aula, em que, pelo rendimento das sobreditas
contribuicdes, se faca presidir hum, ou dois Mestres, dos mais peritos, que se
conhecerem, determinando-lhes ordenados competentes, ¢ as obrigagdes, que
sdo proprias de tdo importante emprego (ESTATUTO, 1756; DE
MENDONCA, 1982, p. 129, mantida a grafia da época).

Como ja visto, anteriormente, Pombal foi influenciado pelas ideias mercantilistas
inglesas e francesas, bem como investido em estruturar Portugal para chegar ao mesmo patamar
da Inglaterra (RODRIGUES; CRAIG, 2004; ARAUJO, 2015). O ensino comercial, com a
valorizacdo da instrucdo técnica e profissional, constituia seu conjunto de reformas
administrativas (CHAVES, 2012). Vale salientar, que ainda, em Londres, Pombal reuniu as
primeiras ideias para a estrutura da grade curricular e a criagdo da Aula de Commercio de

Lisboa (ARAUJO, 2015).

A principal fungdo da Aula do Commercio era preparar os comerciantes portugueses,
no século XVIII, para as praticas contdbeis e mercantis, em modelo de ensino, exclusivamente,
pratico (CABRAL, 2011; ARAUJO, 2015; BOSCHI, BARROS, SAUERBRONN, 2016). E
ainda, “ensinar elementos até entdo ignorados pela maior parte dos portugueses, que somente
praticavam o comercio, no interior do Reino e suas colonias”, portanto, limitados a pratica
comercial em mercados estrangeiros (ARAUJO, 2015, p. 182). No Capitulo XVI do Estatutos
da Aula de Commercio para criagdo da Aula, o Rei, em seu texto oficial dirigida a todos os
interessados, analisa a situagdo “precéria do comércio lusitano” e chama atencao para caréncia
no preparo dos homens portugueses que se dedicavam a pratica comercial “na distribuigdo, e
ordem dos livros” (DE MENDONCA, 1982, p. 196). Por exemplo, cita que estes desconheciam
“elementos de pesos e medidas com cambio”, ficando em desvantagens nas relagcdes comerciais
com outros paises (DE MENDONCA, 1982, p. 196). Acrescenta Cabral (2011) que a criagao
da Aula de Commercio, em Portugal, com educacdo laica, submissa ao poder monarquico,

alinhava-se aos ideais da Reforma Pombalina.

A Aula do Commercio ja existia em “nagdes civilizadas” que compreendiam, hd muito
tempo, a “grande” utilidade do ensino comercial (VEIGA FILHO, 1901, p. 59). Nos paises da

Europa, a Aula de Commercio, existia desde meados do século XVII, embora tenha adquirido
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maior forga e visibilidade somente a partir de meados do século XVIII (CHAVES, 2009). Ainda
nesse sentido, Veiga Filho (1901, p. 59) exemplifica que o primeiro pais a compreender a
importancia do ensino comercial foi a Russia, que fundou, em 1755, a Escola de Sao
Petersburgo; seguida pela Alemanha que, em 1793, criou o Instituto Commercial de Lubeck;
depois a Franga, estruturando em 1820, a Escola Superior de Commercio de Paris. Seguidas
pelos demais paises, como: Austria com a Escola de Praga; Italia com a Escola de Veneza;
Bélgica com a Escola de Anvers. Ainda segundo o autor, na Inglaterra e nos Estados Unidos,
em 1901, “encontram-se numerosos estabelecimentos de ensino comercial que funcionavam,
regularmente, prestando os mais notaveis servicos”. Na Argentina, América do Sul, foram
criadas, em 1892, “trés importantes estabelecimentos-modelo™: o Instituto Mercantil de Buenos
Ayres, a Escola Superior do Comercio do Rosario e a de Cérdoba (VEIGA FILHO, 1901, p.
60).

Mesmo ap6s o ensino comercial funcionar, em outros paises da Europa, as Aulas do
Commercio de Portugal sdo consideradas por historiadores como sendo o “primeiro curso
técnico profissionalizante na Europa”, em funcao da sua estrutura (CHAVES, 2012, p. 268). As
Aulas funcionaram com “tanto sucesso”, qualificando pessoas e facultando acesso prioritario
aos formandos da Aula para assumirem fungdes de “guarda-livros, caixeiros, caixas e
escriturarios de navios, escrivaes da armada, empregados das companhias privilegiadas, bem
como para os oficios da administragdo da Fazenda Publica” (ARAUJO, 2015, p. 183). Apesar
do “sucesso” da Aula do Commercio de Lisboa, a autora identifica dois aspectos para reducao
“significativa” das matriculas de alunos, apos a transferéncia da Familia Real para o Brasil. O
primeiro ¢ a abertura da Aula, em outras cidades portuguesas, como por exemplo, Faro, em
1791, e Porto, em 1803; o segundo, a redu¢do do comércio portugués com a transferéncia do
Império para o Brasil, com isso, a Junta de Comércio de Portugal ficou sem recursos financeiros
para custear as despesas da Aula (p. 183). Como evidéncia da reducdo de matriculas, no
encerramento da Aula, segundo Rodrigues e Gomes (2002), a segunda turma recebeu 163
matriculas e a quinta turma recebeu 307 alunos matriculados. Segundo os autores, isso indicou
uma progressao, na quantidade de matriculas, enquanto, nos ultimos 10 anos, houve uma

“decadéncia” na quantidade de matriculas efetuadas (p. 5).

O encerramento da Aula do Commercio de Lisboa se deu, em 1844, depois de 85 anos
de funcionamento, quando esta foi integrada ao Liceu Nacional de Lisboa (ARAUJO;

RODRIGUES, 2013; RODRIGUES; GOMES, 2002). Durante o periodo em que a Aula esteve
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em funcionamento, aconteceram rupturas politicas e economicas, as quais culminaram com a
invasao francesa a Portugal pelo Exército Napolednico, que levaram a Familia Real e muitos
cortesaos, bem como membros do governo a fugirem para o Brasil, em uma viagem “ardua e
perigosa” (ARAUIJO et al. 2017, p. 43). Ainda segundo os autores, a decisdo de escapar para a
colonia Brasil ndo foi uma decisdo espontdnea ou precipitada. Pelo contrario, seguiram

deliberacdes cuidadosas e sofisticadas da diplomacia portuguesa (MANCHESTER, 1969).

As motivagdes que levaram ao deslocamento do centro administrativo do Império
Portugués para o Brasil Colonia sdo diversas e complexas, no entanto, Aratjo et al. (2017)
argumentam que houve, em especial, trés razdes principais para o deslocamento da corte
portuguesa para a colonia Brasil. Em primeiro lugar, a elite portuguesa, ha muito tempo, estava
preocupada com as possiveis consequéncias de uma invasao francesa: os portugueses estavam
com “medo” de sofrer o mesmo destino (humilhagdo e execugdes terriveis) que a elite francesa
passou durante a Revolugdo Francesa, 1789-1793 (ARAUIJO et al., 2017, p. 43). Em segundo
lugar, desde 1580, varios portugueses proeminentes, como por exemplo, D. Luis da Cunha,
diplomata portugués, na Europa, e Rodrigo de Souza Coutinho, diplomata e ministro do
governo, defenderam o deslocamento para “os tropicos”, em especial para o Rio de Janeiro, do
centro da Metrépole do Império Portugués, em fungdo dos recursos abundantes que existiam na
colonia brasileira (ARAUJO et al., 2017, p. 43). A terceira razo, foi a persistente “ambicio
geopolitica” da Gra-Bretanha (WILCKEN, 2005, p. 253), pois estava ansiosa para que Portugal
abrisse seus portos (especialmente do Rio de Janeiro) ao livre comércio, tendo em vista que
estavam proibidos o comércio e a industria, na Colonia, para que pudesse se beneficiar das

concessdes comerciais subsequentes (ARAUJO et al. 2017; ARAUJO, 2015).

Cabe ressaltar que, quando a corte portuguesa desembargou, o Brasil Colonia era
governado por Vice-Reis enviados de Portugal com autonomia total para governar. O contexto
social, na Colonia, era de “descontentamento e revoltas” derivadas dos conflitos politicos e
econdmicos estabelecidos entre a relagdo Portugal e a Colonia, bem como “entre o trabalho
escravo e os detentores do poder” (MELO, 2012, p. 21). O desafio de D. Jodo, ao desembarcar,

no Brasil, era transformar a Coldnia na Metrépole portuguesa.

No proximo subitem, trataremos a respeito de como ocorreu a transferéncia do Império

portugués para a colonia Brasil.
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3.1.3 A Transferéncia do Império Portugués para o Brasil

Apesar do desencontro de informagdes em relagdo a quantidade de navios e pessoas, a
viagem D. Jodo ¢ considerada como “um dos mais importantes eventos da Historia Luso-
Brasileira”, estavam, na viagem, em torno de 12 mil a 15 mil pessoas e ocupavam uma frota de
36 navios (LIGHT, 2008) escoltados por navios ingleses que tinham o compromisso de garantir
a seguranca dos viajantes até o Brasil (SILVA, 2020). Em funcdo da quantidade de pessoas e
materiais levados, nos navios, indica a inten¢do da Corte Real, em permanecer por um longo

periodo na Colénia, desde o embarque (ARAUJO et al., 2017).

O navio de D. Jodo chegou ao Brasil pela Bahia, em janeiro de 1808 (ARAUJO et al.,
2017). Light (2009) explica que “o tédio da viagem” influenciou na decisdo de D. Jodo de fazer
uma breve passagem, em Salvador, tendo em vista que os tripulantes dos navios estavam
cansados e queriam descansar dos balangos no mar. Segundo Moura (2000, p. 77), com a
transferéncia do Império e do Governo Portugués, o Brasil deixou de ser na “pratica e de forma
definitiva” uma Coldnia, como evidencia os atos promulgados na Bahia. Nesse sentido, Aratjo
et al. (2017) esclarecem que, na Bahia, foram proclamadas as primeiras legislacdes expedidas
pela corte portuguesa em terras brasileiras. Segundo os autores, por meio de Carta Real, a
primeira medida foi oficializar o compromisso firmado entre portugueses e britdnicos em abrir
os portos brasileiros “para nagdes amigas”, a fim de permitir o fluxo de exportagdes e
importagdes, diretamente, da colonia (ARAUJO et al., 2017). A abertura dos portos foi uma
tentativa de atender as “pressodes dos ingleses e aos interesses dos grupos coloniais”, tendo como
consequéncia para o Brasil a extingdo do “monopolio do comércio externo” e as transformagdes
das estruturas econdmica, politica e social (MELO, 2012, p. 22). Além de fomentar a
concorréncia entre as firmas inglesas com os comerciantes ja estabelecidos, na Corte, exigiu
desses uma “organizacdo mais racional dos negocios” (MARTINHO; GORENSTEIN, 1993, p.
73).

A segunda medida legislativa emitida pelo D. Jodo (ainda temporariamente na Bahia)
foi um Decreto de 23 de fevereiro, com a criagdo de uma escola de Ciéncia Economica, no Rio
de Janeiro (Araujo et al.,, 2017), patrocinada pelo governo. Saes e Cytrynowicz (2001)

informam que a cadeira de Ciéncia Econdmica® e a Aula de Comércio foram mantidas ao longo

3“0 estudo da Ciéncia Econdmica — sob o titulo de Economia Politica — era efetuado nas faculdades de direito
(fundadas em 1827 em Sao Paulo e Pernambuco) e também na Escola Politécnica do Rio de Janeiro (que incluia
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do Império. Esta segunda medida sinaliza a importancia da educacdo contabil e comercial que
teria, no Império (Aragjo et al., 2017), bem como no tratamento dos negdcios publicos e

privados. Este tema sera discutido mais adiante novamente.

Depois da breve estadia, na Bahia (de 28 de janeiro até¢ 7 de margo de 1808), D. Jodo
embarcou com sua comitiva, em dire¢do a cidade do Rio de Janeiro. Ao chegar, iniciou as
transformagdes para tornar a pequena cidade, naquela época, com um pouco mais de 50.000
habitantes, sendo mais da metade escravos, na nova Metropole do Império Portugués (LIGHT,
2009). As primeiras medidas tomadas por D. Jodo no Rio de Janeiro visavam restabelecer a
burocracia real e o gerenciamento do Império aos moldes da corte portuguesa. Entre as
primeiras institui¢des criadas estavam: Superintendéncia Geral de Policia da Corte no Brasil;
Ordem de Cavalaria (denominada como Ordem da Espada); Capela Real (no Palacio Real);
Tesouro Real (que levou a criagdo do Banco Nacional, mais tarde denominado Banco do
Brasil); ¢ a Junta do Comércio, Agricultura, Fabricas e Navega¢io (ARAUJO et al., 2017). Os
autores analisam que todas as institui¢des criadas eram réplicas do Império Portugués, assim

como foi na era pombalina.

A seguir, discutiremos sobre a criagdo da Aula do Commercio iniciada na Corte.

3.1.4 A Criacao da Aula do Commercio no Brasil

Antes da transferéncia do Império Portugués para a colonia, em 1808, o Brasil era
considerado “a Coldnia mais lucrativa de Portugal” (ARAUJO, 2015, p. 183). Mesmo sendo a
Coldnia fecunda, a transferéncia da corte teve um papel fundamental, na transformag¢ao de um
novo centro urbano, pois surgiram novos consumidores com padrdes e exigéncias distintas que
levaram uma maior “especializacdo do comércio e a necessidade do reaparelhamento da cidade”
com a construcdo de mercados, sistema de iluminagdo, aberturas de lojas, trapiches, etc.
(MARTINHO; GORENSTEIN, 1993, p. 74). Além disso, novos 6rgaos publicos e privados
foram institucionalizados, gerando a necessidade de profissionalizar o grupo comercial. O
Império precisava reorganizar as finangas publicas locais e apoiar os procedimentos contabeis

(ARAUJO et al., 2017), em fungdo desse novo contexto, novos postos de trabalho surgiram,

a cadeira de Economia Politica em 1864 quando ainda se chamava Escola Central” (SAES; CYTRYNOWICZ,
2001, p. 39).



52

tanto na esfera publica como na privada, demandando preparagdo das pessoas para

desempenharem o papel que as novas fungdes exigiam.

D. Jodo decidiu estabelecer a primeira escola brasileira de comércio, logo apds a
chegada, no Brasil, isso facilitou o desenvolvimento do comércio local (ARAUJO et al., 2017).
Segundo os autores, D. Jodo destacou, no Decreto de 23 de fevereiro de 1808, sobre a
importancia da educagdo comercial, ressaltando que “sem aprender [comércio], s6 podemos
andar as cegas ou com passos muito lentos (...)” (p. 44). Saes e Cytrynowicz (2001, p. 38)
informam que D. Jodo, ao criar a Aula do Commercio dentro da Real Junta de Comércio e
Agricultura, Féabricas e Navegagdo, designada como “deste reino do Brasil e seus dominios
ultramarinos”, por meio do Alvara de 15 de julho de 1809, anunciou sua preocupacio com a

gestao dos negocios, bem como formalizar a “constitui¢do do ensino comercial no Brasil”.

Até a chegada da corte portuguesa, no Brasil, a atividade comercial interna resumia-se
a venda dos bens produzidos ao mercado internacional (PELEIAS et al., 2007). O comércio e
as grandes organizagdes eram subdesenvolvidos, a época (ARAUJO et al., 2017). Em fungao
do novo contexto politico e comercial, exigia dos negociantes brasileiros uma melhor instru¢ao
mercantil (CHAVES, 2009; ARAUJO; RODRIGUES, 2013). Chaves (2009, p.179) salienta
ainda que, segundo Hipolito José¢ da Costa, redator do jornal Correio Braziliense (circulou em
Londres entre 1809 a 1822), “o negociante brasileiro era indolente e timido na condugdo de
seus negocios”. Naquele momento, em 1809, “os comerciantes brasileiros seriam ‘tapeados’
por instruidos negociantes ingleses”. Ainda segundo a autora, por isso era necessario estimular
a formacao e acdo da classe mercantil brasileira (p. 179) que algumas vezes ndo sabiam nem
ler, bem como pouco conheciam sobre técnicas mercantis (MARTINHO; GORENSTEIN,
1993).

Por outro lado, Aratjo e Rodrigues (2013) revelam que antes da chegada de D. Jodo a
colonia j& havia negociantes, no pais, com conhecimento em contabilidade adquirido na Aula
de Commercio de Lisboa. Isso porque a Coroa Portuguesa negou repetidos pedidos para
estabelecer, no Brasil, uma universidade, o que levou os estudantes brasileiros, filhos de
negociantes, a buscarem formagdo em universidades na Europa (ARAUJO et al., 2017;
ARAUIJO; RODRIGUES, 2013). Para os autores, havia apenas 37 estudantes brasileiros de um
total de 2.140 de todas as nacionalidades que frequentaram a Aula de Lisboa, entre 1767 e 1808

(ARAUJO etal., 2017). Em suma, apesar do conhecimento das praticas contabil ndo ser inédito,
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na Coldnia Brasil, foi somente com instalagdo do Império Portugués que os “problemas de
gestao dos negocios publicos e privados passaram a ser considerados de modo mais consistente”
(SAES; CYTRYNOWICZ, 2001, p. 38). Nesse contexto de concorréncia inglesa e instalagao
do aparelho de Estado portugués, subverteram a ordem das atividades mercantis, que passou a

receber 0 mesmo tratamento e importancia analogos ao recebido em Portugal (CHAVES, 2009).

Na Colonia Brasil, segundo Aratijo e Rodrigues (2013, p. 19), a Aula do Commercio
“foi uma das primeiras escolas a serem criadas, no Governo de D. Jodo, antes mesmo da
Academia Real Militar (1810), Academia de Belas Artes (1816), Curso de Direito (1827) e
Colégio Pedro II (1837)”. Ao implementar o Método das Partidas Dobradas nas contas do
governo central como uma forma de ajudar a controlar o Império, a Aula do Comercio do Rio
de Janeiro foi fundamental, no ensino dos conhecimentos em contabilidade, para instruir e
formar contadores para assumirem cargos, no governo, bem como posi¢des na comunidade

mercantil (ARAUJO et al., 2017).

Para Araujo et al. (2017); Saes e Cytrynowicz, (2001), a evidéncia da importancia da
educagdo contabil e gestdo de negdcios, no Brasil, ¢ demonstrada por meio da segunda medida
legislativa promulgada (Carta, 23 de fevereiro de 1808) com a criagdo da Aula de Comercio do
Rio de Janeiro e a nomeacdo do seu primeiro lente (professor). O incentivo as Aulas do
Commercio, no pais, com ensino de Contabilidade, Direito Mercantil e condutas de mercado
ocorreu no momento em que propagavam, em Portugal, os principios de Economia Politica com
“traducdes e adaptacdes da obra de Adam Smith” (CHAVES, 2009, p. 180). Araujo et al. (2017,
p. 45) comentam que D. Jodo afirmou que era “...absolutamente necessario estudar Ciéncias
Econdmicas [...] € como sei que Jos¢ da Silva Lisboa [...] € muito habilidoso para ensinar a
ciéncia [...], dou permissdo a ele para ocupar uma catedra nesta Escola Publica, no Rio de
Janeiro, que estou criando com esta Carta”. No entanto, José da Silva Lisboa?*, o Visconde de
Cairu, decano dos economistas brasileiros, ndo aceitou a nomeagao (SOUZA, 2006). O lente,
Lisboa, reivindicou salario mais alto para ocupar o cargo, segundo Aratijo et al. (2017), o lente
considerou baixo o salario ofertado em fungdo do cargo a ser exercido, com isso, atrasando o

inicio da Aula na Corte. Em 1809, Silva Lisboa foi nomeado para primeira diretoria da Junta

4 “José da Silva Lisboa, o visconde de Cair(i, nasceu na Bahia, era formado em grego, hebraico, Direito Canénico
e Filosofico pela Universidade de Coimbra, Portugal. Em 1804 publicou sua obra Principios de Economia Politica.
Em 1807, publicou dois livros em Portugal, um sobre Direito Comercial e outro sobre Liberalismo Economico.
Ele foi um forte defensor das ideias de economia politica ¢ economia de livre mercado do filésofo Adam Smith”
(ARAUIJO et al., 2017, p. 45).
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do Comércio. Consta que ele desempenhou um papel importante, na preparagdo da Carta Real
de 8 de fevereiro de 1808, na abertura dos portos brasileiros, em virtude de seus conhecimentos
tedricos e praticos (ARAUJO et al.,, 2017; SOUZA, 2006). Observa Chaves (2009) que,
inicialmente, a intencdo era ter um curso separado de Economia Politica, tendo como professor
José¢ da Silva Lisboa, como ndo foi possivel ser concretizado, a disciplina foi incorporada a
Aula do Commercio. Dessa forma, esse foi o primeiro aparecimento concreto de ensino de
Economia, no Brasil, € o ramo do conhecimento que deu origem ao ensino de Economia foi o
ensino Comercial, em especial, a Aula do Commercio (SOUZA, 2006; SAES;
CYTRYNOWICZ, 2001). No proximo subitem apresentaremos sobre o funcionamento da Aula

do Commercio.

3.1.5 Funcionamento da Aula do Commercio

A Aula de Commércio criada, em 1809, no Governo D. Jodo, segundo Estatuto 1759,
considerada de utilidade publica, existiram em trés importantes pragas mercantis do Brasil: Rio
de Janeiro, Salvador, Recife e Maranhao (ARAUJO et al. 2017; GUIMARAES, 2016;
ARAUJO; RODRIGUES, 2013, ARAUJO, 2015; CHAVES, 2009; PELEIAS et al., 2007).

José Antonio Lisboa (sem nenhum parentesco com José da Silva Lisboa, Conde Cairt,
mencionado anteriormente) foi o primeiro lente (professor) da Aula de Commercio, no Rio de
Janeiro (ARAUJO et al., 2017; CHAVES, 2009). O professor Lisboa (1777-1850), nasceu e
iniciou seus estudos, no Rio de Janeiro, e continuou sua formagao escolar, no Colégio dos
Nobres, em Portugal. Graduou-se em Matematica e Filosofia na Universidade de Coimbra. Em
1802, continuou seus estudos, em Londres, retornou ao Brasil, em 1809 (CHAVES, 2009).
Segundo Araujo et al., (2017), Lisboa frequentou, em Portugal, aulas de francés e inglés. Ainda
segundo os autores, antes de viajar para Londres, Lisboa participou em Paris durante um ano

de varios cursos de literatura.

Por meio de consultas ao Arquivo da Escola Secundaria Passos Manuel em Lisboa,
Aragjo et al., (2017), constataram que Lisboa foi aluno da Aula do Commercio de Lisboa,
conforme registro datado de 3 de dezembro de 1800, documento no qual ele se compromete em

cumprir os estatutos e regulamentos da escola, conforme a Figura 5, a seguir.
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Figura 5: Inscri¢do de José Antonio Lisboa na Aula de Comércio de Lisboa

e

Fonte: ARAUIJO et al. (2017, p. 47).

Lisboa foi professor da Aula de Comércio, no Rio de Janeiro até por volta de 1820,
elaborou sucessivos planos de aula, inclusive em 1846, foi responsavel pela proposta de uma
Escola Central de Comércio (CHAVES, 2009; CHAVES, 2012). Segundo Araujo et al., (2017;
Aratijo; Rodrigues, 2013), ao nomear Lisboa como lente (professor) da Aula do Commercio do
Rio de Janeiro, D. Jodo levou em consideragao seus conhecimentos como ex-aluno da Aula do

Commercio de Lisboa e sua larga experiéncia na area, também, como negociante.

Mesmo nao sendo usual, segundo Araujo et al., (2017), ainda como professor, Lisboa
fundou duas seguradoras e definiu os estatutos da Companhia de Seguros Providente (em 1814,
trabalhou por quatro anos); e da Companhia Tranquilidade (em 1818, trabalhou por oito anos).
Apos sua aposentadoria como professor, Lisboa desenvolveu outras atividades, entre elas:
deputado da Junta de Comércio; Inspetor Geral de Fabricas Nacionais; Ministro da Fazenda
(por um meés), em 1830; membro fundador do Instituto Histérico e Geografico Brasileiro;
participante do comité que preparou o Cédigo Comercial (escreveu o capitulo sobre letras de
cambio); escreveu varias monografias, por exemplo, “Reflexdes sobre o Banco do Brasil”,
“Notas sobre como melhorar a circulagdo de dinheiro no Império do Brasil”, “Esboc¢o da lei

sobre o sistema monetario” e “Estatisticas do Brasil” (ARAUJO et al., 2017, p. 46).

As Aulas do Commercio, no Brasil, funcionaram, de 1809 até 1845, orientadas pelo
mesmo Estatutos de Portugal, estabelecido, em 1759, por Pombal. Dessa forma, fica clara sua

influéncia na cria¢ao e no funcionamento da Aula (ARAUJO; RODRIGUES, 2013; ARAUJO
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et al., 2017). A Aula do Brasil apresentava um diferencial em relagdo a Aula portuguesa: a

introducdo da disciplina Economia Politica (CHAVES, 2009).

Assim como a Aula do Commercio de Lisboa, a Aula do Brasil era financiada pela Junta
de Comércio®, que coletava impostos sobre transagdes comerciais que custeavam as despesas
da Aula (ARAUJO et al. 2017). A Junta do Comércio era responsavel por aprovar os Programas
da Aula, os quais sofriam revisdes periodicas, com a finalidade de adaptar o ensino ao contexto
brasileiro, que suscitavam formas de gestdo diferenciadas, em fun¢do das novas relagdes
comerciais, principalmente, as mantidas com a Inglaterra (CHAVES, 2009; CHAVES, 2012).
A Aula do Commercio, no Brasil, durante seu funcionamento (1809 até 1845), teve 21 cursos
e, aproximadamente, 900 alunos. A primeira Aula foi criada, no Rio de Janeiro, pelo Alvara de
15/09/1809, estabelecida na sua criagdo a Rua da Alfandega, n°® 15, 2° andar, no periodo diurno,
com 37 alunos matriculados, na primeira turma, em 1811, excedendo a quantidade permitida

no Estatuto de 20 alunos (ARAUJO; RODRIGUES, 2013).

As Aulas visavam o ensino profissionalizante técnico voltado para praticas mercantis
modernas. Pode-se citar, como exemplo, a “técnica das partidas dobradas, método italiano,
considerada essencial para o aprendizado em contabilidade, era o ponto alto dos novos estudos”
(CHAVES, 2012, p. 268). Apesar da autora considerar como o estudo de “partidas dobradas ser
essencial”, também outras disciplinas faziam parte da formagdo comercial, abrangiam aptidao
em matematica, compreensao das diferengas cambiais, pesos e medidas, conhecimento sobre
seguros, bem como a habilidade com linguas estrangeiras (CHAVES, 2012, p. 268). Segundo
a autora, além de moldar o ensino pratico, a producado literaria (textos, impressos, apostilas,
traducdes) fazia parte das atribui¢cdes dos professores, por exemplo, a traducdo para portugués
do “Dictionnaire Universel de Commerce, de Jacques Savary des Briilons, publicado, em 1723,
em Paris”, trabalho realizado pelo segundo professor da Aula de Lisboa, Alberto Jacqueri de

Sales (p. 268).

Os alunos candidatos ao ingresso, na Aula do Commercio, com durag¢do de trés anos,
deveriam primeiro se inscrever na Junta Comercial e expressar seu interesse em participar do

curso, deveriam ter idade superior a 14 anos de idade (ndo havia idade maxima), era obrigatorio

5 Carta de 15 de julho de 1809, na qual D. Jodo autorizou a Real Junta Comércio, Agricultura, Fabricas e
Navegacdo a arrecadar impostos sobre transagdes comerciais, para que esta tivesse, na qual afirma, “rendimentos
proprios” e também “construcdo de uma Praca de Comércio” e o estabelecimento de aulas de comércio para
“doutrinar aqueles Meus Vassalos que quisessem entrar nesta Util profissdo, instruidos nos conhecimentos proprios
dela” (De Mendonga, 1982, p. 349).
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saber ler e escrever e ter conhecimentos de célculo aritmético (ARAUJO et al., 2017; CHAVES,
2012; CHAVES, 2009).

Na busca para entender sobre o que era ensinado, na Aula do Commercio, buscou-se
respostas na apreciacao dos Programas da Aula. Verificou-se que existia uma lacuna em relagao
ao funcionamento da Aula do Commercio, entre 1810, ano de implanta¢do da Aula do Rio de
Janeiro, e 1815, data do primeiro Plano de Curso e que havia, no Brasil, diversos planos de aula
e métodos de ensino. Para melhor entendimento, no préoximo topico, serdo apresentados os
Planos de Curso da Aula do Rio de Janeiro, Bahia e Pernambuco. A seguir apresentaremos 0s

programas de curso das Aula do Commercio.

3.1.6 Programas de Curso da Aula do Commercio

Na tentativa de entender o funcionamento da Aula do ponto de vista do que era ensinado,
nesta secdo, serdo apresentados os Planos de Curso com base, principalmente, nas pesquisas

realizadas pela historiadora Claudia Maria das Gragas Chaves, da Universidade Federal de Ouro

Preto, com diversos trabalhos (artigos, livros, revistas, entre outros) publicados sobre os
Impérios Portugal e Brasil, nos séculos XVIII e XIX, em especial dedicagdo a Aula do

Commercio. Também com base, nas pesquisas da contadora Wilde Gomes Araujo, que apesar

das suas pesquisas terem o objetivo na sua area de interesse, muito contribuiu com o presente
estudo com publicagdes académicas dedicados em desvendar a origem da area de
Contabilidade, no Brasil, e, em Portugal. As duas autoras foram priorizadas, tendo em vista que
ambas desenvolveram suas pesquisas com base em dados primarios obtidos, no Arquivo
Nacional do Rio de Janeiro, através de documentos da Junta de Comércio, Agricultura, Fabricas

e Navegacgdo (JCAFN).

Como informado, anteriormente, a primeira Aula do Commercio do Brasil foi criada,
na cidade do Rio de Janeiro, em 1809, e funcionamento, em 1810; seguida da aprovagdo, em
18126, da Aula da Bahia, na cidade de Salvador, com inicio de funcionamento somente do
primeiro curso, em 1815-1817, depois da contrata¢do do lente; a Aula de Pernambuco também

foi aprovada, em 1812, com abertura do curso, em 1816; ¢ a Aula do Maranhdo iniciou o

6 Aprovacgdo para abertura das aulas Bahia e Pernambuco em 1812. CHAVES, 2012, Junta de Comércio,
Agricultura, Fabricas e Navegacao (JCAFN). Arquivo Nacional do Rio de Janeiro (ANRJ). Caixa 452, Pacote 1,
Fundo 7x.]
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primeiro curso, em 1816-1818, em seguida fica suspensa de 1820 a 1831, pois se encontrava
sem lente para conduzir o ensino (CHAVES, 2012; ARAUJO; RODRIGUES, 2013). O
descasamento entre criagdo e funcionamento das Aulas ocorreu, principalmente, em funcao da
dificuldade de contratacdo de professores, tendo em vista, ndo existirem, no Brasil, naquela
época, pessoas habilitadas para assumirem a docéncia das Aulas (ARAUJO; RODRIGUES,
2013). Os candidatos ao concurso para lente (professor) eram submetidos a exames sobre o

conteudo a ser ensinado (CHAVES, 2012; ARAUJO; RODRIGUES, 2013).

Em termos de funcionamento do ensino serdo apresentados os Planos de Curso da Aula
do Commercio submetidos a Junta do Comércio para aprovagdo e/ou revisdo, a fim de serem
atualizados ou adaptados ao contexto mercantil, no qual o Brasil estava inserido em funcao das
“novas relagdes que os tratados comerciais impunham” (CHAVES, 2012, p. 270). O curriculo
das Aulas, no Brasil, era diferenciado do trazido de Portugal e estabeleceu inovagdes nas

praticas de ensino, em especial, a inclusdo do ensino de Economia Politica (CHAVES, 2012).

Os Planos de Cursos serdo apresentados em ordem cronologica de apresentacdo a Junta
do Comércio do Brasil e ndo por data de criagdo e/ou funcionamento das Aulas. Nesta sequéncia
de apresentagdo, estdo os Planos de Cursos dos lentes: 1) Euzébio Vanerio, Plano de Curso de
1815 (reapresentado em 1818), lente da Aula de Salvador. Esse foi o tnico plano que foi
possivel ser analisado, conforme demonstrado, na Figura 6, a seguir; 2) Manoel de Veiga Plano
de Curso de 1816, lente da Aula de Pernambuco; 3) José Antonio Lisboa, Plano de Aula de
1820, lente da Aula do Rio de Janeiro (CHAVES, 2012).

Na cidade de Salvador, Bahia, a Aula iniciou, em 1815, com 23 alunos matriculados na
segunda turma, com somente 5 alunos aprovados (ARAUJO; RODRIGUES, 2013, p. 10-11).
O lente responsavel era Genuino Barbosa Bettdnio que permaneceu no cargo até 1818, quando
foi substituido por Euzébio Vanerio, o substituto ficou no cargo de 1818 a 1820 (CHAVES,
2008, p. 270). Segundo a autora ndo foi possivel acessar o material didatico do lente Genuino,
pois, quando deixou o cargo e voltou para Portugal, levou consigo todo material didatico do
curso, deixando seu substituto em “apuros” (p. 270). Euzébio Vanério e sua esposa, Angélica
Vanério, abriram uma escola particular, em Salvador por volta de 1810, denominada “Desejo
da Ciéncia”. Euzébio lecionava em sua escola as “primeiras letras, aritmética, gramatica
portuguesa, inglés, francés e comércio pratico”, enquanto sua esposa lecionava as mulheres as

“primeiras letras e trabalhos domésticos”, também ajudava o marido nas aulas de comércio “no
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quesito moda” (p. 270-271). Segundo Chaves (2008, p. 270), Vanério afirmava que formou em
sua escola particular diversos “caixeiros, guarda-livros e negociantes” que operavam em

Salvador.

Figura 6: Plano de Aula de Euzébio Vanerio para Aula da Bahia

peas

Fonte: ANRJ, Junta de Comércio, Agricultura, Fabricas e Navegagao (JCAFN),
Caixa 452, Pacote 02, Fundo 7x.

Em seu Plano de Curso para a Aula de Commercio de 1815, apresentado a Junta do

Comércio para Aula de Salvador, Euzébio Vanério defendeu um curso com algumas diferengas
em relagdo ao Estatuto da Aula de Lisboa. Ele considerava que o comércio “é uma ciéncia do
comércio mais complicada do que, a primeira vista, parece, ¢ os conhecimentos que deve
possuir um perfeito negociante abrangem muitos ramos (...)” (ANRJ, JCAFN, Caixa 452,
Pacote 02, Fundo 7x). O lente propos em seu Plano de Curso duragdo de dois anos (no Estatuto
era trés anos) e carga horaria dividida em pratica e tedrica (1* e 2* Partes, vide Quadro 2).

Vanerio defendia que pratica e teoria “se ajuntam”, o lente defendia que:

(...) diversos conhecimentos de pouco, ou nada aproveitardo a um negociante,
se a eles ndo juntar a pratica. Se em todas as artes e ciéncias a mais longa e
laboriosa teoria imperfeitamente nos ilumina, quanto mais na ciéncia do
Comércio? Um homem que nunca dangou inutilmente possuiria as regras da

danga. Em todas as cié€ncias pois, ¢ particularmente no Comércio, raras vezes



60

o estudo ¢ 1til, se ndo for acompanhado com a pratica. Nao devemos separar
estas duas coisas; uma nos ensina a pensar, a outra a obrar; uma a falar outra a
escrever; um a dispor as nossas agoes, a outra a fazé-las faceis (ANRJ, JCAFN,

Caixa 452, Pacote 02, Fundo 7x).

Sobre as condi¢des da Aula, em linhas gerais, o lente declarou que seu funcionamento
deveria ser didrio, de 9:00 as 12:00, e, de 15:00 as 17:30 horas (tarde de quintas-feiras livres),
ou seja, propunha aumento da carga horaria; direcionada para ambos os sexos; deveria ter no
minimo 20 alunos (conforme Estatuto de Portugal); como pré-requisitos de admissdo, os
candidatos deveriam saber ler e escrever, corretamente; ter conhecimentos em aritmética (até
proporgoes); pagar mensalidade de 4$800 réis mais despesas com material escolar, tais, como,
papéis, penas, lapis, compassos, borrachas, jornais, etc. (ANRJ, JCAFN, Caixa 452, Pacote 02,
Fundo 7x). Vanério ainda propunha, no seu Plano de Curso, que os alunos deveriam realizar as
licdes, em casa, a fim de otimizar o tempo das aulas; defendia que fossem distribuidas bolsas
de gratuidade a trés alunos, sendo esses escolhidos pelo Governador, Inspetor da Mesa e pelo
Diretor da Aula e, também, que os melhores alunos fossem reconhecidos pelo seu esforco por

meio de premiagdo (ANRJ, JCAFN, Caixa 452, Pacote 02, Fundo 7x).

Ainda sobre o aprendizado voltado para pratica comercial, o professor informou que
criaria uma Sociedade de Comércio com dois socios, um residente, em Londres, € outro, na
Bahia; aquele arrumaria seus livros por partidas dobradas e este por singelas. A Sociedade
ficticia teria transacdes comercias “‘com a maior parte do Globo”, simulando as operagdes de
saques e remessas. Dessa forma, os alunos eram divididos em dois grupos que alternariam de
papéis dos socios da Sociedade. Um grupo utilizaria partidas dobradas, e o outro, partidas
singelas; os alunos mais hdbeis representariam o papel de Caixas da Sociedade; os demais
alunos a proporg¢ao dos conhecimentos que fossem adquirindo, seriam Guarda-livros, Caixeiros.

Os papéis entre os socios de Londres e Bahia eram alternados.

Para aumentar a veracidade da atividade, na “Camara onde se derem as licdes estara
adornada”, assim como nos escritorios de negociantes, com ‘““‘gazetas nacionais e estrangeiras”,
com informagdes sobre variacdo cambial, “concorréncia dos negocios politicos entre nagdes
civilizadas” que afetam o comércio; amostras de tecidos, “para terem conhecimentos da
qualidade das fazendas”, e amostras de todos os “gé€neros coloniais” (ANRJ, JCAFN, Caixa

452, Pacote 02, Fundo 7x).
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Além da simulacdo de uma Sociedade ficticia, os alunos eram orientados a visitarem
“trapiches, alfindegas e casas de negociantes”, como atividade extraclasse, a fim de reunirem
“documentos ou amostras” para serem utilizados, nas simula¢des orientadas na aula (CHAVES,
2009, p. 188). Vanerio argumenta que por meio de faturas de exportacao e importagao os alunos
teriam conhecimento a respeitos dos géneros de consumo nos diferentes mercados, e também,
poderiam conhecer direitos, despesas, ancoragens, comissdes etc. pagas nas diversas pragas,

tanto nacionais como estrangeiras (ANRJ, JCAFN, Caixa 452, Pacote 02, Fundo 7x).

Com base nas informagdes do Plano de Aula de Vanerio e Chaves (2008, p. 271), para
fins de compreensdo e comparagdo entre os demais Planos dos outros lentes, foi elaborado o

Quadro 2, a seguir, com a descri¢ao das disciplinas e autores recomendados pelo lente.

Quadro 2: Plano de Curso de Manuel Euzébio Vanerio em 1815

Francés Magens
Inglés Savary
Geografia Mr. Millar
Historia Moderna do | Blucher
Comércio )
Emerigon
1 Direito Mercantil
Allan-Park
Helly (Escrituragao)

Peres de Milao (Escriturago)
José da Silva Lisboa

Manoel Luis da Veiga

Pratica de ensino Criagdo de uma sociedade
comercial ficticia entre
comerciantes ingleses e
baianos.

23

Fonte: Desenvolvido pela autora com base em ANRJ, JCAFN, Caixa 452, Pacote 02, Fundo
7x e Chaves (2008, p. 271)
Observa-se, em relagdao ao Plano de Aula do lente Vanério, a auséncia na distribuigao
das disciplinas por anos, talvez por ainda seguirem o modelo do Estatuto das Aulas de Portugal,

somente foi especificado que o curso iniciaria com o estudo de linguas estrangeiras (Inglés e
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Francés). Em rela¢do ao contetido, Vanerio defendia que os conhecimentos de um negociante
deveriam abranger muitos ramos, por exemplo, saber: de Geografia a Historia Moderna
Comercial, para adquirir conhecimentos dos tratados e das aliancas de todas as nacdes
civilizadas; “dos usos e costumes dos diferentes povos para onde faz suas especulagdes; prever
de algum modo a fome e a guerra; saber os caprichos, as modas dos seus vizinhos, ter
conhecimento dos pesos, das medidas, das moedas, bem como das produgdes de todos os paises

do Globo” (ANRJ, JCAFN, Caixa 452, Pacote 02, Fundo 7x)

Além disso, para Vanerio um “perfeito” negociante, deveria saber Aritmética e Algebra
para sua escrituracao ser clara, “onde ao primeiro golpe de vista possa conhecer, perfeitamente,
o estado dos seus negdcios” (ANRJ, JCAFN, Caixa 452, Pacote 02, Fundo 7x). Para a Aula da
Bahia, segundo o lente, o estudo deveria ser iniciado pelas linguas francesa e inglesa,
objetivando “ndo s6 para melhor entender os autores mercantis, como porque sao
indispensaveis a um perfeito negociante” (ANRJ, JCAFN, Caixa 452, Pacote 02, Fundo 7x).
Especificamente sobre a disciplina Geografia, minimo uma vez por semana, o lente afirma que
essa disciplina tinha como objetivo apresentar todos dos portos do globo para os alunos
poderem “formar juizo exato do maior e do menor risco das viagens maritimas”, seguros em
geral, natureza das avarias, arbitragens, cambios, etc. (ANRJ, JCAFN, Caixa 452, Pacote 02,
Fundo 7x).

Chaves (2008, p. 271) observa que o Plano de Aula de Vanério ¢ o mais completo.
Argumenta, ainda, que a principal “inova¢ao” do Plano foi ser baseado em atividades praticas,

2% parte do curso, por meio de simulagdes da realidade de um escritdrio de negociante.

No Plano de Curso de 1816 para Aula de Pernambuco, o professor Manuel Luis da

Veiga’ afirma que o ensino comercial era fundamental para todos que desejavam se tornar
“perfeitos negociantes” (CHAVES, 2012, p. 273). Assim como o Plano de Salvador, o requisito
basico para entrar, na Aula, era saber ler, escrever e ter conhecimentos em célculo aritmético.
Deveriam ser ministradas as seguintes matérias: “Historia do Comércio (todas as fontes do

comércio como agricultura, artes da manufatura); Escrituracdo (dobrada e singela); Cambios;

7 Manoel Luis da Veiga, “personagem pouco conhecido do piiblico brasileiro. No inicio do século XIX, Veiga
escreveu duas obras importantes, Escola Mercantil sobre o Comércio ¢ o0 Novo Método das Partidas Dobradas,
muito utilizadas na formagao dos negociantes da época” (CHAVES, 2012, p. 273).
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Direito Mercantil; Geografia Comercial e Néautica; Conhecimento basicos de Inglés e Francés

(CHAVES, 2009, p. 183-184; CHAVES, 2012, p. 273).

Segundo a autora, em Direito Mercantil, era ensinado sobre sistemas de seguro (e as
possibilidades de avarias) e tratados comerciais firmados pelo Brasil, tendo em vista, que, no
pais, ainda ndo existia Codigo Comercial (criado somente em 1826), como ja existia em nagdes
com as quais o Brasil comercializava (CHAVES, 2009). Ainda segundo a autora, esse
conhecimento era fundamental para negociantes que operavam em mercados externos
(CHAVES, 2012). Outra matéria era considerada “indispensavel”, Geografia Mercantil, para
que os alunos aprendessem sobre 0s paises com os quais tinham relagdes comerciais. De forma
geral, era ensinado sobre tamanho dos paises e as potencialidades de mercado, portos maritimos
(existéncia e capacidade), costumes e hébitos, a existéncia de rios (internos navegaveis), clima,
bem como a compreensdo das leis (CHAVES, 2009, p. 185; CHAVES, 2012, p. 274). A mesma
autora, afirma que o lente defendia o estudo de Linguas Estrangeiras, as quais eram
fundamentais para instrumentalizar a aula com a leitura do material didatico que tinham
publicagdo em francés, inglés ou italiano e, também, para ndo necessitar de “nocivos” tradutores

(p. 274).

Apreende a autora, a partir do Plano de Curso de Veiga, que a estrutura da Aula era
simples, porém deveria estar em observancia aos estatutos das Aulas de Lisboa (CHAVES;
2009; CHAVES, 2012). A partir das informag¢des de Chaves, (2008 e 2009) foi elaborado o
Quadro 3, a seguir, para fins de compreensao e comparagdes entre os Planos de Curso. A autora
explica que, no Plano de Curso de Veiga, o lente sugere que, para os estudantes “nio perderem
tempo”, ndo precisariam “postilar”, ou seja, “anotar todas as explica¢des orais ditadas pelos
professores”, tendo em vista que ja existiam “impressos”, em lingua portuguesa e estrangeira,

nos quais os alunos poderiam estudar (CHAVES, 2009, p. 185).

Quadro 3: Plano de Curso de Manuel Luis da Veiga em 1816

Principios de Algebra Nao especificado
Principios de Geometria | Nao especificado

Histéria do Comércio Historia do Comeércio (autor Veiga)
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Direito Mercantil Principios de Direito Mercantil (autor José da Silva

. Lisboa)®
Geografia Comercial

) . Manuais com cartas geograficas e mapas-mundi
Escrituracao

) Novo Método das Partidas Dobradas (autor Veiga)
Cambios

Nao especificado
Inglés e Francés

Nao especificado

Copias da Escola Mercantil (autor ndo especificado)

Fonte: Desenvolvido pela autora com base em Chaves (2009, p. 184-185 e Chaves 2008, p.
273-274)
Conforme Quadro 3, observa-se que ndo foi possivel dividir as disciplinas pelos trés
anos de duracdo do curso, tendo em vista que os autores ndo especificaram a distribuicdo. No
plano de curso de Veiga, diferentemente, do Plano de Vanério da Aula de Salvador, as aulas

iniciaram com o ensino dos Principios de Algebra e Geometria.

Sobre o Plano de Curso de 1820, para Aula do Rio de Janeiro, do professor José

Antdnio Lisboa, a historiadora considera que ¢ o Plano de Curso mais completo que teve acesso’
(CHAVES, 2009). Segundo a autora, Lisboa atuou como lente durante 11 anos, de 1809 a 1820,
quando foi jubilado. Ao sair do cargo, reportou a Junta de Comércio o seu Plano de Curso
detalhado, inclusive, demonstrando as metodologias utilizadas, em sala. Além disso, solicitou
o arquivamento do material de aula, tais como: compéndios e manuscritos (apostilas); além de
solicitar que aos responsaveis na Junta realizassem avaliagdes e sugestdes em relagcdo ao seu

curso (CHAVES, 2009).

Chaves (2008, p. 272) afirma que o Plano de Curso de Lisboa era “bastante ousado”,
assim como o Plano de Curso de Veiga para Aula de Salvador, no qual ambos defendiam a
redu¢do do tempo do curso. Lisboa considerava ser desnecessario trés anos para as matérias
“costumeiras”, por isso, solicitou alteragdo da distribuicao das disciplinas, justificava a redug¢ao
do tempo de aula, tendo em vista que os alunos ndo precisam “postilar” as aulas - mesmo

argumento apresentado por Manuel Luis da Veiga (CHAVES, 2009, p. 186). A autora afirma

8 Apesar de Luis da Veiga indicar o livro Principios de Direito Mercantil de José da Silva Lisboa, ele criticava a
obra do autor (Chaves, 2012, p. 274).
9 A autora acessou dados primarios, nesse caso, a carta de José Antonio Lisboa com a estrutura do curso, caixa
452, pcl, fundo 7x, Junta de Comércio, Fabricas e Navegacdo, no Arquivo Nacional do Rio de Janeiro — ANRJ.
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que Lisboa, mesmo seguindo os Estatutos obrigatorios da Aula de Lisboa, lecionava contetidos
adicionais, tais como: Economia Politica e Geometria Plana (CHAVES, 2008). A autora, ainda,
esclarece que, Lisboa havia “aproveitado o tempo livre de um ano para ensinar mais do que era
obrigado” (CHAVES, 2008, p. 272). Por outro lado, Aratjo et al, (2017) afirmam que, somente
depois de ser jubilado, Lisboa recomendou a altera¢do do curriculo com inclusdo de principios

de Geometria Plana, de Geografia e de Economia Politica.

Ao terceiro ano do curso, Lisboa adicionou a disciplina de Economia Politica (vide
Quadro 3), o lente justificou esta adaptacdo, tendo em vista a auséncia de aulas publicas de
Economia, na corte, com a finalidade de preparar os alunos para assumirem “empregos
publicos, casas de negocios e sobrecargas de navios”, propiciando, também, “melhoria da

sociedade” (CHAVES, 2008, p. 272).

Em relagdo ao modo de ensino, Lisboa assim como o lente, Euzébio Vanerio, da Aula
de Salvador, no ensino de escrituracdo, simulava a pratica de uma Casa de Comércio
estabelecida no Rio de Janeiro (ARAUJO; RODRIGUES, 2103; CHAVES, 2012). As
bibliografias utilizadas, nas Aulas, segundo Aratjo et al, (2017, p. 47), para assuntos
matematicos, a sugestdo era o livro de Etienne Bezout (Tratado de Bezout — tradugdo livre);
sobre operagdes do comércio, assuntos do segundo e terceiro anos, foi recomendado o livro de
Manoel Teixeira Cabral de Mendongca (O Guarda-Livros Moderno, I e II Volumes); e as
Apostilas ou “Postilas” compostas das notas ditadas, nas aulas, que tinham como fung¢ado
complementar, os livros didaticos e/ou substituir obras caras ou raras sobre o comércio. Ainda
segundo os autores, entre 1810 e 1816, sendo essa a data de publicacdo do livro O Guarda-

Livros Moderno, o professor Lisboa ditou a seus alunos notas de aula (ARAUJO et al., 2017).

O livro O Guarda-Livros Moderno, “ou curso completo de instrugdes elementares sobre
as operagdes do comércio, tanto em mercadoria como em banco” (Da Silva, 1815, p. 118), o
livro De Mendonga, publicado, em 1816, no primeiro volume traz um resumo da Historia do
Comércio, em geral, definicdo, origem, progresso e utilidades sobre: Comércio, Geografia,
Agricultura, Artes Mecéanicas, Pesca, Navegacdo, Seguros, Letras de Cambio (redugdo das
moedas, pesos e medidas estrangeiras de Portugal), Comércio Maritimo, Navegacao,
Obrigagdes de Capities e Proprietarios de Navio, Bancos e Agio (ARAUJO et al, 2017). O
segundo volume do livro descreve os métodos modernos de escrituragao dos livros de negdcio

para partidas dobradas usados, na Europa (Da Silva, 1815), considerados “indispensaveis” aos
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comerciantes, como: livro razdo, livro didrio, livro de contas gerais e livro de contas auxiliares,
balangos, bem como um glossario de abreviaturas de escrituragdo contabil (ARAUJO et al,

2017, p. 47).

Chaves (2008, p. 273) afirma que os livros O Guarda Livros Moderno (autor Manoel
Teixeira Cabral de Mendonga) e Principios de Economia Politica (autor José da Silva Lisboa)
eram o conjunto de obras literarias mais “importantes para o curso”, além disso, as publica¢des
serem em portugués facilitava a compreensao dos alunos. A autora salienta que a obra de Lisboa
sobre Economia Politica era uma “referéncia dentro do pensamento econémico luso-brasileiro
(...)”, pois “revelava suas perspectivas de irrestritas liberdades comerciais para a colonia (...)”.
Complementa, ainda, que Lisboa era um “defensor do pensamento liberal”, participando da
dinamica de solidificacdo dessas ideias entre as elites comerciais durante a “(...) formagao do
novo Império do Brasil” (CHAVES, 2012, p. 273). Na pratica, verifica-se a liberagdo na Junta
Comercial, no Brasil, das restricdes ao livre comércio, estendendo-se aos vendedores

ambulantes que, segundo a autora, causou irritacdo dos brasileiros (CHAVES, 2006).

Aratjo et al, (2017) e Chaves (2008), com base em fontes primarias, apresentam um
resumo das matérias e compéndios sugeridos, no Plano de Curso do professor José¢ Antonio
Lisboa, apresentado a Junta do Comércio do Brasil. Para Araujo et al, (2017), as disciplinas sao
distribuidas, em anos, enquanto Chaves (2008) ndo informa os anos, por outro lado, detalha
melhor as matérias ensinadas. O Quadro 4, a seguir, foi elaborado com base nas duas

referéncias.

Quadro 4: Plano de Curso de José Antonio Lisboa em 1821

Anos Disciplinas Compéndios
Aritmética Bezout
1° | Algebra Bezout
Regra Conjunta Postila
Geometria
20 Geografia
Histéria do Comércio: o que
compreende.
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Fontes: agricultura, mineracdo, | 1° Tomo do compéndio
artes mecanicas, artes liberais, | de Manuel T. Cabral de
pesca e caga. Mendonga

Meios:  Coldnias, navegacao,
moedas, cAmbios e seguros.

Regras: Leis gerais, usos e

maximas.
2° Tomo do compéndio
Escrituragdo quanto as regras de Manuel T. Cabral de
Mendonga
30
Escriturag¢do quanto as praticas Postila
Economia Politica José da Silva Lisboa

Fonte: Desenvolvido pela autora com base em Araujo et al, (2017, p. 272-273); Chaves
(2008, p. 273)

Por outro lado, Souza (2006) informa que, na Aula do Commercio do Rio de Janeiro,
com duragdo de trés anos, no primeiro ano, eram ensinadas: aritmética, geometria e algebra; no
segundo ano em diante: contabilidade, escrituragdo mercantil e geografia. A autora ndo faz
men¢ao ao ensino de Economia Politica, no terceiro ano, de acordo com o que foi apresentado

por Aragjo et al, (2017); Chaves (2008).

De forma oficial, em 1846, o Ministério da Educacdo incluiu a disciplina Economia
Politica a Aula de Commercio, por meio do Decreto-Lei n° 1.763 de 14 de maio de 1856, sendo
este considerado como criagdo do ensino superior de Comércio que, além de reorganizar o
ensino comercial, definiu a ementa de Economia Politica (SOUZA, 2006). Segundo Decreto, o
professor de Economia Politica, aplicada ao comércio e a industria, deveria ensinar nogdes
gerais da ciéncia, teorias do valor, produgdo, saldrio, renda, moeda, bancos, impostos,
importagdo, exportacdo, comércio e suas relacdes, bem como outras fontes da riqueza publica
de forma aplicada (BRASIL, 1856). Em fun¢ao disso, temos os primeiros diplomados em

Ciéncia Econémica (CASTRO, 2001).

Percebe-se que existia diversidade, nos Planos de Aula e métodos pedagogicos, nas

Aulas do Rio de Janeiro, Bahia e Pernambuco. No entanto, Chaves (2008, p. 275) afirma que,
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possivelmente, o “ensino técnico e profissionalizante de instrugdo mercantil” foi a primeira

experiéncia do “ensino mutuo!? (ou lancasteriano) no Brasil.

Apresentados os planos de curso da Aula do Rio de Janeiro, Salvador e Recife, no
proximo item, serdo apresentados alguns dados numéricos referentes as entradas e saidas de

alunos.

3.1.7 Estatistica das Aulas

A Aula do Commercio tinha um carater oficial do Governo, porém ndo era a Unica,
existiam outras Aulas particulares, em funcionamento, na corte (CHAVES, 2012;
MARTINHO; GORENSTEIN, 1993). Mesmo ndo sendo possivel acessar a estatistica geral de
entrada e saidas de alunos da Aula do Commercio existente, naquela época, foi possivel
observar o relatorio apresentado a Junta de Comércio de alunos matriculados e formados, no
periodo de 1811 a 1822, na Aula do Commercio da Corte. O lente Lisboa informa que o nimero
de inscritos, no curso, cresceu da primeira turma, em 1811 (inaugurada em 1810, conforme
informado anteriormente) de 37 alunos, para 65 alunos a partir de 1820; a quantidade de alunos
formados da primeira turma foi de 11 alunos, e 26 na quarta turma (ARAUJO et al., 2017),

conforme apresentado, no Quadro 5, a seguir.

Quadro 5: Matriculados ¢ Formados na Aula do Commercio do Rio de Janeiro

Entra Matriculas | Final | Matricula Lentes
das Anos 1° ano 1°ano | s2°ano Graduados (professor)
1°ano — 1811 37 2
1 |2%°ano-— 1812 23" 11 Lisboa
3%ano — 1813
1°ano — 1814 31 16
2 2°ano — 1815 14 7 Lisboa
3%ano — 1816
3 1°ano — 1817 66 38 Lisboa

90 ensino mutuo é o método de ensino no qual prevalecia o ensino pratico.
""Um aluno foi matriculado com a condig@o de fazer o exame no final do segundo ano.
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2% ano — 1818 37 28
3°ano — 1819
1° ano — 1820 65 55
Lisboa
4 2% ano — 1821 52 26
3° ano — 1822 F.errelra e Da
Silva
Total 199 131 126 72

Fonte: ARAUJO et al., (2017, p. 48)

Apreende-se, do Quadro 5, que apesar da quantidade de matriculas aumentarem, ao
longo dos anos, a quantidade de formandos ¢ reduzida em relagdo as entradas. Com base em
dados primarios do Arquivo Nacional do Rio Janeiro, os autores analisaram o perfil dos alunos
matriculados, na primeira turma da Aula do Rio de Janeiro em 1810. Segundo os autores, pelo
menos 7 (sete) dos 37 (trinta e sete) alunos inscritos, na primeira turma, trabalhavam, nas Juntas
da Real Fazenda (Royal Treasury), principalmente, como escriturarios e copiadores de
manuscritos; 3 (trés) alunos eram funcionarios da Marinha do segundo e terceiro escaldes; 2

(dois) eram escrivdes do Banco do Brasil; 1 (um) era comerciante (ARAUJO et al., 2017).

Ainda segundo os autores, em relagdo aos professores, Lisboa foi substituido por Jodo
Theodoro Ferreira que foi substituido por Jos¢ Gomes da Silva, ex-aluno da Aula de
Commercio do Rio de Janeiro, formado na terceira turma (p. 48). Percebe-se que os alunos
formados eram aproveitados como professores da Aula, atuando como transmissores de
conhecimento aos moldes do modelo portugués. Os autores, concluem que os estudantes foram
formados com uma nova mentalidade de contabilidade, a qual ajudou a desenvolver a
infraestrutura do governo. Segundo Lisboa, os formandos eram de “grande utilidade do Estado

e do bem publico” (ARAUJO et al., 2017, p. 49).

As Aulas eram consideradas de “utilidade publica”, segundo Aratjo e Rodrigues (2013),
além de funcionavam como espaco de socializagdo, difusdo e construcao de praticas, bem como
costumes da atividade mercantil entre mercadores e negociantes (CHAVES, 2009). Em
especial, no Rio de Janeiro, a Aula do Commercio foi essencial, na qualificacdo dos
funcionarios que trabalhavam em postos-chave do Tesouro Real (os alunos da Aula tinham
prioridade no preenchimento dessas vagas), areas burocraticas, bancos privados e forcas

armadas (ARAUJO et al., 2017).
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Além de preparar funcionarios para assumirem cargos privativos ou publicos, as Aulas
do Commercio tinham papel importante, na formag¢ao e na distingdao social de mercadores e
comerciantes que se dedicavam a entender todos os mecanismos necessdrios, para
comercializar, administrar, conduzir grandes negocios (CHAVES, 2009; MARTINHO;
GORENSTEIN, 1993). O ensino comercial técnico e profissionalizante, caracteristica da Aula
do Commercio, funcionou como uma forma de distingdo social e hierarquizacdo pelo
enobrecimento dos comerciantes que pretendiam ter acesso aos privilégios politicos e sociais
(CHAVES, 2009, p. 191). Segundo a autora, o “bom negociante” era o individuo que detinha

conhecimento técnico formal que a profissdo requeria (p. 192).

Segundo palavras de José Antonio Lisboa, fica clara a valorizacdo da profissdo

comercial;

(...) o desejo de colocar a Aula de Comércio desta Corte em melhor estado, e
ordem possivel, ndo para criar unicamente caixeiros ¢ mercadores de retalho,
mas sim para formar negociantes instruidos em todos os ramos da sua profissdo;
foi para criar homens capazes de bem desempenharem, os importantes lugares
na administracdo da Fazenda Publica (LISBOA, 1950 in: MARTINHO;
GORENSTEIN, 1993. p. 56).

A Aula do Commercio funcionou até 1856, data de publicagdo do Decreto n® 1.763 que
criou o Instituto Comercial do Rio de Janeiro, em substitui¢ao a Aula. Dessa forma, segundo
Amon (2017), iniciando, no Brasil, o ensino técnico comercial de forma sistematica. Observou-
se que alguns aspectos do ensino introduzidos pela Aula do Commercio se mantiveram, na
pratica pedagodgica, no ensino comercial, por exemplo, ensino voltado a pratica comercial;
estudo de Economia Politica (origem do curso de Economia); estudo do método das partidas
dobradas (origem do curso de Contabilidade); premiac¢ao dos alunos que se destacavam; bolsa

de estudos para alunos, forma de diferenciacdo social.

Dando continuidade a apresentacdo das instituicdes de ensino comercial, o préximo
capitulo sera dedicado ao estudo do Instituto Comercial do Rio de Janeiro, que substituiu a Aula

do Commercio.
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3.2 Instituto Comercial do Rio de Janeiro

Na tentativa de reformular o ensino comercial que teve sua génese na Aula do
Commercio, em 1856, novos Estatutos (Decreto-Lei Decreto n° 1.763, de 14/05/56) criaram o
Instituto Comercial do Rio de Janeiro (IC). O Instituto Comercial do Rio de Janeiro funcionou,
no atual edificio do Instituto de Filosofia e Ciéncias Sociais da Universidade Federal do Rio de
Janeiro — UFRJ — localizado, no Largo Sao Francisco, no centro do Rio de Janeiro. Segundo
Souza (2006, p. 378), o Instituto Comercial do Rio de Janeiro foi inspirado na Escola de

Comércio de Paris.

Segundo Ribeiro e Terra (2018), as necessidades de mudangas do ensino comercial
decorreram, principalmente, das transformag¢des educacionais ocorridas, no ensino primario e
secundario, no periodo que, talvez, tenham levado o governo imperial repensar também a
organizac¢do do ensino comercial; mudangas na economia brasileira, apds a proibi¢do do trafego
de escravos, em 1850. Com isso, o capital financeiro destinado ao comércio de escravos foi
direcionado para outras atividades mercantis; e também a criagdo do Cddigo Comercial

Brasileiro, no mesmo ano, que aparelhou a classe mercantil para constituir negocios.

O novo Estatutos indica que o Diretor do Instituto era subordinado ao Ministro e
Secretario de Estado dos Negdcios do Império. O curso permaneceu com duragdo de dois anos,
porém sofreu grandes mudangas na sua grade curricular. Foi alterada a distribui¢do das
disciplinas em quatro cadeiras. As disciplinas que compunham a grade de ensino estdo

relacionadas, no Quadro 6, a seguir.

Quadro 6: Grade Curricular do IC em 1856

1° 1? Contabilidade e Escrituracdo Mercantil
2* Geografia e Estatistica Comercial
2° 3? Direito Mercantil
4? Economia Politica (com aplicacao
especial ao comércio e a industria)

Fonte: Desenvolvido pela autora com base em Brasil (1856, p. 203)



72

Ainda segundo os Estatutos, os alunos deveriam ter formagao em Caligrafia e Desenho
Linear, estas aulas deveriam ocorrer, em dois anos, no horario que nao atrapalhasse as outras

aulas.

O Estatutos regula que, em Contabilidade e Escrituracio Mercantil, o lente deveria
iniciar a aula, recordando os célculos aritméticos aplicados ao comércio; em seguida, eram
ensinadas noc¢des de probabilidade; pesos e medidas (metrologia) nacional e internacional;
estereometria; contabilidade e escrituracdo por partidas dobradas; saques de praga a praga;
arrumacao de livros; e principais operagdes do comércio. Além disso, o Estatutos determinava
que o professor desenvolvesse um ensino comercial pratico por meio de simulagdes de
escrituracdo de uma “casa comercial” ficticia, o resultado da simulagdo deveria ser apresentado,

diariamente, e fazer parte dos exames de finais.

Em Geografia e Estatistica Comercial, eram ensinados sobre Geografia Geral, do
Brasil e Comercial, em especial os seguintes topicos: Estados e lugares mais importantes do
Globo; sua organizacdo politica; suas rendas e seus meios circulantes; suas dividas; movimento
comercial interno e externo; principais produtos comercializados internos e externos;
progressos industriais; meios de comunicacdo; distdncias de praca a praga; e importancia
comercial das pracas (BRASIL, 1856). Em Direito Mercantil, eram ensinados sobre Historia
Geral do ponto de vista comercial; seus elementos, objetos de relagdo e dependéncia; Codigo
Comercial Brasileiro em comparagdo aos estrangeiros; Legislacio das Alfandegas e
Consulados; Tarifas e Leis sobre propriedade. Em Economia Politica, o professor deveria
ensinar nog¢des gerais da ciéncia; teoria do valor da produg¢do, do salério, da renda, da moeda,
dos bancos; caixas econdmicas; empréstimos; relagdes entre comércio; e outras fontes de
riqueza publica. Em Caligrafia, tinha como objetivo aperfeicoar a escrita dos alunos, em

Desenho Linear com aplicacgdo a industria.

Sobre o ensino comercial, Ribeiro e Terra (2018, p. 528) observam que, apesar da “Aula
se destinar, desde o inicio, a formacao de quadros do Governo, o Estatuto de 1856 — que criou
o Instituto — enfatizou ainda mais esta finalidade”, embora as evidéncias, no ensino, com

simulagdo de escrituragdo mercantil determinada como pratica pedagdgica do curso.

Conquanto a inten¢ao em reformular o ensino comercial, as evidéncias demonstram que
ndo foi capaz de atrair um contingente maior de alunos. Ribeiro e Terra (2018) apresentam com

base nos Relatorios da Reparti¢do dos Negocios do Império a Assembleia Geral Legislativa do
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Rio de Janeiro que, em 1856, foram realizadas 19 matriculas; em 1857, foram realizadas 13;
em 1959, somente 4 matriculas foram efetuadas. Ribeiro; Terra (2018) e Bielisnki (2000)
apontam como provaveis motivos para o decréscimo, nas matriculas, a complexidade do
processo de matricula e o ensino comercial ndo atender as demandas de quem se dedicava ao

comeércio.

Em funcao da reforma do ensino de 1856 nao ter alcancado éxito, em 1861, o Governo
reestrutura o IC novamente. O Decreto-Lei 2.741 de 1861 definiu que o curso comercial do

Instituto passaria a ter dois cursos: Um Curso Profissional e outro Curso Preparatorio. O

Preparatorio visava facilitar a entrada de mais alunos, no Instituto, tendo em vista a dificuldade

de ingresso, ainda com esta inteng¢do, extinguiu o pagamento da taxa de matricula.

O Curso Preparatério para o Curso Profissional tinha quatro cadeiras, conforme

demonstrado, no Quadro 7, a seguir.

Quadro 7: Grade Curricular IC em 1861 (Curso Preparatério)

1? Gramadtica Nacional, Caligrafia e
Desenho Linear

28 Francés
3 Inglés
4? Alemao

Fonte: Desenvolvido pela autora com base em Brasil (1861, p. 124)

O Curso Profissional, também, com quatro cadeiras, conforme demonstrado, no Quadro

8, a seguir.

Quadro 8: Grade Curricular IC em 1861 (Curso Profissional)

1? Aritmética Completa (com aplicacio
ao comércio); Algebra (até equagdes
do 2° grau); Geometria (“planimetria
e stereometria”).
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2* Escrituragdo Mercantil e Legislacao
da Fazenda

3 Geografia e Estatistica Comercial

4* Direito Comercial e Economia
Politica

Fonte: Desenvolvido pela autora com base em BRASIL (1861, p. 124)

Os alunos deveriam mostrar aproveitamento, no curso, apds trés meses do inicio, se
reprovados, tinham a matricula cancelada. Os alunos aprovados recebiam Diploma de
Habilitacdo Comercial e vantagens para provimentos de cargos publicos sem necessidade de
realizagdo de concurso publico. Tinham preferéncia para ocuparem cargos, no proprio IC,

empregos de corretores, de despachante da Alfandega e de leiloeiro.

Ribeiro e Terra (2018. p. 530) informam ““ao que tudo indica, a reorganizag¢do, em 1861,
teve efeito, pois se, no ano anterior, somente quatro alunos haviam se matriculado, em 1861,
passaram a 350, maior nimero de matriculados da historia da instituicdo”. No ano seguinte, o
nimero de matriculados continuou grande, com 160 matriculados, se comparado aos anos

anteriores, porém “diminuiu consideravelmente” em relacdo a 1861.

Em 1863, o IC foi reorganizado mais uma vez. O contexto de complexidade econdmica
com expansdo cafeeira; criagdo do Codigo Comercial; estabelecimento de estradas de ferro e
de empresas de servigos urbanos; investimentos estrangeiros estimularam a valorizagcdo do
ensino comercial que se tornou fundamental na gestdo dos negocios (SAES; CYTRYNOWICZ,
2001; PELEIAS et al. 2007). O Decreto de 1863 pode ser considerado uma resposta a

valorizacao do ensino comercial em fun¢do da demanda por formagao comercial.

O novo Estatutos ampliou a duracdo do curso comercial de dois para quatro anos e incluiu
disciplinas a grade curricular. A disciplinas foram distribuidas por anos, conforme

apresentadas, no Quadro 9, a seguir.

Quadro 9: Grade Curricular IC 1863

1° Francés (compreendendo terminologias comerciais)
Inglés (compreendendo terminologias comerciais)
Aritmética (com aplicacdo as operagdes comerciais)
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Algebra (até equagdes do 2° grau)

2° Francés (compreendendo terminologias comerciais)
Inglés (compreendendo terminologias comerciais)
Aritmética e Algebra (como no 1° ano)

Geometria Plana e no Espaco

Geografia e Estatistica Comercial

3¢ Alemao (compreendendo terminologias comerciais)
Geografia e Estatistica Comercial

Direito Comercial e Legislagdo de Alfandegas e
Consulados (comparada com as pragas de maior
comércio com o Brasil)

Escrituragdo Mercantil

4° Alemao (compreendendo terminologias comerciais)
Direito Comercial e Legislagdo de Alfandegas e
Consulados (comparada com as pragas de maior
comércio com o Brasil)
Escrituragdo Mercantil
Fonte: Desenvolvido pela autora com base em BRASIL (1863, p. 81)

No que tange a quantidade de alunos matriculados, no curso comercial, Ribeiro e Terra
(2018. p. 530) informam que, em 1865, havia 39 alunos matriculados, “nimero bem abaixo dos
161, em 1862; e dos 350, em 161”; em 1866, havia 53 alunos; e 63 em 1867. Os autores
acrescentam sobre o baixo interesse dos alunos, no curso comercial do IC, que “o curso ndo era
frequentado apenas pelos que almejavam cargos, no comércio € na administracdo publica”,
também compareciam ao curso alunos ja empregados que desejavam “aprimoramento” e que

ndo havia “incentivos” para os alunos se matricularem (p. 350).

Os alunos formados recebiam Carta de Habilitagdo (vide Figura 41), com este
documento os alunos teriam preferéncia, em ocuparem cargos, sem concurso ou exame previo,
em Alfandegas e Consulados, Secretarias de Estado, Tesouro Nacional, Corretor e Leiloeiro
(BRASIL, 1863). No entanto, segundo Ribeiro e Terra (2018. p. 531), levantaram, no relatorio

da Reparticao de Negocios do Império, esta “vantagem”, mas na pratica nao foi cumprida.

Outro motivo para o IC ndo atingir o proposito da sua criacdo, de formar comerciantes,
ndo estava localizado somente no ordenamento do Governo. Segundo Ribeiro; Terra (2018) e
Bielisnki (2000), o horario de funcionamento diurno do IC ndo favorecia a classe mercantil que
trabalhava durante o dia. Para Ribeiro e Terra (2018, p. 531), em 1877, o IC j4 era considerado

uma instituicdo “morta”.
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Em 1879, o ensino comercial do IC é novamente reformulado. O Decreto de 1879
extinguiu as disciplinas Francés, Inglés, Alemao, Caligrafia ¢ Matematicas que haviam sido
criadas no Decreto de 1863. Também eliminou os cargos de Diretor, Secretario e Porteiro do
Instituto Comercial do Rio de Janeiro.Outra reforma aconteceu em 1880. O Decreto de 1880
determinou que o IC continuaria sendo regido pelo Decreto n® 3.058 de 1863. Além disso, para
mais, reduziu o curso comercial de quatro para dois anos e extinguiu a funcdo de Comissario

do Governo.

No que diz respeito a grade curricular, o Decreto de 1880 ndo apresenta distribuicao das
disciplinas pelos anos, somente descreve a grade curricular, conforme Quadro 10, a seguir, mas
houve reducdo na quantidade de disciplinas. O “sistema” de organizacao das disciplinas passou
a ser de responsabilidade do Inspetor Geral da Instru¢do Primaria e Secundéria com

participacdo dos professores, bem como a aprovagdo do Governo (BRASIL, 1880, p. 212).

Quadro 10: Grade Curricular IC 1880

Geografia e Estatistica Comercial

Direito Comercial, Legislacdo de Alfandegas e
Consulados (comparado com as pragas com comércio com
o Brasil)

Escrituragdo Mercantil

Economia Politica

Fonte: Desenvolvido pela autora com base em BRASIL (1880, p. 212)

Peleias et al. (2007, p. 25) argumentam que, independentemente da aparente diminuicao
das disciplinas do curso, “é possivel considerar a hipotese de que o nivel de exigéncia para
ingresso tenha se mantido ou mesmo aumentado”, tendo em vista que as disciplinas

estabelecidas, no exame de admissdo, faziam parte dos programas anteriores.

A derradeira tentativa de salvar o IC ocorreu, em 1880, mas o IC encerrou suas
atividades de ensino comercial em 1882. Entre as razdes para encerramento do curso, pode-se
citar: excesso de papeldrio para matricula, plano de estudo extenso e horério de funcionamento
diurno, impossibilitando a participagdo dos comerciantes que trabalhavam no mesmo periodo

(RIBEIRO; TERRA, 2018; BIELISNKI, 2000).
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Apesar das varias tentativas do Governo em reformular o ensino comercial (vide
Decretos, 1856, 1861, 1863, 1879, 1880), para Ribeiro e Terra (2018, p. 532), o modelo de
ensino do Instituto Comercial se mostrou “inviavel” e que “deveria estar voltado principalmente

para atuacao no comércio”, o que ndo ocorreu.

No inicio desta pesquisa de tese, observou-se que havia uma lacuna por volta de 20 anos
na trajetdria do ensino comercial brasileiro, entre 1882, ano do encerramento do Instituto
Comercial, e 1902, ano de criacao da Academia de Comércio no Rio de Janeiro. No entanto,
com base em pesquisas bibliograficas (vide Ribeiro e Terra, 2018; Peleias et al., 2007),
constatou-se que, apds extingdo do Instituto Comercial, houve outro curso comercial, na cidade

do Rio de Janeiro ofertando curso comercial: o Liceu de Artes e Oficios do Rio de Janeiro.

Os Liceus de Artes e Oficios surgiram, no final do século XIX, em diversas cidades do
Brasil, bem como se relacionaram diretamente aos avangos mecanicistas do trabalho com o
advento da Revoluc¢ao Industrial. O Decreto n® 7.247, de 19 de abril de 1879, reforma os ensinos
Primarios e Secundario do Municipio da Corte e o Superior, em todo o Império. Especialmente,
o Artigo 8°, paragrafo 9°, que instituiu a criacdo de “escolas profissionais, e escolas especiais e
de aprendizado”, destinadas a “instrucdo técnica” que mais interessa as industrias; e criar e
desenvolver “ensino pratico das artes e ‘officios’ de imediato proveito para populacdo e para o

Estado, conforme as necessidades, bem como as condi¢des das localidades” (BRASIL, 1879).

O proximo topico ¢ dedicado ao funcionamento do curso comercial do Liceu de Artes e

Oficios do Rio de Janeiro.

3.3 Liceu de Artes e Oficios do Rio de Janeiro

Em relagdo ao curso comercial do Imperial Liceu de Artes e Oficios, Bielisnki (2000, p.
4 e 10) afirma que esta institui¢do de ensino merece o reconhecimento por ser a primeira a
“ministrar o ensino comercial, no Brasil, com sucesso, de forma regular e metddica, em curso
de 4 (quatro) anos, noturno e gratuito, visando a profissionalizacdo dos caixeiros ou dos que
quisessem entrar nesse ramo profissional”, desde do final do século XIX. Também o mérito por
ser uma instituicdo a receber o titulo de Imperial, caracterizando o reconhecimento oficial do

Governo, além de manter a gratuidade dos cursos até 1958.
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Segundo informa o proprio Liceu de Artes e Oficios, em seu site!?, a institui¢do
educacional ¢ precursora do ensino profissionalizante do Brasil, visando “proporcionar a todos
os individuos, independentes de nacionalidade, raca ou religido, o estudo das artes e sua
aplicagdo necessaria aos oficios e industrias”. Na sua fundagdo, eram ofertados pelo Liceu os
cursos: Profissional Livre, Comercial e Comercial Feminino. Uma evidéncia da relevancia
dessa instituicdo, na qualificacdo da for¢a de trabalho nacional e, também, estrangeiro, para o
mercado de trabalho, nesse periodo, Bielisnki (2000, p. 9) informa que “seus ex-alunos
formavam a maior parte de operarios que integravam as oficinas particulares e os arsenais do
Estado”, esses mesmos ex-alunos, apds darem continuidade a seus estudos, alcangavam “altos

postos na vida publica do pais”.

O Liceu ¢ uma instituicdo de ensino que continua em funcionamento, na cidade do Rio
de Janeiro, a Rua Frederico Silva, 86 — Centro, mantida desde sua fundacdo pela SPBA
(Sociedade Propagadora das Belas Artes). A SPBA criada, em 1856, com recursos particulares,
deve ao pioneirismo de Francisco Joaquim Béthencourt da Silva, seu idealizador e fundador,
com objetivo de profissionalizar populagdo desfavorecida economicamente pela educagdo
técnica (BIELISNKI, 2000, p. 1). Ainda segundo a historiadora, Béthencourt esteve envolvido
com a classe mercantil na execu¢do do projeto da construcdo da terceira Praca do Comércio
(atual Centro Cultura Banco do Brasil — CCBB) e no contato com representantes comerciais.
Dessa forma, despertando para necessidade da implantacdo de um Curso Comercial regular e
profissionalizante, no Rio de Janeiro (p. 11). A historiadora informa que, de acordo com o

relatério do Liceu de 1882, ¢ informado o que motivou a criagao do Curso Comercial, para que:

(...) jovens aspirantes achassem sem prejuizo de seus trabalhos diurnos, em
horas adaptadas ao estudo, o ensino que necessitam para o elevado desempenho
de sua tdo complexa carreira quanto ardua carreira (....) (BIELISNKI, 2000, p.
4).

Complementando a oferta de cursos técnicos do Liceu, a implementagdo do Curso
Comercial se deu em grande solenidade, no saldo principal da institui¢do de ensino, em 26 de
junho 1882, com anuéncia do Governo e da impressa local (BIELISNKI, 2000). O ensino
comercial, ao contrario do ensino de oficios, recebeu aten¢do dos governantes (MARTINS,

2013). Uma evidéncia da importancia do Curso Comercial do Liceu foi que compareceram a

2 Para mais informagdes sobre o Liceu de Artes e Oficios consultar em:

<https://www.liceudearteseoficios.com.br/>
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inauguracao do Curso Comercial o Imperador D. Pedro II, pessoas ilustres ligadas ao comércio
e a politica, tais como, Visconde de Tocantins, os senadores Rodolfo Dantas e Silveira da Motta,
bem como os Ministros do Império (BIELISNKI, 2000). A autora informa que os discursos da

solenidade de inauguragdo foram proferidos pelos:

Vice-presidente da Sociedade Propagadora das Belas Artes, Comendador
Victorino de Barros; o Vice-diretor do Liceu, Dr. Diniz; ¢ o Comendador

Ramalho Ortigdo, representante da classe comercial (BIELISNKI, 2000, p. 9).

O curso noturno e gratuito foi criado visando, principalmente, ndo atrapalhar as
atividades laborais diurnas dos alunos, buscava atrair uma quantidade maior de alunos
comparada as matriculas das Aulas do Commercio e do Instituto Comercial do Rio de Janeiro,
nesse mesmo periodo. Para Bielisnki (2000, p. 5), os esforcos em manter os cursos comerciais
do Governo foram “infrutiferos”, pois ndo atendiam as necessidades, tendo em vista que este
possuia o horario de funcionamento impossivel a frequéncia dos alunos, além do “peso oficial
de uma escola do Governo”. Martins (2013) afirma que o Governo Imperial extinguiu o

Instituto Comercial, ap0s a criagdo do Curso Comercial do Liceu.

Uma evidéncia da afirmativa da autora ¢ a quantidade de matriculas no curso comercial
do Liceu em 1882. Segundo Bielisnki (2000) e Martins (2013), no primeiro ano de
funcionamento, o Liceu recebeu 478 (quatrocentos e setenta oito) candidatos interessados, no
Curso Comercial, ap6s exame de sele¢ao foram matriculados 261 (duzentos e sessenta e um)
alunos para o 1° ano. Martins (2013) informa que, no exame de admissao, era exigido que os
candidatos soubessem ler, escrever e contar. Os candidatos ndo aprovados foram convidados a
realizar Curso Preparatorio para matricula no proximo curso (BIELISNKI, 2000). A titulo de
comparac¢do aos demais cursos ofertados, neste mesmo ano, o Liceu recebeu o total de 3.044
(trés mil e quarenta e quatro) alunos: sendo 1.898 (um mil e oitocentos e noventa e 0ito), no
Curso Profissional; 885 (oitocentos e oitenta ¢ cinco), no Curso Feminino, somados aos

matriculados do Curso Comercial (BIELISNKI, 2003).

Desde a fundacdo do Liceu até a Década de 30 do atual século, o corpo docente era
formado por pessoas eminentes que se dedicaram a transmissdo do conhecimento sem
receberem remuneragdo, alguns dedicaram até 30 (trinta) anos a educagdo popular. As
contribui¢cdes para manutencdo da escola eram oriundas de doagdes (BIELISNKI, 2000), no

Curso comercial ndo foi diferente. A autora acrescenta que, em reunido promovida pelo Diretor
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do Liceu, Béthencourt, com representantes do comércio, das artes e da impressa, a fim de
apresentar o projeto, para a instalagdo do Curso Comercial do Imperial Liceu de Artes e Oficios
se ofereceram para lecionar no Curso Comercial: Dr. Lopo Diniz, Dr. H. Augusto Ribeiro e Dr.
Carlos de Carvalho, Direito Mercantil; Dr. Luiz Raphael Vieira Souto, Economia Politica; e
Srs. Gregorio de Almeida e Jeronymo Simdes, Escrituracdo Mercantil (p. 6-7). A Associagdo
Comercial do Rio de Janeiro participou na aprovagdo do programa de estudos do curso
particular (BIELISNKI, 2003; BIELISNKI, 2000). O Plano de Estudo do Curso Comercial era

composto das seguintes disciplinas, conforme Quadro 11, a seguir.

Quadro 11: Curriculo Curso Comercial do Liceu do RJ

Portugués (1° ano do curso)
Francés (1° ano do curso)
Aritmética (1° ano do curso)
Desenho Linear (1° ano do curso)
Caligrafia (1° ano do curso)
Inglés
Alemao
Algebra
Nogodes Gerais de Geometria Aplicada a
Estereometria (célculo do volume dos
solidos)

Geografia
Contabilidade
Escrituragdo Mercantil
Elementos Primordiais das Ciéncias
Economicas
Redagao e Estilo Comercial
Histéria Comercial
Estatistica Comercial
Economia Politica
Direito Comum e Mercantil

Fonte: Desenvolvido pela autora com base em Bielisnki (2000, p. 7, 9 € 10)

Apesar da autora ndo evidenciar a distribui¢do das disciplinas do 2° e 3° anos, ela
informa que o Curso Comercial tinha duragio de quatro anos, sendo trés anos de Curso Normal

e um ano de Curso Superior, além disso, havia um ano de Curso Preparatorio (BIELISNKI,
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2000). Dessa forma, o ensino completo do curso comercial do Liceu totalizava cinco anos de

estudo. A autora também nao evidencia quais as disciplinas faziam parte do Curso Preparatorio.

O corpo docente do 1° ano de ensino era formado por: Candido Elias Mendonga de
Carvalho, Joaquim Borges Carneiro, Dr. Antonio Zeferino Candido, Dr. Vicente de Souza, Luiz
da Silva Reis, Alberto Madei, Luiz Paulo Leal Nabuco de Aratijo, Dr. Licinio Chaves Barcellos,
E. Gambaro, Eugenio Barros Raja Gabaglia, Dr. Alfredo de Paula Freitas e Theophilo Coelho
Dias (BIELISNKI, 2000). Observa-se que a quantidade de professores excede o nimero de

disciplinas do 1° ano, logo, entende-se que havia mais e uma turma do Curso Comercial.

A historiadora destaca que, para efetuar matricula, no curso comercial do Liceu, ndo
havia quaisquer exigéncias, “requerimentos ou certiddes inuteis”, tampouco exame de admissao
(BIELISNKI, 2000, p. 7). Os interessados deveriam apresentar somente os seguintes dados:
nome, nacionalidade, idade, estado civil e profissdo, a fim de compor a estatistica anual
realizada pelo Liceu (p. 7). Segundo a autora, o Relatério do Liceu de 1882 traz as informagoes,

conforme a Quadro 12, a seguir, sobre o perfil dos candidatos:

Quadro 12: Dados Demograficos dos Inscritos em 1882

Nacionalidade Idade (anos) Estado Civil Profissao
Brasileiros | 373 | De12al5 | 45 | Solteiros | 433 | Empregados do Comércio | 350
Portugueses | 95 | Del6a20 | 183 | Casados 42 | Estudantes 56
Italianos 3 De21a25 | 151 Viuvos 3 Artistas 48
Espanhois 2 De26a30 | 66 Empregados Publicos 17
Franceses 1 De31a35 | 21 Empregados do Foro 2
Austriacos 1 De 36 a40 4 Militares 2
Argentinos 1 Maiores 40 8 Empregados Municipal 1
Paraguaios 1 Farmaceéutico 1
Total 478 478 478 478

Fonte: Bielisnki (2000, p. 7)

Apreende-se do Quadro 12 que a maioria dos interessados eram de nacionalidade
brasileira, seguida dos portugueses. A concentracdo da idade dos candidatos ao Curso
Comercial estava entre 16 (dezesseis) e 25 (vinte e cinco) anos, eram empregados do comércio
em busca de qualificagdo profissional. Também se verifica a existéncia de empregados do setor

publico. Do total de 478 (quatrocentos de setenta e oito) candidatos, 261 (duzentos e sessenta e
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um) alunos foram matriculados na primeira turma do curso comercial do Liceu. Observa-se um
aproveitamento de 54%. A autora ndo informa o motivo da recusa dos candidatos. No Quadro

13, a seguir, sao demonstrados o perfil dos alunos matriculados.

Quadro 13: Dados Demograficos dos Matriculados em 1882

Nacionalidade Idade (anos) Estado Civil Profissao
Brasileiros | 214 | De12a 15 | 16 | Solteiros | 236 | Empregados do Comércio 198
Portugueses | 40 | De16a20 | 104 | Casados | 25 | Estudantes 24
Italianos 3 De2la25 | 86 Artistas 24
Espanhois 1 De26a30 | 44 Empregados Publicos 11
Franceses 1 De 31 a35 4 Farmacéutico 1
Ingleses 1 | De36a40 | 4 Militares 1
Austriacos 1 | Maiores 41 3 Empregados Municipal 1
Professores 1
Total 261 261 261 261

Fonte: Bielisnki (2000, p. 8)

Como informado, anteriormente, depois de passarem por avaliagdo os candidatos foram
matriculados, totalizando o ntimero de 261 (duzentos e sessenta e um) alunos na primeira turma
do Curso Comercial do Liceu em 1882. No Quadro 13, ¢ demonstrado o perfil dos alunos
matriculados, observa-se que o perfil ¢ similar ao dos candidatos inscritos. Também foi
informado que os alunos foram matriculados, no primeiro ano, nas disciplinas Caligrafia,
Portugués, Francés, Aritmética. Em Desenho Geométrico, foram matriculados 361 (trezentos e
sessenta e um alunos), ou seja, 100 (cem) alunos a mais que as demais disciplinas. Tal fato
talvez se deva ao aproveitamento de algumas disciplinas do ensino profissional que ja

funcionavam no Liceu no Curso Comercial.

A quantidade de alunos superou as expectativas do Liceu, que foi obrigado a efetuar
obras estruturais para acomodar os novos alunos do Curso Comercial. Apesar de ter em
funcionamento, na inauguragdo do Curso Comercial, 40 (quarenta) salas de aulas e 15 (quinze)
gabinetes, o que gerou despesas ndo previstas que contribuiram para o agravamento da situagao
financeira da institui¢do entre 1882 e 1890 (BIELISNKI, 2000). Para a autora a crise financeira,
pela qual o Liceu passou, foi acentuada pela auséncia de auxilio financeiro prometido pela

Associacdo Comercial do Rio de Janeiro e pela crise econdmica, na qual o pais vivia a época
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(p. 8). No entanto, o Liceu ndo esmoreceu diante das dificuldades financeiras e deu andamento

as obras de ampliacdo, buscando doacdes para completa-las.

No Quadro 14, a seguir, sdo apresentadas algumas das doagdes espontaneas recebidas

pelo Liceu para aplicacdo nas obras de expansao da quantidade de salas de aula.

Quadro 14: Doacdes Particulares Aplicadas as obras do Liceu RJ

Doador Valor

Conselheiro Rodolpho Epiphanio de 19:500%
Souza Dantas (Ministro dos Negocios do
Império a época)

Bardo da Vargem (indicag¢do do Visconde 10:000$
de Tocantins)

Sr. Alexandre Wagner (indicagdo do 5:000%
negociante Comendador José Mendes de
Oliveira Castro)

Fonte: Bielisnki (2000, p. 9)

A maior parte das doagdes tiveram origem particular. Consta, no relatério do Ministro
do Governo Imperial, que “entendendo que o Lyc€o prestava um alto servigo, crendo nesse
novo curso, julgou acertado extinguir de todo o Instituto Commercial, onde ndo havia um sé
alumno matriculado, embora passasse para o auxilio do Lycéo alguma cousa da verba votada
para aquelle estabelecimento” (BIELISNKI, 2000, p. 9, mantida a grafia da época). No entanto,

a autora ndo faz referéncia ao valor das “verbas” recebidas do Governo pelo Liceu.

Segundo Bielisnki (2000), a instituicdo, entre os anos 1858 e 1883, recebeu o total de
23.026 (vinte e trés mil e vinte e seis) alunos e formava 50 (cinquenta) profissdes. Além disso,
o Curso Comercial do Liceu foi o tnico a funcionar de forma regular, desde o encerramento do
Instituto Comercial, em 1822, e da criacdo da Academia do Comércio do Rio de Janeiro, em

1902.

Nos anos seguintes, a institui¢do sofreu transformacgdes para se adequar as legislagdes
do ensino comercial e fiscalizagdes dos 6rgdos oficiais do Governo, como do Ministério da
Educacdo e Saude (6rgdo responsavel pela fiscalizagdo a época). Em 1933, o Liceu passou a
ser denominado Escola de Comércio do Liceu; na década de 40, mudou para Escola Técnica de

Comércio Béthencourt da Silva, ofertando dois cursos comercias: Curso Basico (4 anos de
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duragdo) e o Técnico em Contabilidade (4 anos de duragdo); nos anos 70, além do Curso
Comercial a institui¢do inaugurou novos cursos, nas areas do comércio e servicos, tecnologia e
saude; em 1981, foi aprovado o funcionamento da Faculdade Béthencourt da Silva (FABES)
com licenciatura em Técnicas do Comércio e Servigos, habilitagdes em Administragdo e
Comércio, Técnicas Industriais, Eletronica e Constru¢do Civil. Mesmo com a inauguracao da
Faculdade, Curso Comercial da Escola Técnica de Comércio Béthencourt da Silva, funcionou

de forma regular até¢ 1998 (BIELISNKI, 2000; MARTINS, 2013).

A autora concluiu que a institui¢do de ensino conseguiu introduzir de maneira so6lida e
“com pleno sucesso os estudos mercantis a classe dos comerciantes”, no Rio de Janeiro, além
de ser reconhecida como a “primeira escola profissional da América do Sul” (BIELISNKI,
2000, p. 10). Atualmente, o Liceu de Artes e Oficios ministra os seguintes cursos: Educagao
Infantil (Ensino Fundamental I) e Cursos Livres (Desenho e Pintura; Futsal; Capoeira; Danga;
Gravura; Escultura em Isopor; Marcenaria). J4 a Faculdade Béthencourt da Silva (FABES) foi

descredenciada por medida de supervisdo, em despacho N° 65, DOU 21/10/2019.!3

Como verificado até aqui, a trajetéria do ensino comercial, na cidade do Rio de Janeiro,
seguiu na seguinte direcdo: a Aula do Commercio da Corte inaugurou a educagdo comercial,
no Brasil-Colonia, posteriormente, as Aulas foram transformadas em Curso do Comercio do
Instituto Comercial, buscando atender as necessidades econdmicas e sociais da época, porém
ndo conseguiu atrair alunos. Por outro lado, o Curso do Comércio do Imperial Liceu de Artes
de Oficios por ser um curso noturno atendia as demandas da classe mercantil, tendo seu curso
comercial funcionado durante muitos anos. Na cidade de Sao Paulo, que no periodo Imperial
era uma “acanhada cidade”, fica o questionamento de como se deu o ensino comercial da atual

metropole do Brasil.

Na proxima sec¢do, serdo efetuadas consideragdes a respeito da trajetoria do Liceu de
Artes e Oficio de Sao Paulo, a fim de compreender o papel do instituto de ensino popular para

0 ensino comercial na cidade.

3 Informacio retirada no sitio do Ministério da Educagio e Cultura (MEC), disponivel em

<https://emec.mec.gov.br/emec/consulta-cadastro/detalhes-ies/d96957f455f6405d14c6542552b0f6eb/NzEw>.
Consulta em: 13/05/2021.
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34 Liceu de Artes e Oficios de Sao Paulo

O Liceu de Artes e Oficio da cidade de Sdo Paulo foi reorganizado também, em1882
(assim como o Liceu do RJ), mas nasceu, em 1873, na Sociedade Propagadora de Instrugcao
Popular, uma institui¢do privada de ensino popular, noturno e gratuito, idealizada e dirigida
pelo Conselheiro Ledncio de Carvalho para ministrar os “conhecimentos necessarios ao cidadao

e ao operario” (CARVALHO, 2019, p. 82-83).

Nos primeiros anos de funcionamento da Sociedade, eram ofertados os cursos Primario,
Secundério e Superior. Segundo Carvalho (2019), no Curso Primario as disciplinas eram
Portugués (leitura), Caligrafia, Principios Gerais de Gramatica, Conhecimentos Uteis,
Geografia, Nog¢des Elementares de Cosmografia e Aritmética Pratica (até os decimais); no
Curso Secundario as disciplinas eram Portugués (composi¢do e gramadtica), Geografia,
Matematica, Fisica, Histéria do Brasil, Francés, Escrituragdo Mercantil ¢ Musica Vocal; os
Cursos Superiores, com dois anos de duragdo, eram Arquitetura e Constru¢do, Agrimensura,
Mecanica Industrial, Agricultura, Higiene e Moral, Direito Natural e Publico. Ainda segundo a
autora, a Sociedade habilitou mais de 800 (oitocentos) alunos nas “primeiras letras” (p. 87).
Conforme Estatutos da Sociedade, também foram previstos a oferta dos cursos: Mecanica,

Fisica, Quimica e Ciéncias Naturais (CARVALHO, 2019).

214 e

Segundo Carvalho (2019, p. 95), para se adequar ao “Decreto do Ensino Livre
atender ao objetivo do Liceu em “ministrar gratuitamente ao povo os conhecimentos
necessarios as artes e oficios, ao comércio, a lavoura e as industrias, através de cursos
profissionalizantes”, em 1882, a Sociedade mudou sua denominacdo para Liceu de Artes e
Oficios, além de serem criados o Curso Especial de Artes e Oficios, Curso de Comércio,

Agricultura e Ciéncias, entre outros.

Ainda sobre a trajetoria do Liceu, segundo a autora, no Relatério da instituicdo
encaminhado a Assembleia Provincial, que consta do Almanaque Administrativo, Comercial e
Industrial da Provincia de Sao Paulo, de 1884, consta que o Liceu se autodenomina “escola

industrial” com mais de 600 (seiscentos) alunos (p. 96). Nesse mesmo ano, foi realizada a 1*

14 Para Carvalho (2019, p. 94) o “Decreto do Ensino Livre”, em referéncia ao Decreto n® 7.247, institui “o método
intuitivo” praticado nos Liceus. Sobre método intuitivo, a autora argumenta que “as ligdes serviam, sobretudo,
para que se aprendesse a observar, perseverar na observagdo, saber olhar, analisar, comparar e descrever
metodicamente o mundo para compreendé-lo, mantendo contato com a variedade atraente da realidade ao invés
de catalogéa-la maquinalmente” (p. 94), dessa forma, o ensino intuitivo introduzia nas escolas uma forma diferente
de aquisi¢cdo do conhecimento por meio da pratica dos alunos.
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Exposicdo de desenhos litografos e copias de modelos de gesso de autoria dos alunos, na qual
estiveram presentes, entre outros, a Princesa Isabel, que ao final da visita doou 500 mil réis ao

Liceu (CARVALHO, 2019).

O Liceu apesar de ficar distante, geograficamente, do Rio de Janeiro, seguia a
“revolucdo educacional” patrocinada pela corte, faziam parte do Liceu de Sao Paulo uma
Biblioteca (com mais de trés mil volumes) e Museu Pedagdgico (composto por quadros, mapas,
modelos, exemplares, amostras, aparelhos, maquinismo, reprodu¢des, etc.), sendo este,
inaugurado por D. Pedro II, em 1885 (CARVALHO, 2019, p. 101-102). Nos fins do XIX e
meados do XX, os ex-alunos do Liceu de Sao Paulo foram responséveis por diversos projetos

arquitetonicos da cidade (p. 121).

A autora informa que o Liceu se estabeleceu como uma intuicdo educacional com
destaque ao “ensino do desenho”, em 1902, comecou de fato o ensino artistico e industrial com
cursos praticos de Fundi¢do, Escultura e Marcenaria facilitados pela implementacdo de
oficinas-escolas que contribuiram na formagdo de mao-de-obra, para industria das artes

decorativas e da arquitetura da cidade de Sao Paulo (CARVALHO, 2019, p. 134-150).

O Liceu de Sao Paulo, atualmente, disponibiliza os seguintes cursos: Ensino Médio,
Técnico em Automacgdo Industrial (com énfase em tecnologias de construgdo) e Técnico em
Multimidia'®>. Percebe-se que a instituigdo ndo perdeu sua tradi¢do, no ensino pratico,

desenvolvendo capacidades de construir competéncias.

Em edigio comemorativa de 100 Anos da Fundagdo Escola de Comércio Alvares
Penteado, Fecap, informa que, em 1895, Ramos de Azevedo “fez professor” de Contabilidade
do Liceu de Artes e Oficios de Sdo Paulo, o Prof. Horacio Berlink (FECAP, 2002, p. 33).
Mesmo que o Liceu incluisse em sua grade de ensino “Finangas e Contabilidade Publica”, a
instituicao “ndo outorgava aos seus alunos o diploma de Contador” (MARTINS; DA SILVA;
RICARDINO, 2006, p. 6).

Tendo em vista que o objetivo da dissertagdo da autora, Fernanda Maria das Chagas
Carvalho e também do artigo de Eliseu Martins, Amado Francisco da Silva e Alvaro Ricardino,

ndo serem especificamente sobre o ensino comercial, ndo foi possivel apreender informagdes

'S Para mais informagdes consultar o sitio da instituigdo em: <https://www liceuescola.com.br/>.
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especificas sobre o tema. Por isso, recomenda-se outras pesquisas que tenham o objetivo a

trajetoria do ensino comercial nessa institui¢ao de ensino.

Mesmo assim, percebe-se que a énfase, no ensino comercial do Liceu de Sdo Paulo,
difere do Liceu do Rio de Janeiro. Ante ao exposto, que caminhos o ensino comercial seguiu,
na cidade de Sao Paulo? Especificamente, nesta cidade, segundo Polato (2008, p. 15), no século
XIX, ndo existiu nenhuma institui¢do do Governo de ensino comercial. Destacam-se, nesse
periodo, trés institui¢des de ensino responsaveis em abrigar o ensino comercial: 1) Colégio
Atheneu Paulista; 2) Mackenzie; e 3) Escola Politécnica de Sao Paulo. Em relacdo ao Atheneu,
ndo foi possivel encontrar informagdes sobre o funcionamento do ensino comercial desta
instituicdo de ensino. Nas sec¢des seguintes, serdo tecidas consideragcdes a respeito do

Mackenzie e da Escola Politécnica de Sdo Paulo.

3.5 MACKENZIE

O Mackenzie, instituicdo que teve origem, na igreja Presbiteriana de Sdo Paulo, iniciou
suas atividades, em 1870, motivada pela “intolerancia religiosa e pela falha cultural das massas
humildes que caracterizava uma séria deficiéncia do Império (...)” (GARCEZ, 1970, p. 3).
Segundo o portal da instituigdo!®, foram recebidos na escola: meninos e meninas, filhos de
escravos e de familias tradicionais. Na funda¢do da “escolinha”, precursora do Mackenzie, a
provincia de Sdo Paulo era ainda uma “pequenina capital” com 25 mil habitantes, porém, a
cidade se desenvolveu e se tornou a “Grande Sao Paulo”, o Mackenzie acompanhou o
crescimento da cidade (GARCEZ, 1970, p. 3 e 15). Visando atender “os surtos cafeeiro e
canavieiro que tomavam corpo, no pais, gerando forte corrente comercial em moedas
estrangeiras”, o Mackenzie criou, em 1886, o Curso Superior de Comércio (GARCEZ, 1970,

p. 138).

O autor informa que o Curso Superior de Comércio do Mackenzie College, denominado
Instituto de Sdo Paulo ou Escola Americana a época, foi introduzido pelo Dr. Horario Lane!”,

sucedendo a “Classe de Commercio” existente, desde 1880 (GARCEZ, 1970, p. 138 e 139).

16 Para mais informagdes consultar: https://www.mackenzie.br/instituto/historia-do-instituto.

17 “Dr. Horario Lane, versado em praticas comerciais, foi criador € primeiro diretor do Curso Superior do
Comércio, em 1893 a direcdo passou para Rev. Modesto de Carvalhosa, perito em Contabilidade e autor do
compéndio Escrituragdo Mercantil” (GARCEZ, 1970, p. 139).
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Porém, ndo foi possivel encontrar informagdes sobre o funcionamento deste curso. Segundo o

autor, o Curso Superior de Comércio do Mackenzie College tinha o objetivo de:

(...) preparar profissionais adestrados para altos cargos do Comércio Cafeeiro
de Santos e Sdo Paulo, notadamente nas casas Comissarias. Deveria também
atender os escritorios das Fabricas de Tecido, Metaltirgicas, Cerdmicas ¢
Curtumes que davam inicio ao complexo industrial paulistano (GARCEZ, 1970,

p. 138).

Ainda segundo o autor, o Curso Superior de Comércio tinha duragdo de 2 (dois) anos e
as disciplinas demonstradas faziam parte da grade de ensino comercial, conforme Quadro 15, a

seguir:

Quadro 15: Curriculo Curso Comercial do MACKENZIE

Elementos de Escrituragdo Mercantil
1° Geografia Comercial

Matematica Comercial

Historia do Comércio
20 . . .
Direito Comercial

Economia Politica

Fonte: Desenvolvido pela autora com base em Garcez (1970, p. 139)

Mesmo o autor ndo especificando os contetidos, a descricao das disciplinas fornece um
panorama geral do Curso Superior de Comércio do Mackenzie. Mendonga Neto et al. (2009)
explicam que este curso corresponde, na atualidade, ao Curso de Ciéncias Econdmicas,

portanto, ndo sendo um curso técnico.

Garcez (1970, p. 138) explicita que “para prosseguir em estudos académicos” era
necessario “preparo intelectual que dava ao estudante o necessario para enfrentar a vida pratica
e, ainda, prosseguir em estudos académicos” (GARCEZ, 1970, p. 138). Logo, para estudar, no
Curso Superior de Comércio, os interessados deveriam antes cursar o Curso Preparatorio. O
Preparatorio ou “Gymnasio” era um curso de grau médio, com 4 (quatro) anos de duragao,
“abrangia todas as disciplinas necessarias aos estudos profissionais ou cléssicos”, mais tarde
passou a ser denominado “Curso de Madureza” ou Geral de Preparatorios do Mackenzie

College (GARCEZ, 1970, p. 138).
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No entanto, a experiéncia demonstrou que o Curso Superior de Comércio nao era
atrativo aos alunos da época, principalmente, com o inicio do Curso de Engenharia, levando o
Mackenzie a transformar, em 1902, o antigo Curso Comercial (“de nivel académico”) em um
curso de grau médio, na Escola de Comércio, visando atender melhor a formagdo de Guarda-

Livros e Contadores (GARCEZ, 1970, p. 139).

Garcez (1970, p. 139) afirma que a grade curricular que a Escola de Comércio seguiu
foi, em linhas gerais, a do antigo Curso Comercial, porém, agora com 4 (quatro) anos de
duracdo, sendo o primeiro ano comum com o Curso Geral de Preparatérios. Ainda segundo o
autor, a primeira turma da Escola do Comércio formou, em 1903, guarda-livros e contadores,
transferidos do antigo Curso Superior do Comércio. Entre os formandos estavam: Georg D. M.
Schneider, Humberto Rabello, Joaquim Koercher e Raphael Masini (GARCEZ, 1970, p. 139-
140).

Dessa forma, o0 Mackenzie comegou, no século XX, com as Escolas de Engenharia e de
Comércio. A Escola de Comércio seguiu “adquirindo grande fama pelo desempenho
profissional de seus ex-alunos” (GARCEZ, 1970, p. 143). Em 1914, na gestdo do Dr. William
Waddell, foi dada énfase ao ensino Comercial e Industrial para atender o progresso empresarial

de Sao Paulo (p. 151).

Segundo dados levantados pelos autores Mendonga Neto et al. (2009, p. 25), no jornal
“O Mackenzie” de 1960, ilustrados, no Quadro 16, a seguir, comprovam a quantidade de alunos
matriculados, no periodo 1952 a 1960, demonstrando a importancia da Escola de Comércio na

formagdo do ensino técnico comercial.

Quadro 16: Matriculas no Mackenzie de 1952 a 1960

Grau Médio 1952 | 1953 | 1954 1955 | 1956 | 1957 | 1958 | 1959 | 1960
Escola Técnica 25 13 36 58 81 37 76 98 10
Escola de Comércio| 52 97 33 31 79 54 2 58 68
Colégio 45 93 72 54 83 173 137 127 125
Ginasio 255 | 297 301 318 331 333 340 343 361
TOTAL 377 | 500 442 461 574 597 555 626 564

Fonte: Jornal O Mackenzie, v. 20, n 61, 1960 (4pud Mendonga Neto et al. 2009, p. 25)
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Apreende-se, a partir do Quadro 16, ao comparar a quantidade de matriculas da Escola
Técnica com a Escola de Comércio, que as quantidades sdo similares, com exce¢do do ano
1958. Nao foi possivel averiguar até que ano a Escola de Comércio funcionou, no Mackenzie,
porém, percebe-se que esteve em operacdo do ensino comercial durante muitos anos.
Atualmente, a institui¢do centendria, oferece desde a educagdo bésica até a pds-graduagdo, em
niveis de especializagdo (lato sensu), mestrado e doutorado (stricto sensu) em diversas cidades

do Brasil e também na modalidade a distancia.

No préximo item, examinaremos a institui¢do Escola Politécnica de Sao Paulo.

3.6 Escola Politécnica de Sao Paulo

A Escola Politécnica de Sdo Paulo foi fundada, em 1893, baseada no modelo de ensino
alemado das grandes escolas tecnologicas de orientagdo pratica. Em 1934, foi incorporada a

Universidade de Sao Paulo, USP (BELOTTI, 2013).

A Poli, como ¢ carinhosamente reconhecida, transformou-se, ao longo dos anos, em
uma das mais importantes escolas de engenharia da América Latina (BELOTTI, 2013). Além
disso, foi pioneira, no Estado de Sdo Paulo, no ensino contabil, ao conceder o diploma de
contador oficialmente reconhecido pelo Governo (Decreto n® 727 de 08/12/1900) aos alunos
que concluissem o “Curso Preliminar”, com duracdo de um ano, mesmo que esses nao
exercessem a profissio (MARTINS; DA SILVA; RICARDINO, 2006). Entre os anos 1895 a
1900, a instituicdo de ensino formou 77 (setenta e sete) alunos que finalizaram o Curso
Preliminar tendo direito ao titulo de Contador, se assim requeressem (MARTINS; DA SILVA
e RICARDINO, 2006). Por outro lado, Polato (2008, p. 16) argumenta que, apesar da Escola
Politécnica de Sdo Paulo fornecer o titulo de contador, “tratava-se de cursos, € ndo de uma

escola regular dedicada ao ensino comercial propriamente dito.”

O primeiro professor da aula de Escrituragdo Mercantil da Politécnica de Sao Paulo foi
o Prof. Horério Berlinck, que publicou, em 1896, a obra “Contabilidade Aplicada as Empresas
Comerciais, Industriais, Agricolas e Financeiras” (MARTINS; DA SILVA; RICARDINO,
2006, p. 16). O referido docente foi anos depois professor e um dos fundadores da Escola Pratica

de Comércio de Sao Paulo, como veremos detalhadamente em outro capitulo.
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Belotti (2013) e Martins, Da Silva e Ricardino (2006) informam que, em 1918, foi
extinta a Escola Politécnica de Sdo Paulo. Dessa forma, admitindo-se a relevancia das trés
institui¢des, no contexto do ensino comercial e contabil, na cidade de Sao Paulo, e levando em
consideragdo a expansao do ensino comercial, entre 1889 e 1931, motivada pelas mudangas, no
contexto econdmico e social, tais como: crescimento economico causado pelo aumento na

producdo e no crescimento da urbanizagao, principalmente, da cidade de Sao Paulo.

O tdpico seguinte ¢ dedicado, exclusivamente, ao estudo da Escola Pratica de Comércio
de Sao Paulo, atualmente, conhecida pela sigla e tratada, aqui em todos os periodos, como
Fecap, tendo em vista, sua relevancia em ser a primeira instituicao dedicada exclusivamente ao

ensino comercial de forma regular.

3.7  Escola de Comércio de Sao Paulo (Fecap)

A criagdo de uma escola de ensino comercial, na cidade de Sdo Paulo, aconteceu em um
contexto favoravel do ponto de vista social e economico. No final do século XIX e inicio do
século XX, periodo, no qual muitos historiadores chamam de “viragem” (vide Fazoli, 1992, p.
11), Sao Paulo desenvolveu-se em varios sentidos. Entre as principais transformagdes
ocorridas, na metropole paulista, destacam-se: crescimento das produgdes cafeeira e téxtil;
constru¢do das estradas de ferro para escoar as produgdes; célere processo de urbanizagao;
chegada de imigrantes em busca de empregos; supressao do trabalho escravo; e ainda pode-se
adicionar a esses aspectos a evolucao dos meios de transporte, na cidade; a geragdo de energia
elétrica; a ampliagdo dos servigos financeiros, casas comerciais importadoras, bem como

exportadoras (POLATO, 2008; SAES; CYTRYNOWICZ, 2001; FAZOLI, 1992).

O crescimento da economia cafeeira e a constru¢ao da primeira estrada de ferro, em Sdo
Paulo, estdo imbricadas economicamente. Segundo Silva (1980, p. 56), “o desenvolvimento da
economia cafeeira ndo teria sido possivel sem as estradas de ferro. As antigas tropas de mulas
ndo podiam escoar uma grande produ¢do espalhada por milhares de quilometros”. O café
dominava as exportagdes brasileiras favorecido pela ampliagdo do mercado mundial. Segundo
Fazoli (1992, p. 13) “o mercado internacional estava ‘tomador’, principalmente, os mercados

da Europa e Estados Unidos™.
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Cabe ressaltar a conjuntura da imigragao europeia para o desenvolvimento do Brasil, na
década de 1920. Conjuntamente ao avanco das exportacdes, o governo paulista incentivou a
imigracdo para suprir a caréncia de mao-de-obra. Segundo Silva (1980, p. 44), o governo
paulista instituiu agéncias governamentais, em varios paises da Europa, em especial na Italia,
com a missdo de viabilizar a imigragdo massiva de trabalhadores para fazendas de cafeeiras e
industrias, inclusive se responsabilizou pelo “pagamento da viagem dos trabalhadores e de suas
familias” que se disponibilizaram em encarar essa empreitada em busca de uma vida mais

promissora.

Com a acentuada oferta de mao-de-obra oriunda de outros paises, segundo Fausto (2000,
p. 24), “em 1890, o nimero de imigrantes ja ultrapassava a demanda das fazendas de café”.
Como um processo organico, o excedente da mao-de-obra, oriundas dessas fazendas, migraram
para cidade, em busca de oportunidade de trabalho assalariado, nas induastrias em
desenvolvimento. Segundo Polato (2008, p. 78), “no final do século XIX, Sao Paulo comeca a
se desenvolver como um importante polo industrial”. Os trabalhadores buscavam, na metropole
paulista, melhores saldrios e condi¢des sociais. Essa forca de trabalho “transfere-se para os
centros urbanos, criando ali os verdadeiros bolsdes humanos que constituiram a base da forga
de trabalho, tanto no setor industrial como no setor de servicos” (POLATO, 2008, p. 10). Ambas
as migracdes, europeia e rural, sdo os principais pilares da constitui¢do e do avango econdémico
em Sao Paulo (FAUSTO, 2000). Segundo Fazoli (1992, p. 12), no inicio do século, “ja havia,
em Sao Paulo, aproximadamente, 600 industrias e um total de operarios oscilando em torno de

40.000 pessoas”. Sao Paulo tornou-se o maior produtor industrial do pais nesse periodo.

Houve um acentuado aumento da populagdo de Sao Paulo, no final do século XIX.

Segundo Polato (2008, p. 10):

Em apenas 18 anos, a populagdo da cidade dobrou. A explosdo demografica
apontava para o desenfreado processo de urbanizacdo de Sdo Paulo, que, em
1900, ja contava com mais de 239 mil habitantes, ou 7,64 vezes a populagdo em
1872, em crescimento muito superior & média do estado (2,72 vezes) e do pais

(1,77 vez).

O deslocamento dessa grande massa de pessoas gerou significativas transformacgdes
urbanas em Sdo Paulo. Polato (2008, p. 10) afirma que os “imigrantes que traziam consigo

novos habitos de consumo” criaram um novo perfil populacional a Sdo Paulo, necessitando de
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atividades comerciais. Em decorréncia desse processo, houve “a ampliagdo de
empreendimentos para atender a nova demanda de consumo e servicos com consequente
aumento das ofertas de empregos”. Nesse mesmo sentido, Moraes (1990, p. 357) afirma que “a
expansdo da economia cafeeira, a riqueza gerada pelo café e a série de empreendimentos
decorrentes ampliaram o setor de servigcos urbanos, os empregos no comércio, na industria

nascente e na burocracia”.

De 1885 a 1889, em apenas cinco anos, foram inaugurados mais estabelecimentos
industriais, na cidade, do que nos 25 anos anteriores, de 1850 a 1884 (POLATO, 2008). “As
industrias téxteis eram as mais importantes, ndo somente pelo nimero de fabricas, mas também
pelo numero de operarios que empregavam: mais de 20.000” (PEREIRA, 1967, p. 19). As
firmas de atividade comercial, segundo Marson (2015, p. 11), que desenvolviam atividades
econdmicas como “comércio de fazendas (como era conhecido tecidos vendidos no varejo) e
armarinhos”, “comercio de secos ¢ molhados”, “comissdes e consignagdes”, “comércio de

importagdes e exportacdo” de diversos produtos representavam 80,6% das firmas comerciais

(4.767 de um total de 5.915) registradas, na Junta Comercial de Sao Paulo, entre 1911 e 1920.

Durante esse periodo, também, houve expansdo da maquina estatal que ganhou novas
dimensdes, multiplicando a criagdo de novos 6rgdos administrativos mais especializados, apos
a Proclamacao da Republica e promulgacdo da Constituigdo Federal de 1891, na qual os Estados
passaram a ter autonomia, em relagdo ao Governo Federal, exigindo a criacdo de funcionarios

qualificados (POLATO, 2008; SAES; CYTRYNOWICZ, 2001).

Em suma, o processo acelerado de urbanizagdo produziu uma parcela da populacio
identificada como “classe média”, que ambicionava uma formag¢do como forma de ascensao
social, pois ndo tinham acesso aos cursos superiores tradicionais, como por exemplo, Direito,

Medicina e Engenharia (SAES; CYTRYNOWICZ, 2001).

Tendo como pano de fundo esse contexto de grandes transformagdes econdmicas e
sociais, cresce a necessidade da gestdo das atividades produtivas pelos setores privados e
publicos nas suas relagcdes comerciais e administrativas, demandando pessoas aptas a exercer

as atividades comerciais.
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3.7.1 Idealizadores da Fecap

Muitos personagens influenciaram e ajudaram, na criagdo da Escola de Comércio de
Sao Paulo, Fecap, motivados por aspectos politicos, econdmicos e pessoais. Certamente, ndo
se pode precisar a verdadeira inten¢ao dos idealizadores da Fecap, no entanto, percebe-se que
ndo era apenas econdmica, mas de visdo de mundo daqueles que se dedicaram a levar a frente
o projeto de criagdo de uma escola dedicada ao ensino comercial, na cidade de Sao Paulo. Os
quatro destacados, nesta secdo, sdo considerados os principais responsaveis pela criacdo da

escola e, até hoje, possuem lugar de destaque, na histdria, no ensino comercial brasileiro.

A obstinagdo de introduzir uma escola de comércio, em Sao Paulo, reuniu esforcos de
varias personalidades, destacaram-se quatro personalidades: Conde Antonio de Alvares Leite
Penteado; senador Antonio de Lacerda Franco; Dr. Jodo Pedro da Veiga Filho; e Prof. Horario
Berlinck. Serdo apresentados perfis bibliograficos dos quatro ilustres fundadores da Escola de

Commercio Alvares Penteado.

Figura 7: Conde Antonio de Alvares Leite Penteado (Cafeicultor ¢ Industrial)

A W)
Fonte: site da FAAP — Fundagdo Armando Alvares Penteado. Disponivel em:
<http://www.faap.br/linha-do-tempo.asp>. Consulta em: 21/09/2020.

1) Conde Antonio de Alvares Leite Penteado: O Conde Alvares Penteado, como era
conhecido, nasceu em Mogi Mirim-SP, em 1852, e morreu em Paris, em 1912, com sessenta
anos de idade. Enviou seus filhos a Inglaterra para adquirirem instru¢do comercial, pois
acreditava ser fundamental, para o século XX, ter essa formacdo. Ja demonstrando sua
preocupacgdo com o tema educagdo. Foi um famoso cafeicultor, na fazenda Palmares, e fez
transicao do setor agrario para o industrial, pois acreditava, a época, ser mais promissor. Em

1890, mudou-se com a familia para Sao Paulo e somente dois anos depois, em 1892, fundou a
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fabrica de juta “Sant’Anna” e manufatura de 13 “Penteado”, exportador para paises como
Inglaterra, Franca e Alemanha. Empreendeu em outros setores como cultural e hoteleiro, em
1900, nas constru¢des do Teatro Sant’Anna e, em 1901, no grande “Hotel Rotisserie
Sportsman”, considerado o mais importante hotel de Sdo Paulo, na época. Foi o quarto
presidente da Associacdo Comercial de Sdo Paulo, durante a gestdo de 1899/1901 e, também,
presidente da companhia “Mogyana” de estradas de ferro. Em 1908, assina a doag¢do do terreno
e do edificio & Sociedade Escola de Comércio Alvares Penteado (Desenvolvido com base em

Fecap, 1907, e pesquisas em sitios da web).

Figura 8: Senador Antonio de Lacerda Franco

Wy -
. o

Fonte: Famosos que partiram. Disponivel
em:<http://www.famososquepartiram.com/2014/06/antonio-de-lacerda-franco.html> Consulta
em: 21/09/20.

2) Senador Antonio de Lacerda Franco: O ilustre nasceu, em Itatiba-SP, em 1853, ¢ morreu,
em S3o Paulo-SP, em 1936. Ainda muito jovem foi para Araras/SP, onde inicia sua carreira
como agricultor e se dedica a politica local. Defensor das ideias republicanas e abolicionistas,
fundou nessa cidade, o Partido Republicano. Foi eleito vereador e presidente da cdmara em
varias legislaturas. Mais tarde, foi eleito senador estadual, em 1892, conservou-se nesse posto
por longos anos, s6 o deixando quando eleito para senadoria federal, cargo exercido, de 1924 a
1930. Para além do ambito da politica, dirigiu a casa comissaria Lacerda Franco & Cia., em
Santos/SP. Foi um dos fundadores do Banco Unido, da Companhia Telefonica Brasileira, do

Conservatorio Dramatico e Musical, da Escola Livre de Sociologia e Politica, do Automovel
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Clube de Sao Paulo, bem como da Sociedade Hipica Paulista. Presidiu, ainda, varias
companhias industriais e dirigiu o Correio Paulistano e O Commercio de Sdo Paulo, & Santa
Casa de Misericordia de Santos e de Sdo Paulo. Prestou notaveis servigos como mesario,
escrivao e provedor, cargos que desempenhou, sucessivamente, desde 1894 até os ltimos dias
de sua vida. Foi também o primeiro vice-presidente da Associacdo Comercial de Sao Paulo.
Além de um dos idealizadores da Fecap, Lacerda Franco, foi o primeiro diretor-presidente

(Desenvolvido com base em Fecap (1907) e pesquisas em sitios da web).

Figura 9: Dr. Jodao Pedro da Veiga Filho (Advogado, académico e politico)

18 DE MAIO
ANIVERSARIO DO

DR. JOAO PEDRO
DA VEIGA FILHO

Fundagdo Escola de Comércio Alvares Penteado - FECAP
Av. Liberdade, 532 | 01502-001 | Sao Paulo - SP

Fonte: Pagina de Fecap no Facebook. Foto ilustrativa em homenagem ao aniversario do Dr.
Jodo Pedro da Veiga Filho. Disponivel em: <https://www.facebook.com/Fecap/photos/dr-
j0%C3%A30-pedro-da-veiga-filho-foi-diretor-vice-presidente-da-fecap-at%C3%A9-seu-

faleci/1175799362454627/> Consulta em: 21/09/20.

3) Dr. Joao Pedro da Veiga Filho: Doutor Veiga Filho nasceu, em Campanha-MG, em 1862,
e morreu, em Sao Paulo-SP, em 1911. Em 1886, recebeu o grau de bacharel em Ciéncias
Juridicas e Sociais pela Faculdade de Direito de Sdo Paulo. Escreveu notas diarias para o jornal
“Diario Mercantil” e, também, colaborou com outros periddicos. Estabeleceu seu escritorio de
advocacia, na capital paulista, exercendo continuamente essa profissdo. Em 1893, foi nomeado
professor substituto da Faculdade de Direito de Sao Paulo; em 1894, recebeu o grau de doutor
em ciéncias juridicas e sociais; em 1897 foi nomeado professor catedratico da Faculdade de
Direito de Sao Paulo. Durante 1895, foi secretario da Associagdo Commercial e Praca do

Commercio de Sao Paulo. Além disso, foi integrante da Sociedade Paulista de Agricultura, da
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Sociedade Humanitaria dos Empregados do Comércio de Sao Paulo. Foi eleito vereador e
deputado estadual constituinte de Sao Paulo. Segundo Polato (2008, p. 29), ainda como
vereador, “foi procurado por representantes do comércio, tendo a frente o presidente do Grémio
dos Guarda-Livros de Sdo Paulo - Prof. Horario Berlinck, com um memorando solicitando a
abertura de uma escola de comércio, a qual restou infrutifera em razdo da falta de verbas
municipais”. Em 1901, publicou um livro “Escola de Comércio de Sao Paulo”, no qual exprime
todo o pensamento da classe comercial sobre a necessidade da fundagdo da escola. Foi autor do
livro “Manual das Sciencias das Finangas”, uma importante publicagdo sobre financas

(Desenvolvido com base em Fecap (1907) e pesquisas em sitios da web).

Figura 10: Horacio Berlinck Cardoso (Dedicou sua vida ao magistério)

Fonte: Pagina na web: Sdo PauloCity. Disponivel em: <https://spcity.com.br/serie-
avenida-paulista-da-casa-dos-berlinck-e-bunducki-ao-edificio-scarpa/> Consulta em:
22/09/20.

4) Sr. Horacio Berlinck Cardoso: Berlinck nasceu, em Florianoplolis-SC, em 1868, e morreu,
em Sao Pauo-SP, em 1948. Concluiu seus primeiros estudos, no Rio de Janeiro, iniciados em
Floriandpolis. Em 1888, mudou para Sao Paulo para trabalhar, no governo, a fim de cuidar dos
assuntos relacionados a imigracdo europeia. Trabalhou, na capital paulista, na contabilidade e
na administragdo em empresas comerciais e industriais. Na Fabrica Penteado, aprendeu

Contabilidade com o Contador da empresa David Justice, profissional de origem escocesa,
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também, trabalhou, no Banco Unido, como contador. Em 1895, foi nomeado professor de
Contabilidade Geral da Escola Politécnica de Sao Paulo, onde lecionou por 32 anos até a sua
aposentadoria, em 1927. Foi um dos idealizadores da constitui¢do da Fecap, exerceu em
diferentes cargos desde a sua fundagdo, em 1902, até chegar a presidéncia. Outros papéis
desempenhados foram: em 1919, representou o Brasil, no 1° Congresso Americano de
Expansao e Ensino Comercial, ocorrido, em Montevidéu; em 1922, recebeu o grau de Doutro
Honoris Causa em Ciéncias Econdmicas pela Universidade Nacional de Buenos Aires; atuou
como conselheiro da Sociedade Humanitaria dos Empregados do Comércio de Sao Paulo; foi
presidente do Grémio dos Guarda-Livros de Sdo Paulo; membro do Instituto de Contabilidade
da Franga; teve suas obras premiadas com medalha de ouro e adotadas, nas escolas, na Itlia; e
presidente de honra em véarios congressos internacionais. Colaborou nas reformas do ensino
comercial brasileiro de 1905, 1926 e 1931. Entre o seu legado literario, relaciona-se:
“Contabilidade Aplicada as Empresas Comerciais, Industrias, Financeiras e Agricolas”,
“Tratado de Seguros” e “Matematica Comercial e Financeira (Desenvolvido com base em

Fecap (1907) e pesquisas em sitios da web).

Percebe-se ao analisar as quatro biografias das ilustres personalidades, que, apesar das
trajetorias e formacdes distintas, reuniram-se em torno de um ideal comum: a énfase na
educacdo comercial para fundagdo da Escola Pratica de Comércio de Sao Paulo. A seguir

daremos continuidade analisando a rede de relacionamento dos idealizadores da Fecap.

3.7.2 Rede de Relacionamento dos Idealizadores

Em seu trabalho de pesquisa de mestrado, Polato (2008), chama a atencdo para a rede
de relacionamentos que uniu os quatro personagens idealizadores da Fecap, conforme

esquematizado, na Figura 11, a seguir.

Desde 1897, Horario Berlink e Jodo Pedro de Veiga Filho iniciaram, conjuntamente, a
forca tarefa junto ao poder piiblico municipal, objetivando a criagdo de uma escola de comércio,
em S3o Paulo (GODOY, 2000). Veiga Filho, a época vereador pela cidade paulista, foi
procurado por uma comissdo de representantes do comércio capitaneada por Horario Berlink,
nessa época, presidente do Grémio de Guarda-Livros de Sao Paulo (SAES; CYTRYNOWICZ,

2001). Convencido da importancia da escola, o vereador municipal, Veiga Filho, defendeu o
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projeto para a criagao da escola do ensino comércio (FECAP, 1907). No entanto, essa primeira
iniciativa foi rejeitada pela camara dos vereadores. A justificativa para negacdo foi “falta de
recursos or¢amentarios” (GODOY, 2000, p. 1). Em fun¢do da derrota dessa primeira tentativa,
Berlinck ndo desistiu da empreitada e buscou “sensibilizar empresarios da cidade para

implementar seu projeto” (SAES; CYTRYNOWICZ, 2001, p. 43)

Figura 11: Rede de Relacionamento entre os idealizadores da Fecap

Presidente Trabalharam
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Comercial de SP

l \ Secretario da
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Fonte: Desenvolvida pela autora a partir de Polato (2008) e Oliveira (2016).

Vale ressaltar, que Horario Berlink trabalhou, nas indistrias de Alvares Penteado e de
Lacerda Franco, um dos fundadores do Banco Unido. Por sua vez, Alvares Penteado foi casado
com a irma de Lacerda Franco, portanto, eram cunhados. Além da relagdo de parentesco entre
Alvares Penteado e Lacerda Franco, Veiga Filho, foi vereador e professor da Faculdade de
Direito e secretario da Associagdo Comercial de Sdo Paulo, que tinha como presidente Alvares

Penteado, quarto presidente, e Lacerda Franco, como vice-presidente.

Conforme demonstrado, na Figura 11, observar-se que a rede de relacionamento
construida ao longo do tempo conectou os quatros personagens da historia da fundacdo da

Escola. Destaca-se a importancia da rede de relacionamento que se estabeleceu, em torno de
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ideais compartilhados por esse grupo, e sobre sua importancia na criacdo de uma escola de

comércio, no inicio do século XX, na cidade de Sao Paulo.

E inegavel a contribuicdo desses quatro personagens para criagio da Escola Pratica de
Comércio de Sdo Paulo, porém “a cooperagdo veio de diversos individuos e instituigdes”
(FAZOLI, 1992, p. 22). Familias e instituicdes de diversos setores econdmicos da cidade de
Sao Paulo, também, participaram, por meio de cooperagdo moral, técnica e financeira, para a
fundag¢do da Escola de Commércio de Sao Paulo, fazem parte dessa lista de beneméritos: Conde
Alvares Penteado; Rodolpho Miranda; Senador Lacerda Franco, Conde de Prates; Hermann
Burchard; Cristiano Peregrino Viana; Horacio Berlink; Conde Asdrabal do Nascimento; Prado
Chaves e Cia; Dr. Procopio Toledo Malta; Duprat e Cia; Alessandro Vincenzo Siciliano; José
Weissohn; Banco Alemao; Banco Comércio ¢ Industria; Banco Unido de Sao Paulo; Banco de
Crédito Real; Banco de Sao Paulo (OLIVEIRA, 2016; POLATO, 2008; FECAP, 2002;
FAZOLI, 1992).

Cabe explicar que a ordem de cita¢do foi com base, no registro de subscri¢ao popular,
ou seja, tendo em vista que o projeto de criagdo ndo foi aprovado pelo Governo, a alternativa
viavel foi buscar recursos financeiros junto a iniciativa privada. O aporte financeiro realizado
por esse grupo de industriais, banqueiros, comerciantes encontra-se, no Quadro 17, a seguir,

tendo como fonte a propria Fecap.

Quadro 17: Subscri¢do popular realizada em 1902

Doador Valor (Rs)
Conde Alvares Penteado 10:000$000
Rodolpho Miranda 3:000$000
Senador Lacerda Franco 1:000$000
Conde de Prates 1:000$000
Hermann Burchard 1:650$000
Cristiano P. Vianna 1:000$000
Horacio Berlinck 2:050$000
Conde Asdrubal do Nascimento 500$000
Prado Chaves & Cia. 500$000
Dr. Procopio Malta 500$000
Duprat & Cia 500$000
Alexandre Siciliano 500$000
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José Weissohn 500$000
Banco Alemao 500$000
Banco Comércio e Industria 500$000
Banco Unido de S. Paulo 500$000
Banco de Crédito Real 500$000
Banco de S. Paulo 500$000

Fonte: Fecap (2002, p. 36)

A seguir apresentaremos as motivacdes para criacao da Fecap.

3.7.3 Motivacoes para Criacdo da Fecap

“Escola de Comércio em Sao Paulo” ¢ o titulo do artigo de Veiga Filho para o editorial
do jornal “Paulista” do Grémio de Guarda-Livros, publicado em 1901, com grande
“repercussdao”, na cidade (DE OLIVEIRA, 2016; GODQOY, 2000). Em seu artigo, ele parece

dar voz aos anseios dos entusiastas de uma escola de comércio, em Sao Paulo, ao usar palavras

2 13 2 (13

como: “por estarmos plenamente convencidos”, “parece-nos ser conveniente”, “entusiastas

dessa nobre ideia” (POLATO, 2008, p. 31; FECAP, 1907, p. 26-27).

A publica¢do de Veiga Filho (1901), alertava para mudangas que ocorriam, no ambiente
comercial internacional, e salientava o papel de Sdo Paulo como um importante p6lo industrial,
exportador e comercial em “desenvolvimento”, no contexto de relagdes comerciais

internacionais (DE OLIVEIRA, 2016; GODOY, 2000). Nesse sentido, afirma:

(...) a classe dos lavradores paulistas desenvolveu tanto a sua iniciativa e
actividade, que chegou a produzir quasi a metade da exportacdo brasileira; a
classe dos industriaes espalhou, por toda parte, formidaveis usinas, vastas
installagdes, executando melhoramentos materiaes de grande monta, como o
caes de Santos que, franqueando o nosso principal porto maritimo ao
commercio do mundo, representa talvez o mais gigantesco emprehendimento
da America do Sul; a classe dos engenheiros estendeu tres mil e quatro centos
kilometros de linhas ferreas, prosseguindo na construgao de outras tantas neste
abengoado solo; a classe dos capitalistas fundou bancos de primeira ordem, que
tem, em suas caixas, um lastro permanente de mais de cincoenta mil contos; a

classe dos proprietarios levantou ricas e confortaveis vivendas, fazendo como
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por encanto, a antiga e academica capital paulista transformar-se em

formosissima cidade (...) (FECAP, 1907, p. 27, mantida a grafia da época).

Em seguida, Veiga Filho (1901) interpela a classe dos comerciantes de Sao Paulo: “(...)
a classe dos commerciantes, que tem feito? nada, absolutamente nada! (FECAP, 1907, p. 27,

mantida a grafia da época). Em seguida, continua:

Consentiu que os estrangeiros se collocassem 4 frente das principais casas, tanto
do grande como do pequeno commercio, monopolizando ja o de alimentagio
publica! Sem pessoal habilitado e suficiente, ndo tem o commercio paulista
quem venda, no extrangeiro, o nosso principal artigo de exportagdo — o café!
Espera que o extrangeiro venha compra-lo em Santos (...) (FECAP, 1907, p. 27,

mantida a grafia da época).

Percebe-se que Veiga Filho (1901, p. 26-30) considerava que a sociedade empresarial
paulistana precisava compreender a importancia das atividades comerciais para permanecer
crescendo e se modernizando. Para o autor, o “monopdélio” dos estrangeiros, nas atividades
comerciais, foi originado por trés aspectos distintos: os governos privilegiarem as operagdes
financeiras, em detrimento das comerciais; a ignorancia interna da importancia que a atividade
comercial assumiu em tempos modernos; e da falta de estimulo aos jovens em “abragar a nobre
carreira”, na auséncia de escolas dedicadas ao ensino comercial. Como verifica-se, em seu

texto, sobre a auséncia de paulistas ocupando cargos no comércio da época:

Percorrendo-se um por um dos estabelecimentos commerciaes desta praca, ter-
se-a desagradavel impressdo, verificando que na maioria delles, desde o chefe
até o mais modesto empregado, quasi todo o pessoal compde-se de extrangeiros,
que ndo teem a obrigagdo de ser patriotas (FECAP, 1907, p. 27, mantida a grafia

da época).

Veiga Filho ndo foi o Unico a interpelar pelo ‘estrangeirismo’ nos postos de trabalho.
Académicos e comerciantes, como José¢ da Costa Sampaio, professor da Fecap, em seu artigo
“O Ensino Comercial” e Sr. Gervasio Araujo, proprietario da “Rotisserie Paulista”, em discurso
proferido por ocasido da festa de langamento da pedra fundamental da Escola de Comércio
Alvares Penteado (Fecap, 1907, p. 14; Weinstein, 2000, p. 50), demonstram preocupagdo em
os estrangeiros ‘“monopolizarem” certas carreiras, em especial, do comércio. Nesse mesmo

sentido, percebe-se a defesa na difusdo do ensino comercial, como o “Unico” meio de preparar
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0s jovens para atuarem, no comércio interno e externo, como verifica-se na fala de Veiga Filho

(1901):

“(...) indeclinavel necessidade de ministra-se o ensino a nossa mocidade, afim
de termos, neste Estado, um certo numero de homens habilitados, intelligentes,
capazes de lidar no commercio, e especialmente, no commercio do café, com
certo preparo ou sufficientes conhecimento techicos.” (FECAP, 1907, p. 28,

mantida a grafia da época).

Impulsionados pelas transformacdes economicas e sociais ocorridas, em Sao Paulo, nos
séculos XIX e XX, além do nacionalismo vigente, naquela época, o grupo defendia a relevancia
da cidade de Sdo Paulo em ter uma escola dedicada ao estudo das praticas comerciais. Segundo
Fazoli (1992, p. 13), “era preciso atuar no mercado interno e marcar presenga no externo,
contatar diretamente o comprador externo, nacionalizar casas comissarias, conhecer outras

culturas, romper horizontes.”

Acrescidas a essas questdes, também, havia uma demanda por mao de obra
especializada. Weinstein (2000, p. 50) expressa que “o fato de as firmas paulistas continuarem
a empregar artifices estrangeiros, relativamente, privilegiados indica que havia um déficit de
trabalhadores especializados, pelo menos em determinadas industrias”, ou seja, ter uma
formacdo educacional nacionalizada seria uma forma de conquistar “nossa emancipagdo da
forca de trabalho estrangeira”. Em termos ideoldgicos, entre os principios norteadores do grupo
idealizadores da Escola de Comércio de Sao Paulo, estavam: o estimulo a “concorréncia”, a

“expansao”, a “amplia¢do dos negocios e a disputa de mercados” (FAZOLI, 1992, p. 20).

Em suma, “era preciso fazer escola, esta escola nascida do café e dos teares” (FAZOLI,
1992, p. 13). Percebe-se, dessa forma, que a criagdo da Escola de Comércio mostrava-se como
forma de aliar o desenvolvimento agricola, a expansdo industrial, o desenvolvimento de
especialistas internos, capaz de prover a Sdo Paulo a capacidade de encadear o desenvolvimento
dos negocios e amplificar as atividades comerciais para além das fronteiras internas (FAZOLI,

1992).

O projeto da Escola de Comércio foi apresentado por seus idealizadores a Sociedade
Humanitaria dos Empregados do Comércio de Sdo Paulo, um importante 6rgdo representativo,
no dia 20 de abril de 1902, recebendo o total amparo do seu presidente Raymundo Duprat e dos

socios, nos quais destacam-se: Horario Berlink, Jodo Pedro da Veiga Filho, Antonio de Lacerda
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Franco, Frederico Vergueiro Steidel e Conde Antonio Alvares Leite Penteado (GODOY, 2000,
p. 3).

A seguir serdo apresentadas consideragdes a respeito da fundagdo da Fecap.

3.7.4 Fundacio da Fecap

Nesse contexto social e econdmico, foi inaugurada, no dia 01 de junho de 1902, a Escola
Pratica de Commercio de Sao Paulo, situada, no prédio n° 36 da Rua Sao Jos¢, atual Rua Libero
Badard, esquina com a Rua Direita, em um edificio cedido pelo Conde de Prates, conforme

imagem da fachada do prédio apresentada, na Figura 12, a seguir:

Figura 12: Escola de Comércio em 1927

Fonte: De Oliveira (2016)

Cabe ressaltar que a Escola Pratica de Comércio de Sao Paulo foi inaugurada durante
uma época, no Brasil, conhecida como “Republica do café-com-leite”, um periodo, no qual o
poder era exercido por um grupo restrito de pessoas, as oligarquias, que substituiam o Estado
protetor (FAZOLI, 1992). A Escola nio recebeu apoio financeiro do Estado, foi fruto da

iniciativa privada por meio cooperagao financeira.
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As aulas, efetivamente, iniciaram, em 15 de julho do mesmo ano, com 216 alunos
matriculados e “um corpo docente formado por aproximadamente trinta pessoas” (POLATO,
2008, p. 40; FAZOLI, 1992, p. 22). Os primeiros docentes contratados eram oriundos de
“escolas superiores e centros financeiros” (DE OLIVEIRA, 2018; GODOY, 2000, p. 4). Em
1902, na data de constituigdo da Escola, a primeira estrutura administrativa teve como:
presidente honorario o Conde Antonio Alvares Leite Penteado; presidente efetivo Rodolfo N.
da Rocha Miranda; diretor presidente Antonio Lacerda Franco; diretor vice-presidente Jodo
Pedro da Veiga Filho; e diretor-secretario Horario Berlink (GODOY, 2000). “A expectativa era
tdo grande e a publicidade, em torno da Escola, quer pelas diversas institui¢des, quer por outras
escolas, quer pela imprensa da época (...)”, que a quantidade de alunos matriculados superou o

esperado, houve fila para a matricula (FAZOLI, 1992, p. 22).

Durante os primeiros anos, a Escola ofertava “Cursos Livres”, o que na pratica permitia
que alunos de outros cursos ou “até que ja tivesses concluido o curso secundério” pudessem
estudar, no entanto, era exigido “presenca e frequéncia”, gerando “respeitabilidade” da Escola
no mercado (GODOY, 2000, p. 4). A grade curricular era simplificada, resumia-se ao ensino
pratico de linguas, matemadtica, contabilidade, geografia, estatistica, ciéncias naturais, nogdes

de economia politica e financas e legislagdo (POLATO, 2008).

Trés anos apds sua inauguracdo, em 1904, a escola foi transferida para o anexo da
Faculdade de Direito de Sdo Paulo, na qual as salas foram cedidas pelo Ministro do Interior, J.
J. Seabra, apesar da sua autonomia de organiza¢ao e funcionamento, a fim de acolher a demanda
crescente dos novos alunos. Como verifica-se, no discurso proferido por Veiga Filho, vice-
diretor, ao dar inicio a solenidade do langamento da pedra fundamental da Escola de Comércio

Alvares Penteado:

O edificio immediatamente offerecido pelo sr. conde de Prates, onde se installou
o instituto que vinha a ser creado, em poucos mezes, tornou-se acanhado para
acomodar uma numerosa pleiade de mogos que correu ao encontro daquelles
que entendem ser a carreira commercial uma das mais nobres, das mais

compensadores do trabalho, na moderna civilizagao.

Os saldes do tradicional mosteiro de S. Francisco gentilmente cedido pelo
governo federal e pela directoria da Faculdade de Direito, no decurso de tres
annos apenas, também attestaram a sua deficiencia para regular o

funcionamento dos diversos cursos da Escola, ja frequentada por 150 alunos, da
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nossa secretaria, bibliotheca e laboratorio de analyses chimicas (FECAP, 1907,

p- 12, mantida a grafia da época).

Como demonstrado, no texto de Veiga Filho, pouco tempo depois, o novo espaco ja
demonstrava “deficiéncia para regular o funcionamento” dos cursos. Atendendo a pedidos do
seu cunhado, senador Lacerda Franco, e do professor, Horacio Berlinck, em 1906, o Conde
Alvares Penteado doou o terreno para edificacio da nova sede, situado no Largo de Sao
Francisco e financiou a constru¢do do “Palacio do Comércio”, como ficou conhecida a nova
sede, devido a sua grandiosidade, imponéncia e embelezamento material para cidade de Sao
Paulo (POLATO, 2008; FAZOLI, 1992; FECAP, 1910). Em homenagem ao benemérito, em 5
de janeiro de 1907, em sessdo extraordinaria por unanimidade de votos, a institui¢do de ensino

passa a ser denominada Escola de Comércio Alvares Penteado (FAZOLI, 1992).

Como evidéncia da importincia da Escola de Comércio Alvares Penteado para
sociedade paulista, participaram da cerimdnia de inauguracdo da sede propria, em 1908,
projetada, bem como dirigida pelo engenheiro e arquiteto Carlos Eckman, representantes das
classes politica, académica, consular e comercial (POLATO, 2008; FAZOLI, 1992, FECAP,
1907). Os ilustres convidados chegaram em suas carruagens € o povo se acotovelava na

curiosidade de ver os que compareciam ao evento de inauguracao (FECAP, 1907).

9 ¢

O imponente “Palacio do Comércio” “refletiu as expectativas” que Antonio Alvares
Penteado, presidente honorario; Horario Berlinck, primeiro secretario; senador Lacerda Franco,
diretor da escola; e Dr. Veiga Filho, vice-diretor, “depositaram no ensino comercial ¢ na
profissdo comercial” (POLATO, 2008, p. 42). Em seu discurso inaugural da obra majestosa,

Veiga Filho, proferiu:

(...) a mocidade que, entre nés, se destina a carreira commercial, terd afinal o
seu ‘habitat’, onde em magnifica e sumptuosa installacdo, podera cultivar e
desenvolver a inteligencia, adquirindo proveitosos ensinamentos tendentes a
fazer comprehender os grandes interesses commerciaes da patria e deles tirar

partido, na profissao preferida (FECAP, 1907, p. 12, mantida a grafia da época).

Além de ampliar a oferta de cursos, a Escola, na sede propria, recebeu em suas novas
instalacdes outras institui¢des de ensino, como a Universidade de Sao Paulo, Escola Paulista de
Medicina, Escola Livre de Sociologia e Politica (FAZOLI, 1992). Em 1909, estabelecida, no

prédio novo, a Escola iniciou as aulas e criou de forma pioneira o curso superior em
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Administragdo e Financas. Segundo Fazoli (1992, p. 50 e 27) o “Curso Superior de Ciéncias
Comerciais” existiu de 1908 até 1914 e o “Curso Superior de Administracdo e Finangas” da
“Faculdade de Ciéncias Econdmicas, funcionou de 1909 até 1914, ambos os cursos

funcionaram de forma regular.

Em 1923, em funcdo da alteragdo dos estatutos da “Associacdo Civil Escola Pratica de
Comércio Alvares Penteado” para Fundagio Escola de Comércio Alvares Penteado, originou a
sigla FECAP, como a institui¢do ¢ conhecida atualmente (FAZOLI, 1992, p. 41). Durante os
dez anos seguintes, a sua inauguracdo, a Escola exerceu suas atividades sem nenhuma
interrupg¢do. Segundo a Fecap (2002, p. 55) “ha referéncias a influéncia da Primeira Guerra
Mundial na diminui¢ao do nimero de aspirantes”. Isso devido a crise econdmica das atividades
comerciais do mercado interno vivenciadas, em Sao Paulo, principalmente, pela reducao das
exportagdes, no pais, inclusive durante o conflito mundial. Houve, também, redu¢do na

quantidade de firmas inscritas na Junta Comercial paulista (MARSON, 2015).

Vale ressaltar que Veiga Filho e Alvares Penteado faleceram, em 1911 e 1912,
respectivamente. Segundo Fazoli (1992), a morte do conde Alvares Penteado enlutou o
empresariado paulista e obrigou a Escola a buscar, cada vez mais, uma administra¢ao
preenchida por seu quadro interno de funciondrios, verificado o dinamismo do professor

Horério Berlinck, que assumiu o cargo de presidente.

Verifica-se que a industrializagdo e a internacionalizagdo da economia paulista
intercalavam com o desenvolvimento da Escola. A Fecap, ao longo tempo, foi se modificando
no contexto de transformacdes econOmicas, sociais, politicas e educacionais, no pais, que
refletem na trajetoria da instituicdo de ensino comercial. No proximo item, serd apresentada a

trajetoria da Fecap.

3.7.5 Funcionamento da Fecap

A analise da trajetoria da Fecap foi estruturada, em periodos temporais, para fins de
organizagdo e compreensdo, bem como teve inspiragdo, o trabalho de dissertacdo de Polato
(2008), dedicado ao estudo da Fecap. A determinagdo dos periodos se deu com base nas datas
de publicacdo dos documentos administrativos analisados, tais como: Estatuto, Regulamentos,

Regimentos, Programas de Disciplinas e Publicagdes Comemorativas da Fecap. Para além dos
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documentos administrativos, também, foi analisado o artigo de Veiga Filho de 1901 que serviu

para realizacdo de comparagdes e entendimento da fundacdo da Fecap.

A seguir, serdo apresentados os periodos da trajetoria da Fecap, por datas e titulos,
estruturados em: 1) De 1901 a 1904: Criagdo e implantacdo de um unico curso; 2) De 1905 a
1909: Reconhecimento oficial e criagdo do Curso Preliminar; 3) De 1909 a 1920: Crescimento
da Oferta de Cursos; 4) De 1921 a 1931: Consolidagdo do Ensino Comercial; e 5) De 1932 a

1949: Centraliza¢ao do Ensino Comercial.

O periodo de 1901 a 1904, caracterizado, neste estudo, como Criacdo e Implantacio

de Unico Curso. Esse periodo inicial é compreendido pela apresentacio da proposta de Veiga

Filho, em seu artigo de 1901; a instauracdo da Escola Pratica de Comércio de Sao Paulo;
defini¢des administrativas como grade curricular, tempo de duracdo dos cursos, requisitos para

matricula, entre outros.

A Fecap nasceu, no governo federal de Campos Sales, particularizado pela moratdria,
pelos empréstimos externos, pela deflagdo e pelo conjunto de ajustes econdmicos, no contexto
da “Republica Café-com-Leite”, assim conhecida por assegurar a alternancia de poder entre
grandes produtores de Sao Paulo (café) e de Minas Gerais (leite), no controle do pais, € na

defesa do livre comércio de seus produtos (FAZOLI, 1992, p. 35; MELO, 2012, p. 39).

Em sua proposta de criar uma escola dedicada ao ensino comercial, Veiga Filho (1901)
defendia um ensino comercial de ordem mais pratica e menos teorico, com durag¢do de 3 anos,
com organiza¢do de “Escolas Praticas”, de 1° grau, e somente depois, deveriam cuidar das
“Escolas Superiores”, de 2° grau, tendo em vista a urgéncia, na formagao dos “soldados para o
comércio”, ou seja, foco nos empregados, no primeiro momento, € os “patrdes” para momento
posterior, direcionado para pessoas maiores de 15 anos de idade (Veiga Filho, 1901, p. 61 ¢
62). Vale destacar que curso “Superior” ¢ diferente do conceito de cursos superiores que
conhecemos, na atualidade, eram considerados como curso superior os cursos de 2° grau, ou

seja, de ensino médio.

Polato (2008, p. 15 e 37) demonstra que, ao equiparar as grades curriculares da Escola
Pratica de Comércio do Pard, fundada em 1899, com a proposta de Veiga Filho de 1901, fica
evidente a influéncia do modelo daquela escola sobre o “grupo que planejava a instauragdo de

uma escola em Sao Paulo”, apesar do curso comercial da escola do Paré ter duracdo de 4 anos



109

e a proposta de Veiga Filho considerar 3 anos de duragdo, conforme demonstrado, no Quadro

18, a seguir:

Quadro 18: Comparativo Grade Curricular da Escola do Para e Proposta de Veiga Filho

Escola do Para Proposta Veiga Filho
Matematicas/Matematica superior Matematicas
Linguas: Portuguesa, Francesa, Linguas: Portuguesa, Francesa,
Inglese e Alema Inglese e Alema
Geografia Comercial Geografia Econdmica e Comercial
Historia do Comércio Historia do Comércio
: ~ . Nogd i Escri a
Escrituraciio Mercantil ocoes Gerais de .scr1tura<;ao
Mercantil
Mercadorias Estudo Geral de Mercadorias
Direito Comercial Legislacao
Economia Politica Economia Politica e Finangas
Contabilidade Comercial e
Contabilidade Financeira
Estenografia e datilografia Estenografia e Desenho

Caligrafia
Fonte: Desenvolvido pela autora com base em Polato (2008, p. 38)

Ao analisar o Quadro 18, fica evidente a inspira¢do de Veiga Filho, na Escola Pratica
de Comércio do Para (1899-1944), na elaboracgao da grade curricular para criagdo da Escola de
Comércio de Sao Paulo. Além disso, percebe-se que as disciplinas “Geografia Econdomica e
Comercial” e “Historia do Comércio” foram heranga do curriculo da Aula do Commercio. A
disciplina Estudo Geral de Mercadorias € a primeira vez que consta, no curriculo do ensino

comercial, assim como museu de mercadorias.

Veiga Filho (1901), em seu artigo, detalha sobre os conteudos a serem ministrados em
cada “tema”. Apesar de ndo ter sido possivel acessar o Programa das Disciplinas para comparar
a pratica com a proposta de Veiga Filho, mesmo assim, pode-se ter o panorama geral dos

conteudos ensinados em cada ano, conforme relacionado abaixo:

No 1° ano:

Linguas: nacional (na época, ndo se usava a expressao “Lingua Portuguesa), francesa,
inglesa ou alema. (Exercicios orais - conversacao).

Matematicas: Aritmética, elementos de algebra e geometria. Contabilidade: Nogdes

gerais de escrituracdo mercantil.
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No 2° ano:

Linguas: nacional, francesa, inglesa ou alema (Exercicios orais). Os alunos continuavam
a evoluir nos diversos idiomas iniciados (FAZOLI, 1992).

Contabilidade: curso comercial e financeira.

Estenografia e desenho.

Technologia da composicao fisica e quimica das mercadorias: sua proveniéncia, valor e

processos, pelos quais se pode conhecer a sua falsificagdo ou alteragao.

No 3° ano:

Geografia Economica e Comercial: Produtos de cada pais e mercados. Producao
brasileira. O café. Histdoria do comércio e tratados de comércio.

Legislacdo: Regras gerais do direito. Legislagdo comercial, industrial € maritima, com
especialidade a aduaneira e de faléncias.

Economia politica e finangas: Estatistica. Sistemas monetérios; operagdes de bolsa e de

bancos.

Fazoli (1992, p. 23) testifica que a disciplina “Technologia”, do 2° ano, conforme
projeto original, significa o “estudo geral de mercadorias”, sua proveniéncia, seu valor € o

processo, através dos quais se pode avaliar sua falsificacdo ou alteragao.

Veiga Filho (1901, p. 65), também defendia, um “rigoroso escripulo na escolha dos
professores ou na organizagao do corpo docente de um instituto da ordem do que se trata — ¢ de
toda a conveniéncia”. Os professores que iniciaram os cursos, de forma “experimental”,
selecionaram o conjunto de disciplinas a serem ministradas, ou seja, ndo havia qualquer
orientacdo do Governo sobre a Escola Pratica de Comércio de Sao Paulo, sendo assim, aqueles
docentes fizeram histéria, nos primeiros anos, da instituicdo de ensino comercial (FAZOLI,

1992, p. 26 ¢ 27).

A proposta de Veiga Filho foi aprovada pela comissdo que elaborou os estatutos da
sociedade de ensino (GODOY, 2000). Verifica-se, na Figura 13, a seguir, a capa do primeiro
Estatuto da Escola Pratica de Sao Paulo datado de 1902, que faz parte do acervo digital
“Documentos Historicos” da Fecap. Por se tratar do primeiro Estatuto da institui¢@o, os assuntos
abordados serdo apresentados de forma resumida, ao longo dos seus 84 artigos, distribuidos em

21 paginas.
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Figura 13: Capa do Estatuto 1902

Al

Fonte: Estatutos Fecap, 1902.

Conforme indicado, no Estatuto (1902), em seu Artigo 1°, a cria¢do da instituicao de
ensino tinha por fim “ministrar o ensino técnico necessario a profissdo comercial ou preparar
empregados, negociantes, administradores, tradutores e agentes consulares, capazes de
desenvolver o comercio interior e representar dignamente o Brasil no comércio internacional”
(Estatutos Fecap, 1902, p. 3). Percebe-se que, apesar do termo “ministrar o ensino técnico
necessario para profissdo comercial” prenunciar profissdes relacionadas diretamente ao
comércio, Polato (2008, p. 60) afirma que “fontes indicam uma possibilidade muito mais ampla
de atuagdo do profissional com formacdo comercial”. Ainda, nesse sentido, pode-se verificar,
na Figura 14, como a Fecap divulgava na impressa da época seus cursos comerciais. Percebe-
se que, desde a sua fundacdo, a Fecap preparava profissionais para além da categoria
“empregados” do comércio, o ensino comercial desenvolvia profissionais para outras carreiras

como: consular, tradugdo ¢ administrativa.

Destaca-se que, em seu Artigo 2°, a determinacdo da Escola deveria ter a estrutura fisica
composta de:

a) Um museu de mercadorias;

b) Um laboratério de analises;

C) Uma biblioteca.

Do artigo 3° ao 6° do Estatuto rezam sobre as responsabilidades do Diretor e Vice-diretor

para o bom funcionamento da instituicdo de ensino. Do artigo 7° ao 21° estabelecem o
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funcionamento da congregacao composta pelo diretor, vice-diretor e professores. Do artigo 22°

ao 27° sao definidas as obrigacdes corpo docente formado por professores catedraticos e

substitutos. Os professores tinham a obrigacdo de dirigir trabalhos praticos relativos ao

conteudo de suas aulas.

Figura 14: Contetido da série de artigos divulgados pela imprensa

A

NS

L@ ANy

Uma Escola Paulista (%)
VI

As carreiras para as quaes a Fscola de
Commercio prepara a mocidade, sfio as se-
guintes:

Inicial do commercio: —empregados de
commercio propriamente ditos: de bancos e
estradas de ferro; guarda livros; ajudantes;
escripturarios de emprezas commerciaes ; cai-
xas; agentes ou representates de casas expor-
tadoras e importadoras.

Commercial : —negociantes ; commerciaes;
banqueiros; corretorres ; prepostos; agentes
de cambio e negocios de praga.

Profissional : —Professores de commercio;
syndicos de bolsa; superitendentes; tradu-
ctores ; avaliadores ; interpretes ; secretarios e
amanuenses de associacdes; de juntas com-
merciaes e camaras syndicas.

Administrativa : —inspectores de alfande-
gas;—conferentes despachantes ; directores de

8
©)

estatistica; directores de colonia e museus
commerciaes; agentes e commissarios de im-
migracio; officiaes de gabinete.

Consular: —agentes consulares; chancel-
leres ; serventuarios addidos de legagiio e ou-
tros cargos de representacio no extrangeiro
ou diplomacia.

Qual carreira offerece maior horizonte &
mocidade brasileira, afim de bem servir e di-
gnificar a patria, extendendo seu commercio
aos pontos mais extremados do mundo?

Nenhuma ! —A matricula de cento e cin-
coenta mogos em uma Fscola de Commercio,
ahi estd para attestar essa intelligente com-
prehensao.

Nossos applausos @ nascente instituicdo e
ao progresso paulista!

24-6-902. YE

(*) Série de artigos de propaganda pela imprensa.

Fonte: Fecap (1907, p. 33)

Do Artigo 28° ao 39° do Estatuto, versavam sobre o periodo letivo e procedimentos de

matricula na institui¢do. Os cursos teriam inicio, em 01 de julho e término em 30 de abril, € o

valor da anuidade de 50$000, dividido em 2 parcelas, sendo a primeira, no ato da matricula.

Especificamente, o artigo 31° do Estatuto, discorria sobre as condi¢des necessarias para a

matricula. O candidato deveria requerer ao diretor da instituicdo e declarar idade, filiacao e

naturalidade, em seguida, deveria juntar ao requerimento:

a)
b)

c)

d)

Certidao de idade superior a 16 anos, ou, na auséncia, justificagao;
Atestado de vacinagao;

Certiddo de aprovagdo, em exames de admissdo feitos, perante uma banca
especial organizada pela Escola, ou outros estabelecimentos a juizo da
congregacao, ou ainda em qualquer escola complementar do pais;

Comprovar pagamento da primeira prestacdo da taxa de matricula no valor de
25%000; e

Prova de identidade de pessoa.
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Os demais artigos do Estatuto de 1902 até o Artigo 84, regem sobre as praticas
pedagogicas da sala de aula, de forma geral, sobre autorizagdes para participagdo de alunos
ouvintes, licdes orais, provas escritas, exercicios praticos, exame final, presenca dos
professores, programas das disciplinas, premiagdo aos melhores alunos (assim como na Aula

do Commercio), diplomas e funcionamento da secretaria.

Devido as matriculas terem superados as expectativas, além do curso noturno, também,
foram abertas matriculas para um curso diurno (POLATO, 2008; FAZOLI, 1992). Como ja
mencionado, anteriormente, o curso iniciou, em 15 de julho de 1902, para um grupo de 216

alunos e um corpo docente de mais ou menos 30 pessoas (POLATO, 2008; FAZOLI, 1992).

Em 1903, a Fecap publicou seu primeiro Regulamento com algumas altera¢cdes em
relacdo ao Estatuto de 1902. Em relacdo as profissdes, para as quais formariam o ensino
comercial, ndo ha qualquer alteragdo. No entanto, verifica-se alteracdes, nas datas de inicio e
término dos cursos. O inicio passou a ser dia 1° de agosto e encerramento dia 31 maio, em
relacdo ao Estatuto de 1902, bem como, na grade curricular, conforme comparativo

demonstrado, no Quadro 19, a seguir:

Quadro 19: Comparativo entre Estatuto de 1902 e Regulamento de 1903

Estatutos 1902 Regulamento 1903
1° ano 2° ano 3°ano 1° ano 2° ano 3°ano
Ciéncias
Naturais:
R Merceologia Elementos de
R Inglés, ..
. | Portugués e o ou Estudo . R Historia
1 A Alemao ou Portugués Portugués
Francés Ttaliano das Natural;
Mercadorias Nogoes de
Fisica e
Quimica
Contabilida | 1510112 00
Inglés ou de Omerclo; . Inglés e Historia do
2% | Alemado Comercial e Francés Francés Comércio
F . Tratados
mnancetra | comerciais
Contabilida
de
o . ) Nocs
Aritmética e Elementos Nogoes Qe Comerc.la, ocoes Qe
Algebra ;. Economia N Industrial e | Economia
a ) de Fisica e o Inglés . . o
3* | Aplicadas .. Politica e Financeira: | Politica e
.. | Quimica . L
ao Comércio Financas Financas
Nocoes de
Comércio
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4?

Elementos
de Desenho
Linear
Geométrico;
Nogdes de
Geometria

Geografia
Econdmica
e Comercial
¢ Estatistica

Elementos
de Direito
Publico,
Civil e
Comercial

Aritmética e
Algebra
(aplicada ao
comercio); e
Nocodes
Praticas de

Geografia
Economica
e Comercial
e Estatistica

Legislacao
Comercial,
Industrial e
Maritima

Geometria
dos
Volumes

dos Brasileiro

Volumes

Contabilida
de
Fundamenta
1 até teoria;
e Exposigdo
Grafica e
Numérica
das Contas
Correntes
com Juros

Estenografia

53

Fonte: Elaborado pela autora com base em Estatuto Fecap (1902) e Regulamento (1903).

Ao comparar o Estatuto (1902) com o Regulamento (1903), observa-se que houve

alteracdo, na grade curricular, quanto a distribuicdo e a exclusdo de disciplinas. Foram

eliminadas as disciplinas do Regulamento (1903): Merceologia ou Estudo das Mercadorias (3°
ano), Elementos do Direito Publico e Civil (3° ano), Estenografia (2° ano), Elementos de
Desenho Linear Geométrico € Nocdes de Geometria dos Volumes (1° ano), bem como o estudo

das linguas estrangeiras Alemao e Italiano (ambas do 2° ano).

Também foi analisado o Programa do Curso (1904), conforme a Figura 15, a seguir.
Nesse documento, foi possivel identificar os conteudos do que era ensinado nas disciplinas
pelos professores do 2° ano do ensino comercial. Observa-se que as disciplinas correspondem
as mesmas disciplinas listadas do Regulamento de 1903, conforme demonstrado, no Quadro

19, em fontes marcadas em vermelho para melhor identificacao.

No Programa de 1904, também, ¢ apresentada a lista de professores que lecionavam as
disciplinas, naquele ano, conforme a Figura 16, a seguir, bem como sdo detalhados os contetidos
ministrados e o horario das aulas. Dessa forma, foi possivel compreender o que era ensinado,

nas disciplinas do 2° ano, do Curso Técnico da Fecap.
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Figura 15: Capa do Programa de 1904 do 2° Ano

Fonte: Fecap, Programas, 1904.

Conforme apresentado, no Programa (1904, 2° ano), em relagdo ao contetido de
Portugués, disciplina da 1* cadeira, de acordo com o Regimento Interno (1903), deveria ser
realizada, no inicio do ano, revisao do ano anterior, ou seja, do primeiro ano do curso, ¢ indicado
que a revisdo seja efetuada por meio da leitura de trechos de textos de prosa e verso dos
principais escritores brasileiros dos séculos X VIII e XIX, deveriam explicar de forma resumida
a importancia dos empregos de metaforas, provérbios e particularidades gramaticais. As
matérias novas do segundo ano a serem ministradas sdo: Fonologia; Morfologia; Sindnimos,
Homonimos e Antdonimos; Verbos Irregulares, Sintaxe (preposicdo, substantivo, adjetivo,
advérbio); Aplicacdo dos Modos e Tempos Verbais. Os alunos deveriam fazer breves narrativas
orais sobre fatos vivenciados ou descreverem de objetos reais e conhecidos. Também deveriam

realizar ditado quinzenal.

Em linguas estrangeiras, Francés e Inglés, disciplina da 2 cadeira, de acordo com o
Regimento (1903), os contetidos ensinados eram: 1) Francés, assim como em Portugués,
também indica que o professor deve realizar recapitulagdo da matéria do 1° ano no inicio do 2°
ano. Deve ser ensinado, no 2° ano, sintaxe em geral (analises comparativas da constru¢ao
portuguesa com a francesa), no que se refere a substantivos, adjetivos, artigos, pronomes,
verbos, advérbios, preposi¢ao, conjun¢ao e interjeicao. Estudo minucioso da origem, formagao

e desenvolvimento da lingua francesa. Leitura, ditado e tradug@o do francés para o portugués e
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conversagdo francesa sobre assuntos comerciais. 2) Inglés, também, deve ser recapitulado a
matéria do 1° ano, no inicio do novo ano. A matéria do 2° ano refere-se ao estudo:
Correspondéncia comercial, nomenclatura das principais mercadorias, sintaxe em geral,

gramatica, leitura de jornais, revistas, etc.

Figura 16: Professores Fecap 1904, 2° ano

SUBMTRENR

PROFESSORES
Portuguez . . . Gervasio de Arauyjo.
Frances. . . . Martin Sonnleithner.
Inglez. . . . . Dr. Jorge Neddermeyer.

Contabilidade . . Horacio Berlinck.
Geog. economica
¢ Estatistica . J. da Costa Sampaio.

Fonte: Programa (1904, 2° ano)

Em relacdo a disciplina Contabilidade Comercial, Industrial e Financeira; Nogdes
de Comércio, disciplina da 3% cadeira, de acordo com o Regulamento (1903), o conteudo ¢
dividido em duas partes. Na 1* Parte, deve ser ensinado aplicagdo dos principios da partida
dobrada as diferentes operagdes comerciais, movimentadas por uma sociedade em nome

coletivo, dividido em 7 itens:

1) Desenvolvimento de monografia: a) encerramento da escrituracdo particular de
um dos associados para a constitui¢do do respectivo capital, na nova empresa; b) organizacao
do capital da sociedade; c) abertura dos livros da sociedade; d) institui¢ao das contas coletivas;

e) desenvolvimento das operagdes; f) balango e encerramento das contas;

2) Exposicdo das regras juridicas que regem as sociedades em nome coletivo, em
comandita simples, em comandita por acdes, andnimas, de crédito agricola, os sindicatos

profissionais de agricultura e industrias rurais;

3) Conta em Participa¢do: a) método da divisdo imediata; b) método social ou de

divisdo final; ¢) método misto; d) contas a 1/3;

4) Contas de Consignagdes;
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5) Principios de Contabilidade Industrial: a) matérias primas; b) despesas de

fabricacdo; c) produtos fabricados;

6) Determinagdo aproximada, sem inventario de mercadorias, do lucro e do estoque

pela forma técnica descritiva e numérica; e

7) Principios de Contabilidade Bancaria: a) utilidade e classificacdo dos bancos; b)
operagdes principais; ¢) estudos comparados das operagdes dos bancos nacionais com as dos

principais bancos estrangeiros; d) monografia.

Na 22 Parte, deveria ser ensinado na disciplina Nocoes de Comércio:

1) Comércio: a) no ponto de vista das quantidades; b) no ponto de vista das
relacdes; ¢) no ponto de vista do transporte; d) no ponto de vista de sua natureza;

2) Classificacdo dos comerciantes;
3) Compra e venda mercantil;
4) “Warrant” (titulos de garantia);

5) Obrigacdes;
6) Acoes;

7) Seguro maritimo: a) consideracdes gerais; b) o que ¢ seguro; ¢) origem; d) teoria
e pratica das avarias; e

8) Revisdo e desenvolvimento do calculo das faturas.

Na disciplina Geografia Economica e Comercial e Estatistica, disciplina da 4*
cadeira, de acordo com o Regimento (1903), foi dividida em duas partes, sendo a primeira

Geografia e na segunda parte Estatistica.
Em Geografia eram ministradas aulas expositivas dos seguintes conteudos:

1) Consideragdes Gerais: a) especializacdo da geografia; b) o que ¢ a geografia

econdmica; c¢) qual € o fim desse ramo cientifico; d) método de ensino;

2) Relagdes com a Geografia Fisica: a) configuracdo do globo; b) hidrografia; c)

orografia (estudo das nuances do relevo); d) flora; e) fauna; f) climas; g) racas humanas;

3) Relagdes com a geografia matematica: a) cosmografia; b) esfericidade terrestre;

c) tempo e espago;
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4) Relagdes com a geografia politica: a) sociedades; b) formas de governo; c)

estados; d) religides; e) cidades, vilas e campos;

5) Vias de Comunicagdo: a) consideragdes gerais; b) caminhos vicinais e estradas
de rodagem; c) rios; d) mares; e) canais internos; f) canais interocednicos; g) correios; h)

estradas de ferro; 1) telégrafos; j) telefones;

6) Atualidades Geograficas: a) expansdo germanica; b) imperialismo americano; c)
o transiberiano e o transaariano; d) Japdo; e) Africa e China; f) paises insuficientemente

explorados; g) emigracdo e imigracao; e

7) Quadro da Producdo Geral: a) divisdo geografica dos principais produtos; b)
demonstragdes com auxilio do globo geografico e cartas parietal (cartografia); c) organizagao
do quadro de producdo em geral; d) organizacdo do quadro das vias de comunicacdo; e)
demonstragdo da importancia geografico-econdmica dos diversos estados, especialmente do

Brasil; f) projegdes luminosas.

No final da disciplina, os alunos deveriam apresentar reproducdo escrita da matéria

apresentada de forma oral.
Em Estatistica, eram ensinados:

1) Consideracdes Gerais: a) seu objeto; b) método; c) leis estatisticas; d)

representagdes graficas; e
2) Quadros Estaticos: a) producao em geral; b) da produgao brasileira.

No final do Programa, ¢ apresentado o horério do 2° ano, vide Figura 17, a seguir,

percebe-se que as aulas funcionavam de segunda-feira a sabado.

Polato (2008, p. 61) concluiu que, depois de analisadas fontes documentais, tais como:
pastas dos alunos, requerimentos, boletins, recibos de pagamentos de matricula, realizou-se de
fato um unico curso, “Curso Técnico” com duragdo de 3 anos, no qual os alunos concluintes

recebiam “Diploma de Habilitacdo Comercial, o qual deveria ser registrado em livro especial”.
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Figura 17: Horario Fecap 1904, 2° ano.

Fonte: Programa (1904, 2° ano).

Ao comparar as estruturas dos cursos, Polato (2008) elucida que ndo ha diferencas
substanciais entre a proposta de Veiga Filho (1901) e o Regulamento (1903), bem como na
pratica pedagogica. Sao demonstradas, na Figura 18, a seguir, as estruturas do ensino comercial,

nesse periodo, para fins de comparagao.

Figura 18: Comparativo das Estruturas dos Cursos Fecap

Proposta
Veiga Filho
1901

Regulamento
1903

Pratico “Téenico” Diploma de
(3 anos) Comercial

Fonte: Desenvolvida pela autora com base em Polato (2008).

Observa-se, nesse periodo, a oferta de um unico curso técnico comercial, voltado para
a pratica comercial, particular, ou seja, pago, com duragdo de 3 anos, e os formandos recebiam

diplomas de “Habilitacdo Comercial”.
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Como se nota, na sua cria¢do, a Fecap era uma solucdo disponivel para atender aos
anseios dos jovens “letrados provenientes de uma parcela da sociedade que ascendia econdmica
e politicamente”, que demandavam formagdo profissional por meio ensino comercial para
atuarem em “altos cargos na administracao publica e privada” (POLATO, 2008, p. 20). Para
Fazoli (1992, p. 24), a Fecap ndo intencionava implantar um curso rapido ou intensivo, ao
contrario, seu curso tinha duragdo de 3 anos, considerado “bastante razoavel para a época,

preenchendo aquilo que hoje poderiamos chamar de 2° grau, nivel colegial”.

O periodo seguinte compreende de 1905 a 1909, sob o titulo de Reconhecimento

Oficial e Criacdo _do Curso Preliminar. Caracteriza esse periodo a demanda do

reconhecimento pelo Governo dos programas dos cursos e diplomas expedidos pela Fecap.
Nessa época, o pais era governado por Afonso Pena (1906 e 1909), presidente ligado,
principalmente, aos cafeicultores e industriais, sob seu Governo foi criada a “Caixa de
Conversdo”!8, destinada a estabilizar a taxa de cAmbio, como parte do plano de valorizag¢do do
café (FAZOLI, 1992. p. 37), com todo amparo governamental. A producao de café, no final do
século XIX, superava a producdo mundial, ao mesmo tempo que os cafeicultores encontravam

dificuldades para vender suas safras (MELO, 2012, p. 39).

Nesse periodo, ndo existia “sistema escolar”, as aulas aconteciam em concordancia com
a organizacdo de cada institui¢do de ensino (MELO, 2012, p. 37). Apesar da independéncia da
instituicdo de ensino dos canais governamentais, as necessidades das escolas de comércio
tangenciavam o reconhecimento dos seus programas e diplomas expedidos pelos 6rgdos oficiais
do Governo. As expectativas da Fecap foram supridas com o Decreto Federal n° 1339, de 9 de
janeiro de 1905, que reconheceu, em carater oficial, os diplomas expedidos pela Escola Pratica

de Comércio de Sao Paulo, e regeu, de alguma forma, sobre a organizacdo dos cursos.

No Regulamento de 1905, mesmo ano do Decreto-Lei, vide a Figura 19, a seguir, a
Fecap anuncia logo em seu Artigo 1° que a Escola passa a ser reconhecida oficialmente pela

Lei Federal, n° 1.339, de 9 de janeiro de 1905. Em virtude da sua nova organizacao, altera sua

18 “A Caixa de Conversdo foi criada pelo decreto n. 1.575, de 6 de dezembro de 1906, sob a imediata
superintendéncia do ministro da Fazenda, a fim de receber moedas de ouro de curso legal, bem como marcos,
francos, liras, dolares, além da libra esterlina, “entregando em troca bilhetes ao portador, representativos de valor
igual ao das moedas de ouro recebidas”, fixado este valor em 15 pence de libra esterlina por mil réis”. (BRASIL,
1906, p. 94). Disponivel em http://mapa.arquivonacional.gov.br/index.php/dicionario-primeira-republica/752-
caixa-de-conversao.
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denominacdo de Escola Pratica de Comércio de Sao Paulo para Escola de Comércio de Sao

Paulo.

Figura 19: Capa Regulamento Fecap 1905

REGULAMENTO

DA

ESCOLA DE COMMERCIO

o=

S. PAULO

FUSDADA EX 1562

e

Fonte: Regulamento Fecap 1905.

Anuncia que instituiria dois cursos: Geral e Superior, com grade curricular demonstrada,
no Quadro 20, a seguir. Cabe ressaltar que, nesse Regulamento, passa a detalhar as profissdes
para as quais habilitaria os formandos de ambos os cursos. O “Curso Geral” preparava para o
exercicio das func¢des de guarda-livros, perito judicial e empregos da fazenda; enquanto o
“Curso Superior” qualificava os profissionais para exercerem cargos de agentes consulares,
funcionarios do Ministério das Relagdes Exteriores, atuarios de companhias de seguros e chefes
de contabilidade de estabelecimentos bancarios, bem como em grandes empresas comerciais.
Logo, podemos destacar que o ensino comercial se propunha a formar profissionais para

exercerem cargos publicos e privados.

No Regulamento de 1905, as datas de inicio e término do ano letivo sdo alteradas para
15 de agosto e 31 de maio, também sdo esmiugadas as Li¢des e Instrugdo Pratica. Os professores
deveriam realizar licdo oral ou instrugdo pratica. O restante dos artigos do Regulamento trata
sobre Conselho Deliberativo, Administracdo, Congregag¢do, Tesoureiro, Professores,
Disciplina, Abertura de Encerramento do Cursos, Tempo de Trabalhos e Exercicios, Exames
(forma de aprovacdo), Premiacao aos Melhores Alunos, Diplomas e Secretaria. Tendo em vista

o objetivo da presente tese, estes temas ndo serdo detalhados nesta pesquisa.



Quadro 20: Grade Curricular Fecap 1905
Curso Geral Curso Superior
1° ano 2° ano 3° ano 1° ano 2° ano
Nogoes de
D'1re.1to Usual: Nogdes de
Civil, )
. Economia
Constituciona | Geografia o A
R R .. . Politica, Ciéncia
. | Portugués Portugués I, Criminal e | Comercial e .
1 . . L das Finangas ¢
Comercial, Estatistica .
. Contabilidade do
Pratica
s . Estado
Juridico-
Comercial
Nogoes de Direito
Nogoes de Internacional;
Historia Historia do Diplomacia;
20 Francés Francés Natural Comércio e da Historia dos
(Zoologia e Industria Tratados;
Botanica) Correspondéncia
Diplomatica
Tecnologia
Contabilidade | Industrial e Matemati
Mercantil,; Mercantil,; Sua gl;srlca
. | Inglés Inglés Legislacdo da | Contabilidade DS
3 . Aplicada ao
Fazenda e Mercantil Comérei
Aduaneira Comparada; ometelo
Banco Modelo
Fisica; Quimica | Elementos de
Aritmética, | Geral Direito Nogoes de Direito
4 Algebra e (aplicadas ao Publico, Civil | Comercial e Alemao
Geometria | comércio e e Comercial | Maritimo
industria) Brasileiro
Historia Geral Estenoerafia:
. | Geografia (especialmente nog > | Italiano Espanhol
5 . Datilografia
do Brasil)
Contabilidade | D51
a . Linear e
6 Mercantil .
Industrial

Fonte: Desenvolvido pela autora com base no Regulamento Fecap (1905).
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Dois anos depois, a Fecap publica novas regras de funcionamento. No Regulamento de

1907, apesar de Fazoli (1992) afirmar que, em homenagem ao benemérito Alvares Penteado, a

instituicdo de ensino sofreu alteracdo, na sua denominagdo, ndo foi possivel verificar a

mudanca, na publicacdo do Regulamento de 1907. As mudangas verificaveis se referem, em

especial, ao funcionamento dos cursos, nos periodos diurno e noturno, além disso, foram

excluidas a condicionante de 20 alunos (uma herangca do funcionamento da Aula do

Commercio) para abertura do curso diurno, bem como as alteragdes na grade curricular. As
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profissdes para as quais habilitaria os formandos dos cursos “Geral” e “Superior” continuaram

sendo elucidadas e a data de inicio e de término do ano letivo permaneceram as mesmas.

Ao comparar os Regulamentos de 1905 e 1907, percebe-se que houve alteracdo, na
distribuicdo das disciplinas pelas 5 cadeiras, conforme Quadro 21, a seguir, para melhor
identificacdo as modificagdes foram salientadas com fontes em vermelho. Observa-se que, no
1° ano do Curso Geral e no 2° ano do Curso Superior, a distribui¢do das disciplinas permaneceu
sem qualquer alteracdo. Outro ponto importante verificado foi a exclusdo de todas as disciplinas

da 6 cadeira de ambos os cursos, com isso, o curso foi reduzido para 5 (cinco) cadeiras.

Quadro 21: Grade Curricular Fecap 1907

Curso Geral Curso Superior
1° ano 2° ano 3°ano 1° ano 2° ano
Geografia Nogoes de
~ Comercial e Economia
Nocoes de L L. r
. Estatistica; Politica;
N o Direito i
. | Portugués | Portugués o . Ciéncia das
1 Constitucional | .. , . .
e Civil Historia do Finangas;
Comércio e da | Contabilidade
Industria do Estado
Nogoes de Nogoes de
Direito Tecnologia Direito
Comercial, Industrial e Internacional;
Pratica Mercantil; Diplomacia;
92 Francés Francés Juridico- Contabilidade | Historia dos
Comercial e Mercantil Tratados e
Legislacdo de |Comparada; |Correspondén
Fazenda e Banco Modelo | cia
Aduaneira Diplomatica
Nocoes de Matematica
Inelas Inelés Fisica; Direito Superior
3 £ £ Quimica Comercial e Aplicada ao
Maritimo Comércio
Contabilidade
Mercantil:
e Revisao das
SN Historia
Aritmética, Geral Contas
. |Algebrae J Corretes; Italiano Alemao
4 . | especialmente o
Geometria . Contabilidade
do Brasil .
Aplicada ao
Comércio e a
Industria
Contabilidade
50 Geografia Mercantil Estenografia Espanhol

Fonte: Desenvolvido pela autora com base no Regulamento Fecap 1907.
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Observa-se, ao comparar o Decreto-Lei n° 1.339/1905 com os Regulamentos de 1905 e
1907, que houve inten¢do por parte da Fecap em aumentar sua oferta de cursos. No entanto,
Polato (2008) comprovou, a partir de evidéncias documentais, tais como, recibos de matricula,
boletins ou fichas de alunos, que a criagdo e o funcionamento do “Curso Superior”, somente
ocorreu anos mais tarde. Ainda, nessa mesma linha, na Edi¢do Comemorativa do Langamento
da Pedra Fundamental de 1907, ndo h4 qualquer mencao a existéncia desse curso na pratica da

institui¢ao de ensino (POLATO, 2008; FECAP, 1907).

Outro ponto que cabe destacar foi a promulgacdo da Lei Estadual do Estado de Sdo
Paulo, n° 969, de 01/12/1905, que consta, no final do Regulamento 1905, no qual estabelece em
seu Artigo 2° que os alunos diplomados pela Fecap poderiam ser nomeados para cargos
publicos independentes de concurso ou quaisquer provas de habilitacdo intelectual para os
cargos de escrituracao ou de contabilidade de qualquer reparticdao publica do Estado. Percebe-
se, no Governo de SP, o reconhecimento do mérito da institui¢do e dos alunos para os 6rgaos
da administragdo publica do estado (POLATO, 2008), assim como acontecia na Aula do

Commercio.

O ano de 1908 foi um ano marcante para Fecap, ndo somente pela inauguracao da sede
propria, “Palacio do Comércio, como também com a criagdo do “Curso Preliminar”’. O
“Preliminar” era um “curso de adaptacao”, uma espécie de preparatdrio para o “Curso Geral”
(FECAP, 1910, s/p). Apesar de ndo ter sido possivel verificar a grade curricular desse curso,
nos Regulamentos anteriores, segundo a Fecap (1910), os resultados obtidos com o “Curso
Preliminar”, com dois anos de funcionamento, em 1910, confirmaram as previsdes de seus

criadores, conforme transcrigdo abaixo:

Reconhecendo, também, a diretoria da Escola, as vantagens que poderiam
resultar da formagdo de um curso de adaptagdo, para o preparo dos que se
destinam a matricula no curso geral, estabeleceu um curso preliminar, que,
pelos resultados obtidos nos dois anos do seu funcionamento, ja confirmou as

previsdes dos fundadores (FECAP, 1910, p. 2).

Ainda segundo a Fecap (2002), em sua edicdo comemorativa de 100 anos de
funcionamento, informa que, em 1909, o “Curso Especial Feminino” formou em guarda-livros
e auxiliares do comércio, tendo como “pioneiras a usarem a saia verde e a blusa branca das

alvaristas™: Elisa Alfred, Corina Lorena, Lucilia Furquim, Alexandrina Furquim, Esther Dias
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Baptista ¢ Anna Thereza Pinto de Andrade (FECAP, 2002, p. 50). Porém, segundo Polato
(2008), a tnica a ter o diploma registrado, no Livro Registro de Diplomas, foi Elisa Alfred,
formada no “Curso Geral”, juntamente, com estudantes do sexo masculino € ndo em curso
especial dedicado exclusivamente as mulheres. Dessa forma, segundo o autor, ndo ha indicios

que comprovem a existéncia do “Curso Especial Feminino” nesse periodo.

Assim, com base nas evidéncias documentais (vide Fecap, 1910; Polato, 2008) a
estrutura de cursos da Fecap, nesse periodo, tem a configuracdo apresentada, na Figura 20, a
seguir. Dessa forma, em relagdo a estrutura anterior, verificava-se que houve o incremento do
“Curso Preliminar”, que preparava os alunos para o “Curso Geral”, os formandos recebiam

diploma de “Curso Geral” (POLATO, 2008).

Figura 20: Estrutura dos Cursos Fecap em 1908

Diploma de Curso
Geral

Fonte: Desenvolvido pela autora com base Fecap (1910)

O periodo seguinte ¢ caracterizado pelas transformagdes na estrutura dos cursos. A
cria¢do de novos cursos ¢ de fato as primeiras modifica¢des verificaveis, no funcionamento do
ensino comercial, na Fecap. Segundo Polato (2008), a partir dessa nova estrutura, inaugura-se

a possiblidade de continuidade da formacao profissional.

O periodo de 1910 a 1920, denominada em funcdo do Crescimento da Oferta de

Cursos. Esse periodo possibilitava aos egressos do ensino comercial darem continuidade a sua

formagdo educacional e profissional. Nesse periodo da historia brasileira, os “civilistas” de Rui
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Barbosa perderam o poder federal para os “militarista” de Hermes da Fonseca, que ficou, no
poder de 1910-1914, fazendo um governo mais conectado aos agricultores que aos industriais
brasileiros, em um quadro econdmico cadtico (FAZOLI, 1992). Ainda segundo o autor, em
1911, foi criada a “Lei Organica do Ensino” que objetivava definir o curriculo minimo e
padronizar o sistema educacional do pais, o que Rui Barbosa chamou de “catastrofe

administrativa” no ensino (FAZOLI, 1992, p. 38).

No governo de Wesceslau Braz (entre 1914 e 1918), a industrializagdo ganhou novas
configuragdes, com 1* da Guerra Mundial e o impacto da baixa das exportagdes da economia
agraria e a crescente procura por produtos manufaturados, que incentivou o processo de
industrializacdo brasileira, dessa maneira, de algum modo, suprindo a demanda de produtos
importados anteriormente (FAZOLI, 1992). Ainda segundo o autor, em 1920, os 13.336

estabelecimentos industriais catalogados estavam “avidos” por mdo de obra mais qualificada

(p. 39).

O censo de 1920 informa que o Brasil, com quase 31 milhdes de habitantes, crescia em
populagado e urbanizaciao (FAZOLI, 1992). O cenario do ensino comercial ainda ¢ marcado pela
independéncia do Governo. Para Polato (2008, p. 43), o “discurso” em defesa da criagdo de
uma escola dedicada com exclusividade ao ensino comercial foi deslocado para sua
consolida¢do, como se verifica com a criagdo de “associacdes e revistas especializadas”. Polato
(2008) toma como evidéncia da consolidacao do ensino comercial, a criagdo, em 1912, em Sao
Paulo, da Revista Brasileira de Contabilidade’. Compdem a diretoria do periodico de
Contabilidade Financas, Industria € Commercio: Carlos de Carvalho, Horario Berlinck e José

da Costa Sampaio, conforme a Figura 21, a seguir.

Ha outras evidéncias que, também, demonstram as mudangas de foco dos agentes na
consolida¢do do ensino comercial durante os anos seguintes. Por exemplo, a fundacdo, em
1915, do Instituto Brasileiro de Contadores Fiscais; no ano seguinte, 1916, as fundagdes do
Instituto Brasileiro de Contabilidade no Rio de Janeiro e da Associagao dos Contadores de Sao
Paulo; em 1919, a fundagdo do Instituto Paulista de Contabilidade (IPC), no saldo nobre da
Fecap, “absorvendo” o Grémio dos Guarda-Livros de Sdo Paulo (POLATO, 2008, p. 44). No

' Primeiro exemplar da Revista Brasileira de Contabilidade uma doagiio da familia do Prof. Dauro Rodrigues
Redaelli para a biblioteca da Universidade Federal de Santa Catarina — UFSC.
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entanto, cabe destacar que essas evidéncias estdo muito mais relacionadas a consolidagdo da

area de Contabilidade do que propriamente ao ensino comercial.

Figura 21: Primeiro Nimero da Revista Brasileira do Contabilidade

Anno I Sdo Paulo, Janeiro de 1912 Num.

ReVISta Brasﬂelra de Contablhdade

‘\—- PERIODICO DE CONTARILIDADE =
e\ jlﬂﬁHCﬁS IHBUSTRID ¢ COMMERDG  ramriiek ot -

LEAUTEY

SETa) / DIRECTORES :

u}‘}}lﬂ/{dc Carvalho — Horacio Berlincls — Jusé da Custa Sampaio

@Mdﬂ’{'ﬁ@mﬂ’@f)@-\?@z}‘&)ﬁi‘dS’:f‘@f)\"’zﬂ"'\(‘_ﬁ\"»i“\"' ) ENDED D) DD CHTD DD D DD D DD DD (D DD D DD
"W IO RN SN EE A

EXPLEDIIENTIS O commercio, entdo, que assenta, em grande parfe,
Lo~ — el . . . .o . ¥
& 1 na industria, expandiu-se ¢ com o auxilio, ainda, da
A assignatura da Revista é annual e 0 seu  economia financeira, conseguiu uma feigio grande-
prego é de 6500C, pagos adeantadamente. mente sympathica e maleavel, ecspecialmente na per-

Sal KT muta internacional.

Fonte: Repositorio Institucional da UFSC, disponivel em:
<https://repositorio.ufsc.br/xmlui/handle/123456789/181256?show=tull>

Nesse periodo, verifica-se alteragdes substanciais na estrutura dos cursos da Fecap. Na
nova estrutura, em comparagdo com a anterior, houve de fato a adi¢do do “Curso Superior”.
Destaca-se que somente, em 1910, verifica-se o cumprimento do Decreto n° 1.339, publicado,
em 1905, com a inclusdo do “Curso Superior” em sua grade curricular. Segundo Polato (2008),
com a ampliagdo da oferta de cursos, os alunos passaram a ter a oportunidade de darem
sequéncia a formacao profissional de 3 anos para 6 anos. Dessa forma, entende-se que os alunos
passaram a ter uma formag¢ao comercial mais ampla. Os alunos passaram a ser diplomados em

“Curso Geral” e “Curso Superior” (POLATO, 2008)

Foi divulgado pela Fecap (1910, s/p), em edi¢gdo comemorativa, vide a Figura 22, que,

nesse ano, havia 450 (quatrocentos e ciquenta) alunos matriculados nos seguintes cursos?’

1) Preliminar (preparatorio para o “Curso Geral”): 1 ano de duragdo, 151 alunos

matriculados;

2) Geral: 3 anos de duragao, 285 alunos matriculados, formava contadores; e

20 A Fecap também ofertava, nesse periodo, os cursos “Ginasio Alvares Penteado” e o “Curso Especial de
Datilografia” (Fecap, 1910).
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3) Superior: 2 anos de duracdo, 14 alunos matriculados, formava agentes consulares,
funcionarios do Ministérios da Rela¢des Exteriores, atuarios na area de seguros e chefes

contadores de bancos e comércio em geral.

Figura 22: Capa da Edigdo Comemorativa de 1910.

Fonte: Fecap (1910).

No mesmo documento de 1910, a Fecap (1910, p. s/p) informa que sdo “Matérias
Constitutivas” da sua grade curricular e organizadas as disciplinas apresentadas, no Quadro 22,
a seguir. O requisito para se matricular, no ensino comercial, para os candidatos do “Curso
Preliminar” era serem maiores de 15 anos e, nos cursos “Geral” e “Superior”, serem maiores
de 16 anos. Sdo mantidas as datas de abertura e encerramento dos cursos. Nao sdo informados

os titulos conferidos e profissdes, aos quais estavam preparados os formandos dos cursos.

Quadro 22: Grade Curricular Fecap 1910

Curso Geral Curso Superior
Preliminar
1° ano 2° ano 3°ano 1° ano 2° ano
Nogoes de
Nogoes de Matematica | Economia Politica;
A .| Direito Aplicada; Ciéncia das
R Portugués | Portugués . ’, .
1* | Portugués & & Constituciona | Tecnologia | Finangas;
l e Civil Industrial Contabilidade do
Estado
Nog¢d . ~ .
0g0ces de Contabilidad | Nogoes de Direito
Direito . .
. e Mercantil | Internacional;
R R R Comercial, . .
. | Francés Francés Francés " Comparada; | Diplomacia;
2 Pratica S
Turidico- Banco Historia dos
. Modelo Tratados;
Comercial e
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Legislacao de Correspondéncia
Fazenda e Diplomatica
Aduaneira
Geografia
Fisica, Nogdes de Come;rqal N
. Lo Estatistica;
T R R Quimica e Direito
. | Aritmética | Inglés Inglés o .
3 Historia Comercial s
e Historia do
Natural Maritimo .
Comércio e da
Industria
A Arltmetlca, Historia Contabilidade . i
. | Inglés Algebra e | Geral e do . Italiano Alemao
4 . . Mercantil
Geometria | Brasil
Contabilid
5 Geografia |ade Estenografia Espanhol
Mercantil

Fonte: Desenvolvido pela autora com base Fecap, 1910.

J4, no Regulamento (1911), conforme a Figura 23, a seguir, o primeiro aspecto

importante a destacar ¢ a alteracdo da denominag¢do da instituicdo para Escola de Comércio

Alvares Penteado, a mudanca aconteceu, em 1907, em homenagem ao seu benemérito Alvares

Penteado (FAZOLI, 1992, p. 33). Também ¢ informado que em fun¢do da morte do “Exmo. Sr.

Conde Alvares Penteado” assumiria a presidéncia da institui¢do “um dos seus sucessores ou

pessoa por estes designada”, além disso, destaca que a instituicdo mantera uma exposicao

permanente de produtos industrias (REGULAMENTO, 1911, p. 3 ¢ 4).

Figura 23: Capa do Regulamento de 1911.

REGULAMENTO

DA

ESCOLA DE COMMERCIO

“ALVARES PENTEADO*

A
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Fonte: Regulamento (1911).

Verifica-se a alteracdo, no requisito de idade, para as matriculas. Os candidatos ao curso
“Preliminar” deveriam ter idade superior a 14 anos, aos demais cursos, ter idade superior a 15
anos, no Regulamento de 1907, os candidatos deveriam ter idade minima de 16 anos. No
Regulamento de 1911, verifica-se a primeira reducdo da idade minima para matricula, além da
especificagdo do requisito de idade para matricula por curso. Também sdo observadas
alteracdes nos titulos conferidos aos alunos formandos do “Curso Geral” para Contador e de

Consultor Comercial para “Curso Superior”.

Sdo mantidas as datas de abertura e encerramento do ano letivo, com aulas noturnas e
diurnas. Em relagdo a grade curricular, permanecem os cursos “Geral”, “Superior” e
“Preliminar”. O “Curso Preliminar” que funcionava, desde 1908, (vide Fecap, 1910), no
Regulamento (1911), ¢ possivel verificar as disciplinas que compunham sua grade curricular.
Também se observa outras mudangas, em especial, o “Curso Geral” que, conforme
Regulamento (1911), passa a ter duracdo de 4 anos. Outra mudanga verificada foi em relagdo a
disciplina Geografia Geral (especialmente a comercial), do 1° ano do Curso Geral, nos
Regulamentos 1905, 1907 e 1910, era somente Geografia. A grade curricular, de acordo com

Regulamento (1911), encontra-se demonstrada, no Quadro 23, a seguir.

Quadro 23: Grade Curricular 1911

Curso Curso Geral Curso Superior
Prelimi
nar 1° ano 2° ano 3°ano 4° ano 1° ano 2° ano
Nogoes de
Direito
Comercial,;
Conversag | Pratica-Juridico (e Nogdes de
~ . Matematica .
A ao Comercial; . . Economia
Portugu | Portugué R . Financeira; s
ala Portugués |Francesa e | Economia . Politica;
17 | és s i Tecnologia A
Correspon | Politica . Ciéncia das
N Industrial .
déncia Elementar Financas
(aplicada ao
comeércio € a
industria)
Francés Nocoes de
Francés . (ensino Conversag Contabilidade | Direito
. Francés s ~ . .
(ensino . pratico da | ao Inglesa . Mercantil Internacional
.~ ".. | (ensino . Contabilidade . .
. |Intuitiv |27 lingua); e . . Comparada; [; Diplomacia;
2 mtuitivo ~ Financeira VR
oe ¢ direto) Redacdo e | Correspon Banco Historia dos
direto) Correspon | déncia Modelo Tratados;
déncia Correspondé
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ncia
Diplomatica
A o Nog¢d
Inglés Historia Fi(;;:;s de
Inglés . (ensino Universal ) ~ o
) Inglés . . Quimica; Nogdes de Contabilidade
(ensino . pratico da | (especialm | 3., . 7
> ... |(ensino , Historia Direito do Estado;
a2 |intuitiv |27 T lingua); ente, a do . . "
3 intuitivo ~ L. Natural Comercial Escrituracao
oe . Redagdo ¢ | Comércio . oy
. e direto) (aplicadas ao Maritimo Consular
direto) Correspon |e da L
N . comeércio ¢ a
déncia Industria) |. . "
industria)
Aritmét
ica; Contabilid -
Morfol |Matemati | ade Geral, Contabilid ~ ~
a . ..., |ade Geral [Estenografia Alemao Alemao
4" | ogia ca Matematic .
Geomeét as ¢ Especial
rica Aplicadas
Nogoes de
Geografi D'1re.:1to
Civil,
a Geral |Corografia L
. . Constituci | Desenho;
(especial |do Brasil; .
a . onal; Italiano Espanhol
5 mente a | Historia do D iy
. . Legislacdo | Estatistica
comercia | Brasil do
1
) Fazenda e
Aduaneira

Fonte: Desenvolvido pela autora com base no Regulamento Fecap de 1911.

A evidéncia do funcionamento do “Curso Superior”, na referida instituicdo de ensino,
diz respeito ao programa de ensino do professor Dr. Theophilo B. de Souza Carvalho, referentes
as disciplinas Nogdes de Direito Internacional, Diplomacia, Histéria dos Tratados e
Correspondéncia Diplomatica, lecionada na 2* cadeira do 2° ano do Curso Superior (para
melhor identificagdo as fontes estdo em vermelho, no Quadro 23), para os anos letivos de 1910

e 1911, conforme demonstrado, na Figura 24, a seguir.

De acordo com o Programa de Ensino, as matérias lecionadas, nessa disciplina, eram

dividas em duas partes: Geral e Especial. Na Parte Geral, eram ensinadas as disciplinas: Direito

Internacional; Diplomacia; Tratados e Correspondéncia Diplomética, compreendendo os
seguintes topicos: 1) Nogdo, formacao e fontes do Direito Internacional; 2) Pessoas do Direito
Internacional; 3) Direitos Fundamentais; 4) Direitos Secunddarios; 5) Diplomacia, direito de
legagdo; 6) Ministros, classificagdo e poderes; 7) Privilegio e imunidades; 8) Do cerimonial e
das distingdes honorificas que competem aos ministros diplomadticos; e 9) Tratados, requisitos,

formas, efeitos e intepretagao.
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Na Parte Especial, era apresentada a estrutura do Ministério das Rela¢des Exteriores do
Brasil, comtemplando os tdpicos: 1) Secretaria e sua organizagdo; 2) Funcionarios e

empregados; e 3) Categoria e atribui¢des dos funciondrios e empregados.

Figura 24: Capa do Programa da 2* Cadeira do 2° Ano do Ensino Curso Superior

Fonte: Programa de Ensino, 1910-1911.

Compreende-se, ao analisar o Regulamento (1911) e o Programa de Ensino (1910-
1911), que as matérias ministradas, na 2* cadeira, do 2° ano do “Curso Superior” sdo
correspondentes, mesmo ndo sendo possivel acessar aos demais Programas de Ensino das
demais disciplinas, considera-se o Programa de 1910-1911 (vide Figura 18) como uma

evidéncia da pratica pedagogica da Fecap.

No Regulamento de 1912, conforme a Figura 25, a seguir, ndo sdo observadas grandes
diferencas em relagdo ao Regulamento anterior. Sao mantidos os cursos “Geral” (4 anos),
“Superior” (2 anos) e “Preliminar” (1 ano). O requisito para a matricula, nos cursos, ¢ a idade
minima de 14 anos, no “Preliminar”, e, nos demais cursos, a idade superior a 15 anos; os titulos

conferidos e datas de abertura e encerramento do ano letivo, também, foram mantidos.
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Figura 25: Capa do Regulamento de 1912

REGULAMENTO

o TR

ESCOLA DE COMMERCIO

“ALVARES PENTEADO"

Fonte: Regulamento (1912)

Em relagdo a grade curricular de 1911 permanece praticamente a mesma, algumas
alteracdes sdo verificadas na 5% cadeira. No “Curso Geral”, 1° ano, Geografia Geral
(especialmente a comercial) € substituida por Geografia Geral. No 2° ano, ¢ incluida a disciplina
Geografia Comercial. A disciplina Corografia do Brasil que era do primeiro ano foi transferida
para segundo ano. No “Curso Superior”, 2° ano, a disciplina Espanhol foi substituida por

Italiano.

Apesar de constar nos Regulamentos 1911 e 1912 que o “Curso Geral” tinha duragao
de 4 anos, segundo Polato (2008), com base em documentos administrativos, o funcionamento
do “Curso Geral” era de 3 (trés) anos. Dessa forma, foi considerada na estrutura apresentada,
na Figura 26, os Regulamentos 1911 e 1912, considerada a dura¢ao do “Curso Geral” com base

em Polato (2008).
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Figura 26: Estrutura dos Cursos em 1912

1911 e 1912

Diploma de
Contador

Diploma de
Consultor Comercial

(2 anos)

Fonte: Desenvolvido pela autora com base nos Regulamentos 1911 e 1912 e Polato (2008)

O Regulamento de 1915 anunciou o novo presidente da Fecap, Sr. Conde Sylvio de
Alvares Penteado, filho do Conte Alvares Penteado, que assumiu o cargo em fungdo da morte

de seu pai, em 1912.

Polato (2008, p. 66) afirma que, em 1914, o “Curso Preliminar” muda de denominagao
para “Curso Anexo”, porém mantém sua finalidade como um curso preparatorio para o “Curso
Geral”. No Regulamento (1915), conforme a Figura 27, a seguir, confirma-se que houve
alteracdo da nomenclatura do curso “Preliminar” para “Anexo” ocorrida segundo Polato (2008,

p. 66), um ano antes.
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Figura 27: Capa do Regulamento de 1915.

Fonte: Regulamento (1915).

Sao mantidos os cursos “Geral” e “Superior”. No entanto, no “Curso Geral” sua duragdo
foi reduzida, passou de 4 anos para 3 anos, também, ¢ incluida a profissdo de Contador, no rol
das profissdes, para as quais habilitava esse curso. Em especial, no Regulamento (1915),
verifica-se a inclusdo da Faculdade de Ciéncias Economicas (3 anos), destinada ao ensino

cientifico, juridico-econdmico e industrial.

As datas de abertura e encerramento do ano letivo sdo alteradas para inicio, em 16 de
janeiro e término em 31 de outubro. E mantida idade minima para matricula no “Curso Anexo”
de 14 anos e, nos demais cursos, a idade superior a 15 anos. Os titulos conferidos sdo de
Contador para os alunos que concluiam o “Curso Geral”; Licenciado em Ciéncias Comerciais
aos que terminavam o “Curso Superior”’; e Bacharel em Ciéncias Juridico-Econdmicas aos que

terminavam o curso da Faculdade.

Percebe-se, também, algumas mudancas na grade curricular. O primeiro ponto que vale
destacar ¢ a inclusdo Faculdade de Ciéncias Econdmicas com 14 disciplinas distribuidas por 3
anos. O segundo ponto, ¢ inclusdo da quantidade de aulas semanais ao lado de cada disciplina,
marcadas em vermelho, no Quadro 24, a seguir. No “Curso Anexo”, além das disciplinas
informadas, no Quadro 24, ¢ obrigatorio o ensino de “Educacdo Civica e Moral”, o curso passou
de 4 para 3 cadeiras. Como j& mencionado, o “Curso Geral” passou a ter 3 anos de duragao.
Percebe-se alteragdo, na distribuicao das disciplinas, ao longo dos anos, e inclusdo da 7* cadeira

no 3° ano, com as disciplinas “Datilografia e Estenografia”, com 3 aulas por semana. Destaca-
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se, ainda, que a disciplina Merceologia (produtos animais, vegetais e minerais) que constava,
no Estatuto (1902), como Merceologia ou Estudo das Mercadorias, volta a constar na grade

curricular do Curso Ciéncias Economicas.

Percebe-se, ao analisar o Quadro 24, a seguir, que as disciplinas estudadas estdo mais

em linha com a profissdes, para as quais os cursos habilitavam, ou seja, o ensino ganha

especificidades.
Quadro 24: Grade Curricular 1915
A Geral Superior
nexo
1° ano 2° ano 3° ano 1° ano 2° ano
Ar}tmetuca Matematica Contabilidade .
Pratica; . o . Contabilidade
. | Matematica | (Aritmética, Industrial, o,
Morfologi o ‘ . . Matematica |do Estado;
(Aritmética | Algebrae Financeira e . . ~
a a; ‘ ) . Superior (3 | Escrituracao
1 .. . | e Algebra (3 | Geometria Tecnologia
Geométric : aulas por Consular (3
aulas por |Elementar (3 |Mercantil (3
a (3 aulas semana) aulas por
semana) aulas por aulas por
por semana)
semana) semana) semana)
Elementos Nogoes de Contabilida
R Fisica; de Mercantil .
Portugués |de - .. Italiano ou
. Contabilidade |Quimica; Comparada; ~
a (3 aulas Contabilida s Alemao (3
2 or de (2 aulas Geral (3 aulas | Historia Banco aulas por
P por semana) | Natural (3 Modelo (3 P
semana) |por semana)
semana) aulas por aulas por
semana) semana)
Inglés, Nogoes (.16
ensino Italiano ou Economia
intuitivo e Portugués | Portugués (3 | Histdria do Alemiio (2 Politica;
3 . (3 aulas por | aulas por Brasil (2 aulas Ciéncia das
direto (3 aulas por .
semana) semana) por semana) Financas (3
aulas por semana)
semana) aulas por
semana)
Nogoes de
Francas: Direito
Francés, o Nogoes de | Internacional;
. Redago; Espanhol, o . .
ensino A Vo Direito Diplomacia;
s Correspondénc | Composicao e . I
4 intuitivo e a6 Correspondanc Comercial [ Historia dos
direto (3 ~ . P Maritimo (2 | Tratados;
Conversacdo |1a (2 aulas por R
aulas por aulas por Correspondénc
(3 aulas por |semana) S L
semana) semana) ia Diplomatica
semana)
(3 aulas por
semana)
Inolés Espanhol, Nogoes de Historia
O Composigio e | Direito Civil ¢ | Geral,
5* ntuitivo e exercicios (3 | Comercial; especialmen
direto (3 aulas por Pratica te do
semana) Juridico Comércio e




aulas por
semana)

Comercial
Legislacao de
Fazenda
Aduaneira (2
aulas por
semana)

da Industria
(2 aulas por
semana)
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62.

Corografia
do Brasil e
Geografia
Geral (3
aulas por
semana)

Desenho de
Figuras
Geométricas
Planas;
Desenho de
Perspectiva e
Desenho de
Projegoes (2
aulas por
semana)

72.

Datilografia e
Estenografia
(3 aulas por

semana)

Quadro 24 (continuacao): Grade Curricular 1915

Faculdade de Ciéncias Economicas

1° ano 2° ano 3° ano
Historia Universal .
. . Tecnologia
Matematica do Comércio; -
} . . . Mercantil,;
a Financeira (3 Historia das R
1 . Instituicoes
aulas por Doutrinas A
A Economicas (3
semana) Economicas (3
aulas por semana)
aulas por semana)
Geografia Historia Comercial T .
- . Ciéncia Financeira;
Economica e Brasileira e Fontes Oreanizacio
2° Estatistica (3 da Riqueza ganizag
. Bancéria (3 aulas
aulas por Nacional (3 aulas
por semana)
semana) por semana)
Direito
Contabilidade Internacional
Geral e Direito Comercial | Comercial (ptblico
3 Administrativa (3 | Terrestre (3 aulas | e privado);
aulas por por semana) Legislacao
semana) Consular (3 aulas

por semana)




Principios de

Direito Economia Politica Direito Maritimo;
Constitucional e ~ Regimento
a .. (Questoes .
4 Direito Especiais) (3 aulas Aduaneiro
Administrativo og semana) Comparado (3
(3 aulas por P aulas por semana)
semana)
M logi . .
erecofogla Teoria e Pratica do
(produtos animais,
a . . > | Processo
5 vegetais € minerais) 1 s
Comercial Civil (2
(3 aulas por
aulas por semana)
semana)
63
73

Fonte: Desenvolvido pela autora com base em Regulamento
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O Regulamento de 1918, vide a Figura 28, a seguir, também, traz mudancas

consideraveis, na grade curricular dos cursos comerciais, da Fecap.

Figura 28: Capa do Regulamento de 1918

Fonte: Regulamento (1918)

De acordo com o Regulamento (1918), nos Artigos 2° ¢ 3° sdo determinados os
cursos, os quais a Fecap manteria, os periodos de funcionamento (diurno e noturno), as
datas de abertura e encerramento sdo mantidas. Também sdo detalhadas para quais

profissdes os cursos habilitavam:

a) Curso Anexo: Com dura¢do de 2 anos, destinado ao preparo dos alunos que se

destinarem a matricula no Curso Geral,

b) Curso Geral: Com duracdo de 3 anos, pré-requisito do Curso Anexo,
habilitando para o exercicio das fungdes de guarda-livros, contador, perito judicial e

empregos da fazenda;

C) Curso Complementar: Com duracdo de 1 ano, pré-requisito dos cursos

“Anexo” e “Geral”, habilitando mais em contabilidade especial de bancos, seguros, etc.;

d) Curso Superior: Com duragdo de 2 anos, pré-requisito dos cursos Anexo e
Geral, habilitando mais para cargos de agentes consulares, funciondrios do Ministério
das Relagdes Exteriores, atudrios de companhias de seguros e chefes de contabilidade

de estabelecimentos bancarios, bem como em grandes empresas comerciais;
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e) Faculdade de Ciéncias Econémicas: Com dura¢do de 3 anos, pré-requisito dos

cursos Anexo e Geral, destinada ao ensino cientifico, juridico econdmico e industrial;

f) Curso Especial Feminino: Com duragdo de quatro ano (um ano de curso anexo
e trés anos de curso geral), destinado ao preparo das pessoas do sexo feminino para o

exercicio das fung¢des de guarda-livros, contador, perito judicial, etc.

Ainda sobre o Regulamento (1918), percebe-se a inclusdo dos cursos
“Complementar”, com duracdo de um ano, dedicado aos alunos que desejassem se
aprofundar nos estudos sobre: “contabilidade especial de bancos, seguros, etc.”. No
curso “Complementar” eram ministradas as disciplinas: Geografia Econdmica,
Economia Comercial, Seguros, Bancos e Estatistica Aplicada. O curso “Especial
Feminino”, dedicado com exclusividade para mulheres, era composto das seguintes
disciplinas: Aritmética, Estenografia e Datilografia, Francés e Geografia. Verifica-se,
também, que ndo existe alteragdo no inicio e no término do ano letivo. Os cursos eram
destinados para alunos maiores de 14 anos para os “Curso Anexo A” e “Especial
Feminino”, bem como maiores de 15 anos para o “Curso Anexo B” e “Curso Geral”,
“Curso Superior” e “Faculdade de Ciéncias Economicas”, mediante curso de admissao.
Nao consta, no regulamento, idade minima para ingresso, no “Curso Complementar”,
mas como esse curso tinha como pré-requisito ter cursado o “Anexo” e o “Geral”,

entende-se que os alunos ja tinham idade superior a 15 anos.

Para fins de organizagdo, sera demonstrada, no Quadro 25, a seguir, a grade

curricular, de acordo com o apresentado, no Regulamento de 1918.



Quadro 25: Grade Curricular 1918
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Anexo
Anexo A Anexo B (Especial | Complementar
Feminino)
Aritmética
a pratica e . o Geografia
1 . Portugués Aritmética .
Morfologia Econdmica
Geométrica
A . Est fia; |E i
2° Portugués Francés stenogra’ia conomia
Datilografia | Comercial
Francés
nsin . A
3? (e SO Inglés Francés Seguros
intuitivo e
direto)
Inglés (ensino
4° intuitivo e Aritmética | Geografia Bancos
direto)
50 Contabilida Estatistica
de Aplicada
63
73

Fonte: Desenvolvido pela autora com base no Regulamento (1918)

Quadro 25 (continuacio): Grade Curricular 1918

Geral Geral (Especial Feminino)
1° ano 2° ano 3° ano 1° ano 2° ano 3°ano
Matemati | Matematica | Contabilidade
ca (Aritmética, |Industrial e
1* | (Aritmétic | Algebra e Financeira; Matematica | Matematica |Matematica
ae Geometria Tecnologia
Algebra) | Elementar) Mercantil
Elementos II;Ii(;;;::s de
20 de Contabilidade Quimi’cae Portueués Contabilida | Contabilida
Contabilid | Geral - & de de
ade Historia
Natural
Portugués; o Estenografia
. . ’ Hist R .
3* | Portugués | ensino Biesls(i)lna do ; Portugués Portugués
pratico Datilografia
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R Francés,
Francés ~
. redacéo, o
a | (ensino . | Matematica n n A
4 N correspondén | ... . Francés Francés Inglés
mntuitivo e | . Financeira
. ciae
direto) ~
conversacao
Nogoes de
Direito Civil
. Inglés; ¢ Comercial,
Inglés ~ L
) redacdo, pratica
. | (ensino N n R Desenho;
5 N correspondén | juridico Inglés Inglés .
intuitivo e | . . Caligrafia
. ciae comercial,
direto) ~ S
conversagdo | legislagdo da
fazenda e
aduaneira.
Corografi
ado Espanhol . Estenografi
a . spaniol Datilografia; stenogtahia |
6 Brasil; (composicao Geografia ; Historia
. Estenografia .
Geografia | e exercicios) Datilografia
do Geral
Cursos de ~
Seminarios: Educagao
77 " | Musica Musica Doméstica;
Temas e .
~ Musica
redacoes

Fonte: Desenvolvido pela autora com base no Regulamento (1918)

Quadro 25 (continuacio): Grade Curricular 1918

Superior Faculdade de Ciéncias Economicas
1° ano 2° ano 1° ano 2° ano 3° ano
Historia
Contabilidade Universal do Tecnologia
Matematica do Estado e Matematica Comércio; Mercantil,;
1* | Superior Escrituragdo | Financeira Historia das Institui¢des
Consular Doutrinas Economicas
Econdmicas
Historia
Contabilidade Comercial Ciéncia
. Geografia - . .
Mercantil . . Brasileira e Financeira;
a Italiano Econdmica e 2
2 Comparada e L Fontes da Organizagdo
Estatistica . L.
Banco Modelo Riqueza Bancaria
Nacional
Nogdes (,16 - L Direito
Economia Contabilidade [ Direito Internacional
30 Italiano Politica e Geral e Comercial Comercial
IEi.lenma das Administrativa | Terrestre (publico ¢
mancas privado);
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Legislacao
Consular
Nogdes de
Direito
~ Internacional, | Principios de . Direito
Nogoes de . . . Economia e
o Diplomacia, Direito " Maritimo;
Direito P S Politica .
4 | Comercial e Historia dos Constitucional (Questoes Regimento
fee Contratos ¢ e Direito .. Aduaneiro
Maritimo R . . Especiais)
Correspondén | Administrativo Comparado
cia
Diplomatica
o Merceologia
Historia Geral g Teoria e Prti
(especialmente (produtos eoria e Pratica
5 |do %omércio . animais, do Processo
da Indéstria) vegetais e Comercial Civil
" minerais)
6a

7a
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Fonte: Desenvolvido pela Autora com base no Regulamento (1918)

Ante ao exposto, considera-se, tendo como base o Regulamento (1918), que
nessa data a Fecap estruturava seus cursos comerciais, conforme estrutura representada,

na Figura 29, a seguir.

Figura 29: Estrutura dos Cursos Fecap em 1918

Fecap
1918

/

Anexo
Especial
Feminino
(1 ano)

Anexo AeB
(2 anos)

Geral Especial
Feminino
(3 anos)

Diploma de
Contador

Faculdade de

Complementar Superior Ciéncias
(1 ano) (2 anos) Econdmicas
(3 anos)
Licenciado em Bacharel em
Ciéncias Ciéncias Juridico-
Econdmicas Econdémicas

Fonte: Desenvolvida pela autora com base no Regulamento (1918)

Os titulos conferidos permanecem os mesmos em relagdo ao Regulamento
(1915), sendo: 1) Contador para os alunos que concluiam o “Curso Geral”; 2)
Licenciado em Ciéncias Comerciais aos que terminavam o “Curso Superior” e
Bacharel, em Ciéncias Juridico-Economicas, aos que terminavam o curso da Faculdade.

O Regulamento (1918) ndo faz qualquer mengdo se as alunas dos “Cursos Especiais
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Femininos” recebiam, nos diplomas, titulos diferenciados. No entanto, percebe-se, ao
analisar a grade curricular dos cursos “Anexo (Especial Feminino)”, que a duracdo ¢é
somente de 1 ano, enquanto que o para o sexo masculino tinha dura¢do de 2 anos
(“Anexo A” e “Anexo B”). O “Geral (Especial Feminino)” tem a mesma duragdo, no
entanto, a disciplinas ensinadas diferem do “Geral”, em especial, as Contabilidades,
Nogdes de Fisica, Quimica, Historia Natural, Historia do Brasil, Nog¢des de Direito Civil
e Comercial, Pratica Juridico Comercial, Legislagdo da Fazenda e Aduaneira. Também
¢ ensinado exclusivamente, no “Geral (Especial Feminino)”, as disciplinas Educac¢ao

Doméstica e Musica.

O periodo de 1910 a 1920, ¢ caracterizado pelo crescimento da oferta de cursos
e da possibilidade de continuidade na formagao profissional. Nessa nova estrutura de
cursos, de acordo com o Regulamento de 1918, os homens oriundos do “Curso Geral”
(3 anos, licenciado em Contador), poderiam cursar o “Curso Superior” (2 anos,
licenciados em Ciéncias Econdmicas) ou, seguirem para o Faculdade de Ciéncias
Econdmicas (3 anos, Bacharel em Ciéncias Juridico-Econdmicas). Ainda, poderiam
cursar o “Curso Complementar” (1 anos), ou seja, havia uma continuidade na formagao

do ensino comercial.

O periodo de 1921 a 1931 ¢ caracterizado pela Consolidacio do Ensino

Comercial. Do ponto de vista politico, esse periodo ¢ marcado por manifestagcdes
contra a velha politica que prevalecia no pais. Em oposi¢cdo ao dominio dos grandes
Estados, no poder, ocorriam diversos levantes e rebelides, desde o final do governo de
Epitacio Pessoa (de 1919 até 1922). Foi nesse clima que assumiu a presidéncia do
Brasil, Artur Bernardes (de 1922 a 1926), para o periodo que ganhava destaque a
repressao e centralizagcdo de poderes, enquanto por outro lado, ocorriam lutas a favor
da modernizagdo e contra o analfabetismo com adeptos “em todo corpo académico de
Sao Paulo”, até mesmo, na Fecap (FAZOLI, 1992, p. 40-41). A classe média formada
por comerciantes, funcionarios publicos, militares e profissionais liberais, ignorada
pelos grandes cafeicultores, encabegava as manifestagdes de resisténcia ao Governo,
tais como, Movimento do Forte de Copacabana (1922), Semana de Arte Moderna
(1922), fundagao do Partido Comunista, a Revolta Tenentista (1924) e a Coluna Prestes
(1924 a 1927) (MELO, 2012, p. 39-40).
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Destaca-se, nesse periodo, do ponto de vista econdmico, tentativas de
valorizacao do café, por exemplo, a criacdo o Instituto do Caf¢, em Sao Paulo, em 1924,
com intuito de limitar a quantidade de café exportada, explorar novos mercados e apoiar

os cafeicultores com empréstimo, bem como financiamentos (MELO, 2012, p. 39).

Se aproximava o fim da “Republica Café-com-Leite”. No governo de
Washington Luis (1926 a 1930), ocorreu a Queda da Bolsa de Nova lorque, em 1929,
deixando baixissimo o preco do café brasileiro, no mercado externo, e sem auxilio do
Governo federal, no mercado interno. Isso favoreceu a incipiente industrializagdo do
pais, a0 mesmo tempo, proporcionou a “macica” entrada do capital internacional no
mercado nacional (FAZOLI, 1992; MELO, 2012). Foi, nesse periodo, a criagdo do
Ministério de Educacdo e Saude, em 1930, “que priorizou o surgimento da universidade

brasileira, unificando as faculdades isoladas” (MELO, 2012, p. 50).

Nesse contexto econdmico, social e politico que foi alterada a denominagdo de
“Associagdo Civil Escola Pratica de Comércio Alvares Penteado” para “Fundagio
Escola de Comércio Alvares Penteado”, surgindo a sigla FECAP (FAZOLI, 1992, p.
41). Apos a criacdo da Fecap e funcionamento ininterrupto, mudangas sdo percebidas,
no cenario do ensino comercial, com o surgimento de novos agentes, no mercado
educacional, em especial, na cidade de Sao Paulo. As discussdes dos envolvidos, no
ensino comercial, emergem em torno da fiscalizacdo das instituigdes de ensino, em
funcdo da multiplicagdo de escolas de ensino comercial e da regulamentacao profissao
de contador. Em seu artigo para Revista de Commercio & Industria, José da Costa
Sampaio (1920, apud Polato, 2008) explica que ¢ “extraordinario e animador (...)
escolas e institutos comerciais surgirem quase ano por ano (...).” Apesar do autor
considerar benéfico o aumento das escolas de ensino comercial, ele chama atengao para
a qualidade do ensino e para auséncia de fiscalizacdo: “(...) surgem escolas e mais
escolas, e os professores pululam, desassombradamente, porque ndo ha concursos que

os assustem, nem fiscalizagao (...)”.

Sampaio (1920, apud Polato, 2008) ainda alerta sobre a necessidade da
observancia para que o “(...) ensino comercial ndo degenere em comércio de ensino”.
A promessa de estabelecimentos que ndo desempenham seu papel em formar “guarda-
livros, contadores e até bacharéis”, em somente trés meses, € com diploma reconhecido

pelos orgdos oficiais, também, ¢ o objeto de discussdo para Revista Paulista de
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Contabilidade. Sebastido Silva Andrade (1923, p. 181, apud Polato, 2008), afirma que

em Sao Paulo existem:

(...) um niimero elevado de escolas que se propdem a formar guarda-
livros, contadores e até bacharéis em comércio, mas, quase todas nio
preenchem os seus fins, pois além de faltar a organizagdo necessaria a
esses estabelecimentos, distribuem diplomas com relativa facilidade,
dependendo isso, exclusivamente, das posses financeiras de cada

estudante.

Escolas ha que conservam aberto, durante todo o ano, o seu livro de
matriculas, conforme antincios que fazem nos jornais e outras ha que
se propdem mesmo a formar guarda-livros, em trés meses, garantindo,
sob sua responsabilidade, o valor oficial dos seus diplomas

(ANDRADE, 1923, p. 181, apud Polato, 2008).

Antecipando-se as regulamentacdes do Governo que ocorreram por meio do
Decreto-Lei n° 17.329, em 1926, e também, adaptando-se as mudangas do mercado de
ensino, principalmente em funcdo da elevada oferta de cursos por escolas sem
fiscalizacdo do Governo, a Fecap publicou, em 1921, novo Regulamento, vide Figura
30, a seguir, no qual verifica-se continuidade da sua organizacdo em relagdo a estrutura

dos cursos, em 1918.

Figura 30: Capa do Regulamento de 1921

REGULAMENTO

—eDA

ESCOLA DE COMMERCIO
“ALVARES PENTEADO"

RECONHECIDA DE UTILIDADE PUBLICA PELO DECRETO FE-
DERAL N. 1339 DE 9 UE JANEIRO DE 1905 £ PELA LEl ESTA-
DUAL N. 996, DE | DE DEZEMBRO DE 1905

SAO PAULO, 1921

Fonte: Regulamento Fecap (1921)
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Segundo Regulamento (1921), ndo houve alteragdo, nos requisitos, para
matricula nos cursos. Para serem aceitos, no programa, os candidatos deveriam ser
maiores de 14 anos, comprovar ter efetuado ou prestar exame de admissdo (“vestibular
da época”). Para o “Curso Geral” deveriam ter idade minima de 15 anos. Caso o aluno
quisesse entrar direto, no “Curso Geral”, sem cursar o “Curso Anexo”, deveria fazer
exame de admissdo. As datas de inicio e de encerramento dos cursos foram alteradas.

A abertura passa a ser dia 1° de fevereiro e o encerramento dia 14 de novembro.

Em relagdo a grade curricular, a Fecap manteve a organizagdo dos cursos com
diferengas em relacdo a estrutura anterior. O “Curso Geral” foi acrescido de um ano,
passou de 3 para 4 anos. Enquanto o “Curso Especial Feminino” permaneceu com 3
anos. As matérias ensinadas, no “Curso Especial Feminino”, continuaram sendo
diferenciadas em relagdo ao “Curso Especial” (masculino), em especial, as disciplinas
de Contabilidades, Direito, Fisica e Quimica. Na nova grade curricular feminina, foi
excluida a disciplina de “Educagdo Doméstica” (disciplina do 3° ano, 7* cadeira,
Regulamento 1918). A duracdo do curso “Anexo Especial Feminino” passou a ser igual
ao “Anexo”, para pessoas do sexo masculino, ambos os cursos com 1 ano de duracdo.
Vale ressaltar a exclusdo do “Curso Complementar”, com 1 ano de duragdo e a
continuidade da “Faculdade de Ciéncias Economicas”, com 3 anos de duracdo e
diplomados emitidos, em Bacharel em Ciéncias Juridico-Econdmicas, conforme

demonstrado, no Quadro 26, abaixo.

Os titulos conferidos permanecem os mesmos em relagdo ao Regulamento
(1918). O Regulamento (1921) ndo faz qualquer mencdo, se as alunas dos “Cursos

Especiais Femininos” recebiam nos diplomas titulos diferenciados.

Quadro 26: Grade Curricular 1921

Geral Geral (Especial Feminino)
1° ano 2° ano 3° ano 4° ano 1° ano 2° ano 3° ano
Matematica .
o SMAtCd oo tabilida
Matematica |(Aritmética, Econom o o s
1* | (Aritmética | Algebra c de a Matemati |Matemati | Matemati
. ) Industrial e [ ca ca ca
e Algebra) |Geometria , Politica
Agricola
Elementar)
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Nogoes de
Elementos I(:)lli;;?i,ca o
20 de Contabilida Historia Financas | Portuoués Contabilid | Contabilid
Contabilida |de Geral Natural ¢ g ade ade
de -
(aplicacdes
)
Portugués; L Técni
a . OTUEUSS: | Historia do | oo oo, Estenogra . A
3* | Portugués ensino Brasil Comerci fia Portugués | Portugués
pratico al
n Francés,
Francés, redacio
2 | ensino 99, | Matematica | Matemat . n n
4 | correspondé | .. . . Francés |Francés Inglés
intuitivo e . Financeira |ica
. ncia e
direto o
conversagao
Nogoes de
Direito
Civil e
n Inglés; Comercial,
Ing!es, redacdo pratica .
. | €nsino P Estatisti . . Desenho ¢
SR I correspondé | juridico Inglés Inglés :
intuitivo e . . ca Caligrafia
direto ncia e comercial,
conversagao |legislaciao
da fazenda
e
aduaneira.
Corografia
do Brasil C
(descricio Historia Estenogra
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Fonte: Desenvolvido pela autora com base no Regulamento (1921)
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Anexo e ] A . A .
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Fonte: Desenvolvido pela autora com base no Regulamento (1921)
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O Regulamento (1921) foi o ultimo regulamento que se teve acesso, no acervo virtual,
da Fecap, em funcdo disso, ndo se pode confirmar, se foi o ultimo regulamento publicado pela
instituicdo de ensino ou se ndo estava disponivel para consulta. Os demais documentos
administrativos analisados, a partir dessa data, sdo os “Extrato do Regimento Interno”, daqui
para frente somente Regimento, dos anos 1935, 1940, 1941 e 1949, coincidéncia ou ndo, foi
nesse periodo que os cursos comerciais passaram a ser regulados pelo Governo, por meio do

Decreto-Lei n® 20.158 de 1931, que transformou a estrutura dos cursos comerciais.

Os Decretos-Lei emitidos pelo Governo serdo tratados em se¢do dedicada,
exclusivamente, a sua apreciagdo. Nesta se¢do, estdo sendo esmiucados os Regulamentos e

Regimentos da Fecap.

Ainda em relacdo ao Regulamento (1921), cabe ressaltar que, nos anos seguintes ao
regulamento, os debates e articulagdes em torno do ensino comercial, principalmente, em
decorréncia da quantidade crescente de escolas de comércio espalhadas por Sdo Paulo, estavam
pautados na “fiscalizacdo dos cursos, na uniformiza¢ao dos programas e na deficiéncia técnica

dos professores” (POLATO, 2008, p. 48 ¢ 69).

Em 1923 o Governo determinou a fiscalizagdo das instituicdes de ensino comercial. A
partir do Decreto-Lei 4.724-A de 1923, percebe-se a intencdo do Governo em fiscalizar as
instituicdes de ensino comercial. Porém, ndo se pode atestar, se o decreto foi efetivo na pratica
das institui¢des de ensino comercial naquele periodo. Polato (2008) afirma que ndo ha

evidéncias que demonstrem, se o referido decreto teve efeitos sobre a Fecap.

Polato (2008) destaca a chamada publica do Ministro da Agricultura, Industria e
Comércio, Dr. Miguel Calmon du Pin e Almeida, aos interessados em contribuirem com
sugestdes para criagdo de lei de ensino comercial. Segundo o autor, a Escola Alvares Penteado,
designou uma comissao para propor um projeto de regulamentagdo da profissdo, como também,

do ensino comercial, tendo como representante da institui¢do Horario Berlinck.

No Decreto-Lei n° 17.329 de 1926, o Governo aprova o “Regulamento para os
Estabelecimentos de Ensino Técnico Comercial Oficialmente Reconhecidos pelo Governo
Federal”, segundo Polato (2008, p. 54) o decreto federal “reflete o trabalho de Horario Berlinck,

como representante da Fecap”, dada a similaridade da organizagio do ensino e dos cursos em
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relacdo ao praticado pela Fecap. Para Fazoli (1992, p. 27), foi da Fecap que “emanaram as

orientacdes aos demais cursos” comercias que funcionavam naquela época.

A regulamentacdo do ensino, no Decreto-Lei de 1926, marca a interferéncia sistematica
do Governo, no ensino comercial, em especial, em relagdo a trés aspectos: uniformizaciao dos
programas, atuacao dos professores e fiscalizagdo das institui¢des de ensino. Em relagdo ‘a

Uniformizacio dos Programas, o decreto deliberou sobre o estabelecimento do “Curso Geral”

(duragdo de 4 anos, diploma de contador), “Curso Superior” (dura¢do de 3 anos, diploma de
Graduado em Ciéncias Econdmicas e Comerciais) e Cursos de Especializagdo (destinados a
profissdes, como: atudria, consular, pericia contabil, etc.); Distribuicdo da grade curricular por
ano; Estabelecimento de Exame de Admissdo e Duragdo do periodo letivo. Em mencao aos
Professores, determinou que os cargos dos professores deveriam ser providos mediante
concurso ou estagio de, no minimo, dois anos; Obrigatoriedade da realizagdo de exames finais
de cada disciplina; Organizacdo de bancas examinadoras para realizagdo de provas orais. Em
relacdo a Fiscalizagdo das instituigdes de ensino pelo Governo, estabeleceu fiscais nomeados
pelo Ministério da Agricultura, Induastria e Comércio, para realizarem a fiscalizagdo da
organizag¢do e funcionamento dos estabelecimentos de ensino, devendo o fiscal apresentar
relatorio circunstanciado das ocorréncias verificadas. Além disso, o diretor das instituigdes de
ensino era obrigado a emitir relatdrio minucioso do funcionamento da institui¢do pela qual era

responsavel.

Segundo Polato (2008), na Fecap, ndo se verificou na pratica o acréscimo de um ano,
no “Curso Superior”, ou fiscalizagdo pelos 6rgdos competentes. O autor aventa que deve ser
levado em conta a auséncia de ambos, a curta duragdo do decreto e o “momento politico

conturbado” que o Brasil estava vivendo: a Revolugdo de 1930 (p. 54).

Dessa forma, com base no Regulamento (1921), a Fecap manteve a estrutura de cursos,
demonstrada, na Figura 31, a seguir, até a publicacdo do Decreto-Lei N° 20.158, de 1931, no
qual é concretizada a reforma do ensino comercial, além do registro obrigatério dos guarda-

livros e contadores.



Figura 31: Estrutura dos Cursos Fecap em 1921
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Fonte: Desenvolvido pela autora com base Regulamento (1921)
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Na “Era Vargas”, iniciada em 1930, as institui¢des de ensino entraram em um novo ciclo

na organizacdo de seus cursos. Até esse momento ndo somente a Fecap, mas todas as

instituicdes que ministravam o ensino comercial, no pais, possuiam flexibilidade na elaboragao

da estrutura de seus cursos. Em relacdo ao novo ciclo que o pais vivia, Fazoli (1992, p. 42)

afirma que “o pais seguia um governo cada vez mais centralizado (...), acabara a fase de

autonomia e federalismo que marcara a Reptiblica”. O Ministério da Educagdo e Satide Publica

surgiu, nesse periodo, centralizando as decisdes e regulamentagdes. Por meio do Decreto-lei

20.158, de 30 de junho de 1931, o Governo concretiza a reforma do ensino comercial, além do

registro obrigatério dos guarda-livros e contadores. Ainda, segundo Fazoli (1992, p. 50), para

a Fecap, o decreto de 1931 apresentava vantagens e desvantagens:

(...) se por um lado, perdia alguma autonomia para a marcha centralizadora, por

outro, tinha a possibilidade de retomar, agora em carater definitivo, o “Curso

Superior de Administrag@o e Financgas da Faculdade de Ciéncias Economicas,
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que apods aquela fase pioneira, entre 1909 e 1914, reiniciava, a partir de 1932,

de forma regular (FAZOLI, 1992, p. 50).

Destaca-se que o texto do Decreto-Lei N° 20.158 de 1931 desdobra-se “praticamente na
integra” do projeto apresentado ao Ministro da Educagdo, Dr. Francisco Campos, formulado
pelo grupo formado por: Alvares Penteado, pelo professor Horario Berlinck, com a colaboragio
dos professores Dr. Rodolfo Baptista Sdo Thiago, diretor da Escola Politécnica e Frederico
Herrmann Junior, assessorado pelo Dr. Paulo Leite de Freitas, Secretario Geral da Escola, e seu

auxiliar, Horario Berlinck Cardoso (GODOY, 2000; FAZOLI, 1992).

Isso posto, o Decreto-Lei de 1931 ¢ um divisor de dguas, na historia do ensino comercial,
no pais. Os quatro decretos anteriores: 1) N° 1.339, de 09 de janeiro de 1905; 2) N° 1.423, de
27 de novembro de 1905; 3) N°4724-A, de 23 de agosto de 1923; e 4) N° 17.329, de 28 de maio
de 1926, nao demoveram das institui¢des de ensino sua natureza autonoma, em organizar aulas
e cursos, a partir, desse Decreto-Lei o Governo Federal centralizou a organizacdo do ensino

comercial no pais.

Periodo de 1932 a 1949, caracterizado pela Centralizagdo do Ensino Comercial. Esse
periodo o contexto social do pais ¢ caracterizado pela centralizagdo das decisdes, inclusive, no
ensino, diferente do federalismo oligarquico praticado na “Republica Velha” (FAZOLI, 1992.
p- 49). A modifica¢do do modelo politico e econdmico de importagdo para o desenvolvimento
da industria nacional, bem como a diversificagdo agraria promoveu mudangas significativas,
também, na educagdo com o “despertar da importancia do ensino para o crescimento do pais”

(MELO, 2012, p. 50).

O ministro da “Educacdo e Satde” que esteve a frente do Ministério de 1934 a 1945,
Gustavo Capanema, criou varios decretos-lei com intuito de organizar a educagdo. Sao
destaques dessa época: o Instituto Nacional do Livro, o Instituto Nacional de Estudos
Pedagogicos, o Instituto Nacional do Patrimdnio Historico e Artistico Nacional, a incorporagao
da Universidade do Distrito Federal a Universidade do Brasil, a criagdo da Faculdade Nacional
de Filosofia, da Faculdade Nacional de Arquitetura e da Faculdade de Ciéncias Econdmicas,

todos no Rio de Janeiro (FAZOLI, 1992; MELO, 2010).

Foi também durante a “Era Vargas”, a permanente intervencdo do Governo na reforma
do ensino. Regido por orientagdes ditatoriais, o Ministério da Educacdo e Saude Publica fez

constantes intervengdes, no aparelho educacional, estimulou o ensino técnico e
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profissionalizante, como percebe-se na “Lei Organica do Ensino Comercial” de 1943 (FAZOLI,
1992, p. 55). Ainda pertinente a Reforma Capanema, em relag@o ao incentivo do ensino técnico
e profissionalizante, destaca-se que a criacdo do Servigo Nacional de Aprendizagem Industrial

(SENAI) por meio do Decreto-Lei N° 4.048 de 1942 (MELO, 2010).

Esse periodo foi marcado pela diferenciagdo do ensino secundério, para “classe
dirigente” e do ensino profissionalizante para classe trabalhadora, justificada pela necessidade
de preparacao de mao de obra qualificada para as industrias e substanciada pela reforma
Francisco Campos, em 1932 (MELO, 2012, p. 50). Em consonancia com a “Era Vargas”, a
Fecap inicia um novo ciclo na sua trajetoria. Observa-se mudancas na estrutura dos seus cursos,
a instituicdo que lutava para manter sua autonomia reiniciava os primeiros cursos superiores de

Economia, em Sao Paulo (FAZOLI, 1992).

A partir desse ponto, a analise das fontes documentais serd por meio de Regimentos e
Programas dos cursos da Fecap. Ao analisar o Regimento (1935), conforme a Figura 32, abaixo,
observa-se que o Regimento tem estrutura similar a dos Regulamentos, apesar de focarem de

forma mais direta nas regras de funcionamentos da instituicao.
Figura 32: Capa do Regimento de 1935

. ESCOLA DE COMERCIO “ALVARES PERTEADOD”

LARGO DE 5. FNANCESCO
. PFAULO, WRASIL

: EXTRATO

. Do
REGIMENTO INTERNO

DE

1935

BEIS, CARDOSO & BOTELHO
RUA SOLON, 1

Fonte: Regimento (1935)
O formato de apresentagdo das informacgdes ¢ diferente, em relacdo aos Regulamentos,
no entanto, também ¢ um documento administrativo que trata do regimento escolar da
instituicdo. Logo, nas primeiras paginas, sdo apresentadas as datas de abertura e encerramento

dos cursos. A data de abertura das aulas passa a ser dia 1° de marco e do encerramento dia 30
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de novembro. Para matricula, nos cursos, os candidatos devem apresentar atestado de idade, no
“Curso Anexo” de 11 anos de idade e no “Curso Propedéutico” de 12 anos. Nesse documento,
¢ informado que as aulas terdo durag@o de 40 minutos. Assim como nos Regulamentos também
expde sobre exames de admissao, processo de matricula, frequéncia nas aulas, uniforme escolar,
premiacao aos alunos e cobranga de taxas e emolumentos. A Figura 33, a seguir, ¢ um exemplo

dos valores cobrados, na época, nos cursos “Propedéutico” e “Técnicos”.

Figura 33: Taxas e Emolumentos da Fecap

Tabela das Taxas e Emolumentos

Gerso prapedestion uumy tessioss

Discriminacédo ‘5' S TR ) T T
> nno! ano  ane ano | &no | ano
Matricula . 508 | 608 | 60§ | 67§ | 60§ | 60 | GO§
Fisealisagdo .| 408 | 60 l 508 | 608 | 608 | G0$ | 60§
Yprestac¢oes
mensaes .. .- | 308 | 458 | 453 | 45§ | 508 | 50§ | OO
[nscricio 1o
exame final 40% | 508 | 508 | 508 | 508 | 0% | S0
Promogdo . . . 5% 58 | &3 53 | 58 o8| 5%
- Tnaerigio para exame de admissic ao Ourso Anexo
o ao L* ano do Curso Propedéutico — taxa — ra 405000,

Fonte: Regimento (1935, p. 10).

Os cursos mantidos pela Fecap, nos periodos diurno e noturno, eram:

1) “Curso Anexo”: de 1 ano, destinado ao preparo de alunos para a matricula no “Curso
Propedéutico”. As disciplinas que faziam parte do curriculo eram: Portugués, Aritmética,
Francés e Geografia,

2) “Curso Propedéutico”: de 3 anos, destinado ao preparo de alunos para ingresso nos
cursos técnicos. As disciplinas que faziam parte do curriculo eram: 1° ano: Portugués, Francés
Matematica (aritmética) e Geografia; 2° amo: Portugués, Francés, Inglés, Matematica
(aritmética e algebra); 3° ano: Portugués, Francés, Inglés, Matematica (aritmética e algebra);
3) “Curso de Perito-Contador”: de 3 anos, dependente do “Curso Propedéutico”,
habilitava para as fun¢des de perito-contador;

4) “Curso de Guarda-Livros”: de 2 anos, dependente do “Curso Propedéutico”,
habilitava para as func¢des de guarda-livros;

5) “Curso de Secretariado”: de 1 ano, dependente do “Curso Propedéutico”, habilitava

para as funcdes de secretariado. As disciplinas que faziam parte do curriculo eram:
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Contabilidade (no¢des preliminares); Correspondéncia Portuguesa, Francesa e Inglesa, Nogdes
de Direito Constitucional; Civil; Comercial e Legislacao Fiscal e Organizag¢ao de Escritorios;
6)

Administragdo e Finangas”, em 3 anos, dependente do “Curso de Perito-Contador”, além da

“Faculdade de Ciéncias Econdmicas”: abrangendo o “Curso Superior de

preferéncia para os cargos publicos, os aprovados gozavam de regalias especiais em concursos
para o provimento nos cargos de professores dos estabelecimentos de ensino comercial;

7) Cursos Livres: Estatistica, atudria, organiza¢ao contabil e outros; e

8) Cursos de Especializacio.
No Quadro 27, a seguir, sdo apresentadas as disciplinas e suas distribuigdes.
Quadro 27: Grade Curricular Fecap em 1935
Faculdade de Ciéncias Econdmicas
Guarda Livros Perito-Contador (Curso Superior de Administragao e
Finangas)
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Propagand

a

Economia Psicologia
Mecanografia iy Estatistica logica e

Politica P

Fonte: Desenvolvido pela autora com base no Regimento (1935)

Analisamos o programa do “Curso de Secretariado”, conforme Figura 34, a seguir, no
qual consta a grafia “Curso-Secretdrio”, para entender qual o contetido era ensinado nas
disciplinas que faziam parte do curso. Fazoli (1992) informa que o “Curso de Secretariado” era

exclusivo para mulheres e funcionava somente no periodo diurno.

Figura 34: Capa do Programa do Curso Secretariado de 1935

Fonte: Programa do Curso-Secretario (1935)

De forma resumida serdo apresentados os contetdos das disciplinas Correspondéncia

Comercial Inglesa, Portuguesa e Francesa. Era ensinado sobre estilo e formato de

correspondéncia comercial (circulares, cartas e memorandos), tradu¢ao e composicao de cartas
comerciais, sobre os diversos assuntos aplicados ao comércio de importacdo e exportacao,
operagdes com bancos, tais como: pedido de emprego e informagdes, propostas comerciais,
embarques, créditos, saques, reclamagdes, faléncias, mercados, propagandas, seguros,
representacdes, contrato social, cobranca de dividas, remessas de cheques, etc. Também o

estudo de expressoes e frases com que se iniciam e finalizam cartas comerciais.

Em Organizacao de Escritério o conteudo era dividido em trés partes. Na primeira parte

da disciplina era apresentado nocdes basicas sobre Contabilidade: nog¢des gerais do comércio

(classificacdo e divisdo), operagdes do comércio e documentos e titulos de crédito. Na segunda
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parte, era composta de nogdes de Administracdo (patrimonio), funcdes da administragdo (atos
e fatos administrativos), Contabilidade (escrituracdo), classifica¢do e natureza de contas, livros,
registro dos fatos administrativos, métodos de escrituracdo, erros de escrituragdo, encerramento
do exercicio, inventarios, balanco, demonstrativo da conta lucros e perdas, amortizacdo e
depreciagdo e reservas. Na terceira parte, eram abordados temas relativos a organizagao
moderna de escritérios, tais como: ambiente, higiene do trabalho, luz, méveis e utensilios

adequando, méquinas, arquivos e processos € sistemas de organizagao.

O conteudo de Estenografia ¢ iniciado com a origem e desenvolvimento histérico da
Estenografia, sdo estudados sons primarios, direcdo dos sinais, estudo dos alfabetos
estenograficos (alfabeto com e sem vogal), afixos em geral. Vocalizagdo dos fonogramas,

estenogramas (criagdo, estenogramas parlamentares e comerciais), arte estenografica no Brasil.

Em Mecanografia hd um indicativo, no Regimento, que o curso funcionava, no periodo
diurno. Era apresentado o histdrico sucinto das maquinas de escrever, seu funcionamento e

exercicios praticos.

Na disciplina Direito Constitucional Civil e Comercial os alunos aprendiam sobre

nogdes gerais do Direito e sua evolugdo, divisdo do Direito, Direito subjetivo e objetivo, breve
histérico, bem como o objeto do Direito Constitucional e Civil. Em relagdo ao Direito
Comercial, eram discutidos quem podia “comerciar”, no Brasil, produto permitidos e proibidos
de serem comercializados, atuacdo da Junta Comercial, Marcas da industria, do comércio
(objeto, registro, arquivamento e transferéncia de marca, violagdo dos direitos das marcas) e

pratica juridica comercial.

Em Legislacdo Fiscal eram apresentados conceito, importancia e utilidade do Direito

Fiscal e, também, sobre tipos de impostos, legislagdo aduaneira, imposto de consumo, etc.

Nos cursos “Perito-Contador” e “Guarda Livros” ¢ importante destacar a disciplina
“Técnica Comercial e Processos de Propaganda”, disciplina do 2° ano, fonte em vermelho, no
Quadro 27. Essa disciplina destaca-se pela sua nomenclatura: “Técnicas Comerciais” e
“Processos de Propaganda”, seguido pelo interesse em entender o que era ensinado na
disciplina. Mas infelizmente ndo foi possivel analisar o Programa, nem o material didatico
utilizado pelos professores. A disciplina de “Merceologia” ministrada, no 2° ano do “Curso

Perito-Contador”, fonte em vermelho, no Quadro 27, foi possivel analisar o livro utilizado pelos
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professores da disciplina. As consideragdes a respeito do contetido serdo efetuadas em secao

apropriada.

Nas disciplinas Correspondéncia Comercial Inglesa, Portuguesa e Francesa, também,

sdo mencionados conteudos referentes aos “mercados e propaganda”, entende-se que, nesse
caso, por tratar de uma disciplina sobre “correspondéncias”, os temas deveriam fazer parte dos

assuntos explanados.

Dessa forma, percebe-se que, mesmo os cursos técnicos que formavam para fungdes
mais especializadas como perito-contador e guarda-livros, assuntos relativos a técnicas

comercias e processo de propaganda, mercados, eram abordados de alguma forma nos cursos.

No Regimento (1935), trés aspectos, no funcionamento dos cursos, chamam a atengao,
em relagdo ao Regulamento (1921): mudancga nas datas de abertura e encerramento das aulas;
reducdo da idade minima para matricula, no “Curso Anexo”, de 14 anos para 11 anos de idade
e, no “Curso Propedéutico”, de 15 anos para 12 anos; também a especificagdo de 40 minutos

como tempo de duracdo das aulas.

No Regimento, ndo sdo especificados o tempo de duragdo, a quem se destinava a grade
curricular, etc. dos cursos “Especializacdo” e “Livres”, determina que a Fecap podera manter
os referidos cursos, desde que tenha nimero de candidatos suficiente, também, ndo informa a

quantidade minima de alunos para abertura das turmas.

Dessa forma, com base no Regulamento (1935), a Fecap mantinha a estrutura de cursos,
demonstrada na Figura 35, a seguir, apds publicacdo do Decreto-Lei N° 20.158, de 1931,

periodo caracterizado pela intervencdo do Governo Federal, na organizacgao dos cursos.

Em relagdo a essa estrutura de 1935, evidenciamos as novas diretrizes governamentais
com a valorizagdo de cursos técnicos, por meio da oferta dos cursos “Perito-Contador”,
“Guarda-Livros” ¢ “Secretariado”. Destaca-se a manutengdo da “Faculdade de Ciéncias
Econémicas”. Somente ocorre o fluxo de continuidade, nos estudos para os diplomados em
Perito-Contador. Dessa forma, estes diplomados podiam dar continuidade aos estudos na

“Faculdade de Ciéncias EconOmicas”.
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Figura 35: Estrutura dos Cursos Fecap em 1935

(1 ano)

(3 anos)

Diplomas de Perito-
Contador, Guarda-Livros
e Secretdrio

Lal

(3 anos)

Diploma de Bacharel

em Ciéncias Juridico-
Econdmicas Econdémicas

(3 anos)

Fonte: Desenvolvido pela autora com base Regimento (1935)

No Regimento de 1940, ndo se observa modificagdes substanciais. As datas de abertura
e encerramento, bem como as idades minimas para matricula nos cursos sdo mantidas.
Permanecem em funcionamento os cursos “Anexo”; “Propedéutico”; “Perito- Contador”;
“Guarda-Livros”; “Faculdade de Ciéncias Economicas”; “Livres” e “Especializa¢do”. Somente
¢ excluido o “Curso de Secretariado”. Em relagdo a grade curricular ¢ conservada a mesma

distribuicao das disciplinas.

J4, no Regimento de 1941, a mais importante modificagdo verificada é a comunicacao
que a Escola de Comércio Alvares Penteado passou a ser uma fundagdo que “tem por fim
ministrar o ensino técnico, destinado a formag¢ao de profissionais habilitados para o exercicio
de qualquer ramo da atividade econdmica aplicada ao comércio, indistria, agricultura e ao
conjunto financeiro e social” (REGIMENTO, 1941). Também informa que a instituicdo se
encontra em conformidade com o Decreto-Lei 20.158 de 1931. Percebe-se, nestes dois pontos
apresentados, que a finalidade da Fecap, com o trecho “ensino técnico” ja se encontra em

conformidade com as orientagdes governamentais da época. Outro aspecto ¢ em relagdo as
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atividades, nas quais preparava os formandos. Verifica-se a ampliagdo para o exercicio no
trecho “... de qualquer ramo da atividade econémica”, ou seja, como elucidado, anteriormente,

o ensino comercial vai para além de preparar jovens para as fungdes do comércio.

Ainda neste regimento, verifica-se alteracdo, nos cursos ofertados, em relacdo ao
regimento anterior. A Fecap modificou a nomenclatura do “Curso Perito-Contador” para
somente “Contador”, manteve os “Cursos de Especializagdo” e “Cursos Livres”, fez a inclusao

dos cursos destinados exclusivamente a mulheres, conforme cursos listados abaixo:

1) “Anexo Feminino”: de 1 ano, destinado ao preparo de alunas para a matricula

no “Curso Propedéutico”; e

2) “Especial Feminino” (somente diurno): que compreendia o “Curso de Guarda-
Livros” de 2 anos, dependente do “Curso Propedé€utico”, ou Secundario, habilitava para as

fungdes de guarda-livros.

E importante destacar que os cursos técnicos noturnos eram exclusivos para homens.
Para ingresso nos cursos era obrigatorio a aprovag¢do em exame vestibular. Em relagdo a grade
curricular, manteve-se similar a anterior, somente verifica-se que foram incluidas as disciplinas
Caligrafia, no 3° ano do “Curso Propedéutico”, e Historia Economica da América e Fontes da
Riqueza Nacional, no 3° ano do Curso de “Curso Superior de Administra¢cdo e Finangas”. As

aulas tinham duracdo minima de 40 minutos, em cursos noturnos e diurnos.

A Fecap, também, informa que o ensino de cada matéria era regulado por programas
formulados pelo respectivo professor ou professores e anualmente submetidos a apreciagdo da
Diretoria, que por sua vez, enviava para aprovacao da Fiscalizacdo Federal. Aqui percebe-se
alteracdo, na pratica funcional, em decorréncia da instituigdo da fiscalizagdo por 6rgao
governamental. Verifica-se, no Programa do Curso-Secretario de 1935, vide a Figura 34, a
seguinte anotagdo em consonancia com essa orientacdo: “Visto. Sao Paulo, 3 de junho de 1935.

Valdomiro Ebling, Fiscal”.

O préoximo regimento analisado ¢ o Regimento de 1949. Ele traz informacgdes
importantes logo nas primeiras paginas. A primeira ¢ que este Regimento ¢ sobre a Faculdade
de Ciéncias Economicas de Sdo Paulo, pertencente a Fundagdo Escola de Comércio Alvares
Penteado, depois faz referéncia ao Decreto-Lei N° 26.775 de 1949, que regulamenta sobre o

“Reconhecimento dos Cursos da Faculdade”.
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Figura 36: Capa do Regimento de 1949

Fonte: Regimento de 1949

Como salientado, o atual Regimento de 1949 refere-se, exclusivamente, em
regulamentar o funcionamento dos cursos da Faculdade. Dessa forma, ndo ¢ possivel afirmar
se os demais cursos técnicos foram descontinuados e a partir dessa data somente sdo mantidos
os cursos da faculdade. A finalidade da Faculdade de Ciéncias Econdmicas de Sao Paulo era
“... ministrar o ensino de ciéncias econdmicas e de ciéncias contabeis e atuariais a que se refere
o Decreto-Lei N° 7.988, de 22 de setembro de 1945, bem como difundir conhecimentos com

elas relacionados” (REGIMENTO, 1949).

Nessa época a Fecap mantinha cursos de graduagdo, especializacdo e extensdo, assim

apresentados:
1) Graduagado em Ciéncias Econdmicas e em Ciéncias Contabeis ¢ Atuariais;
2) Cursos de aperfeicoamento (destinavam a ampliar conhecimentos sobre

qualquer cadeira ou disciplina), especializacdo e extensdo (objetivavam aprofundar
conhecimentos necessarios para os fins profissionais ou cientificos), em conformidade com as

instrugdes e os programas aprovados pela Congregacao.

Os cursos de aperfeigoamento, especializacdo e extensdo poderiam ser organizados e
realizados por professores catedraticos ou docentes livres, mediante aprovagdo do Conselho

Técnico-Administrativo da Fecap.

A primeira diferenga observada ¢ que os novos cursos de graduagdo passaram a ter 4
anos de duracdo, o ano letivo passou a ter inicio em 30 margo e o término em 30 de novembro.

Cada disciplina era ministrada 3 vezes por semana, com duragdo de 50 minutos cada.
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A comparagdo possivel a ser realizada entre as grades curriculares ¢ com o curso

“Superior de Administracdo e Finangas”, tendo em vista que os outros cursos eram técnicos.

Algumas disciplinas tais como: Ciéncia da Administragao; Sociologia; Contabilidade Industrial

e Agricola; Pratica de Processo Civil, Comercial, Estatisticas; Matemadtica Financeira,

Geografia, Economia Politica, Contabilidade Publica; Finangas, entre outras. Dessa forma,

podemos afirmar que a distribuicao das disciplinas se manteve similar a anterior com inclusao

de outras disciplinas, tais como: Valor e Formagao de Precos I e II; Organizagado e Contabilidade

de Seguros, etc.

Dessa forma, no Quadro 28, a seguir, sdo apresentadas as disciplinas dos cursos de

graduacdo em “Ciéncias Economicas” e “Ciéncias Contabeis e Atuariais”.

Quadro 28: Grade Curricular Fecap em 1949

Graduacio em Ciéncias Econémicas
1° ano 2° ano 3° ano 4° ano
Compleme | Compleme Evoluc¢éo Organizaga
P P Reparticao ¢ Analise Matematic .. |oe
ntos de ntos de da . Matematic .
fo- ,.. | daRenda . Matematic |a . Contabilida
Matematic | Matemaétic ) Conjuntura . . a Atuarial
Social . . a Financeira de de
a all Econdmica
Seguros
Estrutura o
s Organizaga
das Comércio Estatistica oe
Economia |Organizago | Internacion | Politica Ciéncia das ... | Contabilida
. . . Geral e . Contabilida L1
Politica es ale Financeira . Finangas de Publica
A A1 Aplicada de
Econdmica | Cambios L.
s Bancaria
Valor ¢ Historia Estatistica
Valor e ~ Estatistica |das ... .| Matematic | Financas Revisdes e
~ Formacao .. . Contabilida iy
Formacao Metodologi | Doutrinas ae das Pericia
de Precgos o de Geral , 1
de Precgos 1 ca Economica Demografi | Empresas | Contébil
S ca
Estudo Organizaga
Comparado | ~.. . oe oo
Contabilida | Moeda e Historia dos C1en91g da Contabilida | Técnica Il’lStlt}llngGS
. a . Administra . de Direito
de Geral Crédito Econdmica | Sistemas N de Comercial .
A ¢ado . Social
Econ6mico Industrial e
S Agricola
.. . . | Geografia .. ~ | Instituicdes T
Instituicdes era A . . Instituicdes e Legislacéo
L e Analise | Ciéncia das | Estatistica | Economia L de Direito o
de Direito . a . de Direito L Tributaria
. de Finangas Economica | Politica . Civil e .
Publico Publico . e Fiscal
Balangos Comercial
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Psicologia Principios Pratica de
Econdmica [ Institui¢des | Ciéncia da | Sociologia Processo
e de Direito | Administra | Aplicados Civil,
Psicotécnic | Privado ¢ao a Comercial
a Economia e Fiscal

Fonte: Regimento (1949)

Verifica-se que assim como, nos cursos técnicos, a faculdade manteve o viés pratico do
ensino. Exemplos desse direcionamento ¢ exigéncia de elaboracdo, pelos alunos, de projetos
voltados a realidade do mercado e a participagdo de visitas a reparticdes publicas,

estabelecimentos bancarios e industriais.

Para matricula nos cursos os candidatos deveriam apresentar certificado de conclusao
do ensino secundario ou diploma de conclusao de qualquer curso comercial técnico, ou diploma
de bacharel, de licenciado ou de doutor, em cursos da Faculdade de Filosofia, desde que em
instituicao reconhecida oficialmente. O ano letivo tinha inicio em 30 margo e o término em 30

de novembro. Cada disciplina era ministrada 3 vezes por semana, com duracao de 50 minutos.

Dessa forma, com base no Regimento (1949), ultimo documento administrativo

analisado, a Fecap mantinha a estrutura de cursos demonstrada na Figura 37, a seguir.

Figura 37: Estrutura dos Cursos Fecap em 1949

Bacharel em Bacharel em
Ciéncias Ciéncias Contabeis
Econdmicas e Atuariais

Fonte: Desenvolvido pela autora com base Regimento (1949)
Ao longo do Regimento (1949), encontra-se termos como “prévia aquiescéncia do
Conselho Nacional de Educagdo”; “professores nao podendo servir-se da catedra para pregar
doutrinas e ideologias de qualquer natureza”, evidéncias que sinalizam a natureza regulatdria

do Governo sob o ensino comercial durante esse periodo.
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Tendo em vista o objetivo da presente se¢do, foram analisados de 1901 até 1949, data
do ultimo Regimento, documentos administrativos, nos quais foi possivel estabelecer uma
possivel trajetoria de funcionamento do ensino comercial da Fecap. Os documentos analisados
indicam grandes transformacdes do ensino comercial ministrado pela Fecap, acompanhando as

proprias transformagdes da sociedade.

A Fecap seguiu sua jornada educacional, respondendo as mudancas sociais politicas,
econdmicas e educacionais, que demandavam os novos tempos. Aumentou a quantidade de
alunos diplomados em curso superior e as exigéncias dos empregadores, a0 mesmo tempo, que
os diplomas se desvalorizaram e os postos de trabalho reduziram, mas a tradi¢cdo da Fecap se
manteve, apesar do processo de reformas que passou o ensino superior, no pais, durante 1964
e 1968, que acarretou a implantagdo do modelo norte-americano de universidades no Brasil

(FECAP, 2002).

E interessante observar as transformagdes que ocorreram, ao longo do periodo estudado,
no entanto, no inicio da sua fundacdo era oferecido somente um Unico curso técnico, com trés
anos de duragdo, e, ao final da trajetoria estudada, ofertava somente dois cursos de graduacao,
ambos com 4 anos de duracao. Porém, entre o inicio e o final, houve um crescimento horizontal,
na estrutura de cursos técnicos, inclusive, com cursos direcionados, exclusivamente, para as
mulheres. No entanto, essa ¢ uma visdo de dentro, ou seja, a partir da analise de evidéncias

documentais da Fecap.

No proximo item, estudaremos a respeito trajetdria do ensino comercial na Academia
de Comércio, para isso, exploraremos a histdria da instituicdo de ensino comercial localizada

na cidade do Rio de Janeiro.

3.8 Academia de Comércio do Rio de Janeiro

Como visto, anteriormente, o ensino comercial brasileiro tem origem, na Aula do
Commercio, trazida pela corte portuguesa, em 1808, para nova capital do Império. A Aula foi
extinta, em 1856, dando lugar ao Instituto Comercial do Rio de Janeiro, tendo este encerrado
suas atividades educacionais, em 1882. Como sera abordado, em outra se¢do, entre o intervalo
de 1882, encerramento do Instituto, ¢ 1902, criagdo da Academia de Comércio, o ensino

comercial esteve sob a responsabilidade do Liceu de Artes e Oficios do Rio de Janeiro.
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O Rio de Janeiro, nos primeiros anos da Republica (1889-1930), era uma cidade com
500 mil habitantes, considerada a maior cidade brasileira, capital politica e administrativa do
pais. A capital do pais assistiu a grandes transformagdes de natureza econdmica, social, politica
e cultural, decorrentes da aboli¢do da escravidio e da proclamacdo da Republica (SBI, s/d, p.
6). Vale ressaltar que a Republica herdou do Império, com a chegada do Regente D. Jodo, em
1808, e a mentalidade da importancia do ensino comercial na preparacdo e formagdo dos

homens de negdbcio.

Foi nesse contexto que, em 1902, o Conde Candido Mendes de Almeida fundou a
Academia do Comércio do Rio de Janeiro, com objetivo de “instaurar cursos metodicos, que
proporcionassem aos jovens uma cultura comercial sélida” (UCAM, s/d, p. 8). A cria¢dao da
Academia de Comércio se deve a brasileiros ilustres, como seu fundador, e seu irmao Fernando
Mendes de Almeida, fundador da Faculdade Livre de Ciéncias Juridicas ¢ Sociais do Rio de
Janeiro, filhos do Senador Candido Mendes de Almeida, um dos mais ilustres juristas do

Império, comprometido com causas sociais (BASTOS, 2003).

Para Bastos (2003) a Academia de Comércio representou um importante propulsor do
ensino da SBI (Sociedade Brasileira de Instrugdo), institui¢do mantenedora da Academia e da

Universidade Candido Mendes (UCAM). O autor afirma que a Academia era:

(...) voltada para formacgdo comercial basica dos jovens com o proposito de
responder as novas demandas de expansdo da sociedade brasileira ¢ a

construgdo do estado republicano nascente” (BASTOS, 2003, p. 9).

Para a edicdo comemorativa de 110 anos de fundagao da UCAM, o reitor da instituicao
de ensino, Sr. Candido Mendes, destaca o pioneirismo da instituicdo em colocar em pratica a
“ideia de um curso profissionalizante” dedicado para a classe média, em expansdo a €poca, €
que também fugisse das “carreiras classicas” e do amadorismo das atividades de balcdo de
mercanciais, no Rio de Janeiro, ainda “mofino”. Acrescenta que o propoésito da instituicdo desde

a sua fundagdo, em 1902, ndo era ser um empreendimento lucrativo:

Organizamo-nos ao fio da prestacdo mais barata — se ndo simbodlica — para
atender a fome de ensino da baixa classe média, dos caixeiros e balconistas, que
acorriam a carreira nova e a profissionalizacdo capaz de levar-lhe a seguranca

do emprego e o melhor de seu conhecer (Candido Mendes, UCAM, s/d, p. 15).
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A Academia do Comércio do Rio de Janeiro, foi uma instituicao de capital privado, que
mantinha fortes relacdes com o Governo Federal, talvez por sua adjacéncia fisica. Segundo Saes
e Cytrynowicz (2001, p. 39), a Academia foi instalada, no mesmo edificio da Escola Politécnica
da Universidade do Rio de Janeiro?!, funcionava como uma institui¢do consultiva do Governo
para assuntos relacionados ao comércio, industria e “questdes de Estado”, em funcdo da
proximidade fisica que tinha do Governo. Segundo informado, na Revista Comemorativa de 90
anos da institui¢do, a Escola Politécnica abrigou, inicialmente os primeiros cursos noturnos da
Academia de Comércio, orientados para o aprimoramento de uma cultura comercial

especializada (p. 7).

Sobre a Academia funcionar como um 6rgao de consulta do governamental, segundo
Vice-Presidente da SBI e Diretor da Escola Técnica de Comércio da Candido Mendes, Prof.
Antonio Luiz de Mello Vieira Mendes de Almeida, atribui este reconhecimento ao padrdo de

ensino, ainda segundo ele:

Essa fase inicial da Academia foi bastante enriquecedora. Ela participava e
promovia exposi¢des, como a de Turim, a de Mildo.” (Antonio Luiz de Mello

Vieira Mendes de Almeida in: SBI, s/d, p. 7).

Em 1910, a Academia transferiu sua sede para o antigo Convento do Carmo, na Praga
XV, no centro do Rio de Janeiro, onde funcionava o antigo Museu do Comércio, administrado
pela Academia. O museu do comércio tinha como finalidade disseminar as amostras de novos

artefatos da industrializagao (UCAM, s/d).

Em reconhecimento ao significado da Academia de Comércio para o ensino comercial
brasileiro, em 1905, por meio do Decreto-Lei n°® 1.339, de 9 de janeiro, o Presidente Rodrigues
Alves declara a Academia de Comércio do Rio de Janeiro uma instituicdo de utilidade publica
(BASTOS, 2003), com isso, seus diplomas passaram a ser reconhecidos como de carater oficial.

Em outra se¢do, serdo apresentadas as principais resolu¢des do Decreto n°® 1.339 de 1905.

Os diplomas emitidos pela Academia de Comércio se referiam a cursos de dois niveis:
Geral e Superior. O Curso Geral, com 4 (quatro) anos de duracao, era, essencialmente, pratico

¢ buscava formar “bons e cultos” comerciantes, e o Curso Superior visava formar habeis

dirigentes para desempenharem atividades econdmicas (SBI, s/d, p. 7). Segundo Saes e

2! Antiga Escola Central, atual Universidade do Rio de Janeiro (UFRJ), atualmente abriga o Instituto de Filosofia
e Ciéncias Sociais (IFCS), localizado no Largo Sdo Francisco no centro da cidade do Rio de Janeiro.
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Cytrynowicz (2001), o Curso Geral habilitava para as fun¢des de guarda-livros, perito judicial
e empregos, na area da Fazenda. Eram ministradas as disciplinas relacionadas, no Quadro 29,

a seguir. O autor ndo informa a distribui¢do das disciplinas pelos anos de duracao do curso.

Quadro 29: Grade Curricular Academia do Comércio Curso Geral

Portugués
Francés
Inglés
Aritmética
Algebra
Geometria
Geografia
Histoéria
Ciéncias Naturais
Nogoes de Direito Civil e Comercial
Legislacdo Fazendaria e Aduaneira
Pratica Juridico-Comercial
Caligrafia
Estenografia
Desenho
Escrituragdo Mercantil

Fonte: Desenvolvido pela autora com base em Saes e Cytrynowicz (2001, p. 42)

Para ingresso, no Curso Superior, era obrigatdria a conclusdo do Curso Geral, que
habilitava para os cargos de agente consulares, funciondrios do Ministério das Relagdes
Exteriores, atudrios das companhias de seguros e chefes de contabilidade de estabelecimentos
bancérios, bem como em grandes empresas comerciais (SAES; CYTRYNOWICZ, 2001). As

disciplinas ministradas, no Curso Superior, estdo relacionas, no Quadro 30, a seguir.

No entanto, os autores Saes e Cytrynowicz (2001) informam em seu artigo que as

disciplinas do Curso Superior foram especificadas com base no Decreto-Lei n° 1.339, de 9 de

janeiro de 1905, porém, ndo esclareceram, se as disciplinas do Curso Geral foram especificadas
com base no Decreto. Dessa forma, ndo podemos afirmar se na pratica a Academia do Comércio

do Rio de Janeiro ministrava as disciplinas demonstradas, no Quadro 30.
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Quadro 30: Grade Curricular Academia do Comércio Curso Superior

Geografia Comercial e Estatistica
Historia do Comércio e da Industria
Tecnologia Industrial e Mercantil
Direito Comercial e Maritimo
Economia Politica
Ciéncias das Finangas
Contabilidade do Estado
Direito Internacional
Diplomacia
Historia dos Tratados e Correspondéncia Diplomatica
Alemao
Italiano
Espanhol
Matematica Superior
Contabilidade Mercantil comparada ao Banco Modelo

Fonte: Desenvolvido pela autora com base em Saes e Cytrynowicz (2001, p. 42)

Os autores observam que, ao comparar o curriculo da Academia de Comércio com o
curriculo da Aula do Commercio, posteriormente denominado, Instituto Comercial do Rio de
Janeiro, o novo curriculo “mostra-se bem mais amplo e profundo, sugerindo a formagdo de
profissionais, em especial, do curso superior, com preparo para mais atividades de gestdo”

(SAES e CYTRYNOWICZ, 2001, p. 43). Ainda segundo os autores, o Curso Superior nao

concedia o titulo de bacharel, assim como, os tradicionais cursos de Direito e Medicina,
indicando “uma clara diferenciag¢do de status entre os que concluiam” esses cursos (p. 43). No
entanto, como indicado, no Decreto n° 1.339 de 1905, os formandos dos cursos comerciais
tinham alguns beneficios garantidos que os diferenciavam, como por exemplo, dispensa de

concurso para cargos publicos.

Ainda segundo a revista sobre a funcionamento dos cursos comerciais, na fundacdo da
Academia, os professores ndo tinham rendimento fixo, as mensalidades dos “poucos alunos”
eram rateadas entre os professores (SBI, s/d, p. 7). O Conde Candido Mendes de Almeida, apos
participar como representante do Governo, no Congresso Americano de Expansdao Econdmica
e Ensino Comercial, em Montevidéu, em 1919, no qual foi determinado que os Cursos
Superiores de Economia das Escolas Comerciais, inclusive o da Academia, fossem designados
Faculdade de Ciéncias Economicas (SBI, s/d). Nesse mesmo ano, sob essa orientagdo ¢ fundada

a Faculdade de Ciéncias Politicas e Economicas do Rio de Janeiro, segundo informado pela
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Revista, a primeira escola superior de Economia do Brasil que teve, no seu primeiro ano, 11

(onze) alunos matriculados, demonstrando falta de interesse pelo curso (SBI, s/d).

Houve uma multiplicagdo de instituigdes particulares de ensino das Ciéncias
Econbémicas, concorrentes da Academia, prometendo facilidade na formagao técnica em trés,
dois anos ou até meses, o que levou a direcdo da Academia alertasse para a “necessidade de
moraliza¢do do ensino comercial” (SBI, s/d, p. 8). Em resposta a essa questao, foi atendida com
o Decreto 17.329 de 1926 que tornou obrigatdrio quatro anos de duragcdo o Curso Geral das

Escolas Comerciais.

Nos anos 30, a SBI mantinha em funcionamento Curso Geral, bem como a Faculdade
de Ciéncias Politicas e Econdmicas (SBI, s/d). Segundo informado, no sitio eletronico da
institui¢do??, somente, nos anos 50, a Academia ¢é transformada em Escola Técnica de Comércio

Candido Mendes, dedicada com exclusividade ao ensino médio.

Atualmente a Universidade Candido Mendes, UCAM, atende as linhas de atividades de
ensino superior (bacharel e tecnoldgico) em diversas areas de conhecimento, pesquisa e pos-

graduacdo em 15 unidades distribuidas pelo estado do Rio de Janeiro.

A Academia do Comércio do Rio de Janeiro foi criada, paralelamente, a Escola de
Comércio Alvares Penteado, em 1902. Polato (2008) observa que, apesar de ambas as escolas
de comércio terem sido fundadas, no mesmo ano, ¢ serem referéncia, no ensino comercial,
tinham caracteristicas que as diferenciavam. Enquanto a Escola de Comércio de Sao Paulo
representava os interesses dos comerciantes e industriais da cidade, nesse mesmo sentido, Saes
e Cytrynowicz (2001) acrescentam que, seguramente, seus alunos atenderiam as necessidades
da economia em expansdo, na cidade de Sao Paulo, a Academia do Comércio do Rio de Janeiro
era mais voltada para as questdes da gestdo publica. A localizacdo da Academia, na capital
politica e administrativa do pais, favoreceu seu vinculo com o Estado (SAES;

CYTRYNOWICZ, 2001).

E notdrio afirmar que a Academia de Comércio do Rio de Janeiro e a Escola de

Comércio Alvares Penteado foram referéncia, no ensino comercial brasileiro. Apesar de

22 Para mais informagdes consultar https://www.candidomendes.edu.br/institucional/quem-somos/.
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algumas semelhangas, as distin¢des se reproduzem, ao longo dos anos, nas trajetorias do ensino

comercial, no Rio de Janeiro e em Sao Paulo.

Na proxima se¢do, ainda dentro de Investigagdo Historica, serdo tratadas as

regulamentacdes do Governo referente ao ensino comercial.

3.9 Regulamentacées do Ensino Comercial

As institui¢cdes de ensino, politicos, comerciantes, ou quaisquer interessados motivaram
a criacdo da legislagdo sobre o ensino comercial ou a legislacdo alterou a pratica das instituigdes
de ensino? Creio que esta ¢ uma pergunta dificil de ser respondida. Porém, pode-se afirmar que,
apos pesquisas bibliograficas, foi possivel verificar que o ensino comercial, talvez por ser
regulado desde a sua cria¢@o, construiu uma narrativa sobre a trajetoria, no Brasil, por meio das

suas regulamentagoes.

Segundo Da Silva (2005, p. 8), “a legislagao brasileira ¢ uma fonte de pesquisa rica e,
ao mesmo tempo, pouco explorada pelo meio académico contdbil”, pode-se transpor essa
afirmativa para além do ensino contabil. Nesta se¢do, serdo apresentados os Decretos-Lei
emitidos pelos orgdos oficiais do Governo Imperial e Federal, responsaveis para a
regulamentacdo do ensino comercial, durante o periodo de tempo pesquisado, nesta tese de
doutorado, que engloba de 1809 até por volta de 1950. Este periodo tempo, foi dividido em
duas fases: Aulas do Commercio, periodo compreendido, entre 1809 até 1846, sendo este tiltimo
o ano da sua extingdo, e Escolas de Comércio, periodo iniciado, em 1902, ano de sua criacao,

até meados de 1950.

Buscou-se identificar as principais caracteristicas nas legislagdes que regulamentaram
sobre o funcionamento do ensino comercial brasileiro compreendido, nesse periodo, tais como:
estrutura, duracao dos cursos, disciplinas ministradas, formas de ingresso, diplomas conferidos,

perfil dos docentes e discentes.

3.9.1 Regulamentacées da Aula do Commercio

No contexto das Reformas Pombalinas, ¢ instituida a Aula do Commercio, em Portugal.

A Aula era regida pelo Estatuto da Junta do Comércio de 12 de dezembro de 1756, em seu
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Capitulo XVI, no qual determinava sobre a criagdo do curso comercial. Oriundos deste
acontecimento, o Estatutos de 19 de abril 1759 da Aula de Commercio de Lisboa, regula sobre
o funcionamento do curso de ensino comercial. Como j4 informado, anteriormente, isso se deve,

a Aula do Commercio que nasceu sobre supervisao da Junta do Comércio.

No Brasil, nesse periodo, com economia baseada, no trabalho escravo, a Aula do
Commercio criada, no Governo de D. Jodo, seguiu em funcionamento, durante o Governo de
D. Pedro I e a Regéncia de Pedro II. Mesmo mudando de denominacdo e formas de
funcionamento, continuou em funcionamento até 1882, qualificando pessoas para ocuparem

cargos em institui¢des publicas e privadas.

A primeira Aula do Commercio, no Brasil, foi instituida, em 1809, pelo Alvara de 15
de julho, do mesmo ano, como parte do conjunto de medidas administrativas de cunho
econdmico, somando-se a abertura dos portos as nagdes amigas, a revogacao da proibicao de
qualquer tipo de fabricas e manufaturas’, no Brasil (Alvard de 05 de janeiro de 1785), bem
como fundacdo da Real Junta do Comércio, Agricultura, Fabricas e Navegacao (Alvara de 23

de agosto), neste mesmo ano.

Na cria¢do, a Aula do Commercio, no Brasil, foi regida pelo Estatutos da Aula de

Portugal de 1756. A seguir, serd apresentado o Estatuto de Criagdo de Aula do Commercio.

3.9.1.1 Estatuto de Criacao da Aula do Commercio

No Estatuto da Aula do Commercio de 12 de dezembro de 1756, em seu Capitulo X VI,
estabeleceu sobre o funcionamento dos cursos, conforme Figura 38, e regulou sobre a nomeagao
dos lentes (professores) pela Junta do Comércio. A Aula tinha duracdo de trés anos. Era
dedicada aos filhos e netos dos “homens de negdcio portugueses”, os quais que tinham

preferéncia na matricula da Aula (ESTATUTOS, 1756).
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Figura 38: Capa do Estatutos da Aula do Commercio

ESTATUTOS
AULA DO COMMERCIO

ORDENADOS
POR
ELREI NOSSO SENHOR

NO CAPITULO DEZESEIS DOS ESTATUTOS

DA JUNTA DO COMMERCIO
deftes Reinos, e feus Dominios, ¢ Alvard
de fua confirmagad.

LISBOA:

NaOffic.de ANTONIO RODRIGUES GALHARDO,
Impreffor da Sercniffima Cafa do Infantado.

ANNO M. DCC. XCV.

Fonte: De Mendonga (1982)

A quantidade de alunos por Aula ndo poderia ultrapassar a 30 alunos, para ndo atrapalhar
o progresso das aulas. As matérias ensinadas deveriam ser ditadas aos alunos pelo lente, por
este motivo, era fundamental que os alunos soubessem ler, escrever e contar (as quatro
operagdes basicas). Os candidatos deveriam realizar exames, na presenga dois deputados da
Junta do Comércio, a fim de garantir a disposi¢do em se tornarem “Negociantes Perfeitos”, pois

ndo era permitida “repeti¢cdes” dos alunos.

As Aulas deveriam funcionar, no periodo diurno. No inverno, iniciando as 8:00 e
finalizando as 12:00 horas e, no verdo, com inicio as 7:00 horas ¢ término as 11:00 horas. Os

lentes deveriam “fazer o ponto” para comprovar sua presenga a Junta.

Os docentes deveriam iniciar os estudos da Aula por Aritmética, como “fundamento, o
principio de todo e qualquer commercio”. Em Aritmética deveria ser ensinado: “método
comum e ordinario” das quatro principais operagdes (soma, subtragdo, multiplicacdo e divisdo),
prova dos nove, regra de trés, contas quebradas e todas as outras partes. Também deveriam ser
ensinados Pesos e Medidas; Moedas e Cambios de todas as pragas do comercio, com as quais
Portugal mantinha negdcios, por exemplo, em moedas era importante compreender “o dinheiro

da outra Praga para que se fez o transporte” (DE MENDONCA, 1982, p. 201).
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Em Seguros, deveria ser ensinado as distingdes de apolices de “loja a loja ou de ancora
a ancora”; modo ordinario ou “pacto expresso”; fretamento; pratica de comissdes. Eram
ensinados o método italiano de contabilidade de escrever, nos livros, “aceito por toda a Europa”,

o Método das Partidas Dobradas (DE MENDONCA, 1982, p. 202).

As Aulas funcionaram, no Brasil, de 1809 a 1845, sob a rege dos Estatutos da Aula de
Portugal, ndo havendo regulamentacdo propria do ensino comercial no pais. O contexto
econdmico, no qual o Brasil estava inserido, em meados do século XIX, era baseado, no
comércio externo, demandando incorporagao de formagao técnica, por conseguinte, requerendo
transformagoes, nas regulamentacdes da Aula do Commercio. Nesse sentido, Peleias et al.,
(2007) afirmam que o crescimento da cultura cafeeira, desde os meados dos anos 40; a criagao
do Cdédigo Comercial, em 1950; a expansao das estradas de ferro e de empresas de servigo
urbanos; e os investimentos de capital estrangeiro, no pais, sdo alguns dos indicadores de
crescimento econdmico. Esse panorama social, contribuiu para reorganizacdo do ensino

comercial, na Década de 60 do Século XIX.

A primeira reforma da Aula do Commercio, no Brasil, de fato ocorreu, em 1846, com a
criagdo de regulamentagdo propria. No proximo item, serdo apresentadas as regulamentacdes

da Aula do Commercio, no Brasil.

3.9.1.2 Reformas da Aula do Commercio e Instituto Comercial

A primeira regulamentacdo do ensino comercial ¢ de cunho administrativo, pois se
refere ao processo de selecdo dos lentes para a Aula do Commercio. Segundo Peleias et al.
(2007, p. 24), o Governo Imperial preocupava-se com a “lisura”, na escolha e nomeagao, pois
percebia “irregularidades e arbitrariedades”, no processo de selecdo dos lentes. Inclusive Gabler
(2014) indica que o curso comercial passou por “crises”, exemplificando como parte desse
momento a “insatisfacdo” do Governo, na sele¢do dos lentes efetuada pelo Tribunal da Junta

do Comércio, Agricultura, Fabricas e Navegacao, citando o proprio texto do Decreto n°® 121,

de 31 da janeiro de 1842, que regulou sobre o provimento das cadeiras da Aula do Commercio,

no qual o Imperador afirma:

Tendo chegado ao Meu Imperial Conhecimento que o Tribunal da Junta do

Commercio, Agricultura, Fabricas ¢ Nevegagdo, desde a criagdo da Aula do
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Commercio nesta Corte, tem tido, € conserva huma maneira arbitraria, e
irregular de prover as Cadeiras della, bastando muitas vezes para a escolha, e
nomeacao dos Lentes, as informagdes individuaes dos seus Membros,
dispensando o concurso, ¢ exame necessario para verificar, e estabelecer a
idoneidade, e preferéncia dos pretendentes (...) (BRASIL, 1843, p. 135, mantida

a grafia da época).

A partir do Decreto n® 121, a Junta Comercial continuou responsavel pelo concurso para
provimentos das vagas e o Governo passou a ter a competéncia da nomeagao dos lentes. Ainda
de acordo com o Decreto n° 121, os lentes substitutos passaram a ter preferéncia, para ocupar
as cadeiras vagas, caso ndo houvesse substitutos aptos para a vaga, deveria ser realizado

concurso publico.

No entanto, a primeira reforma efetiva que a Aula do Commercio sofreu foi por meio

de Decreto n° 456 de 6 julho de 1846, que desvinculou a Aula dos Estatutos de Portugal com

a criagdo de Regulamento proprio.

3.9.1.3 Decreto n° 456, de 6 julho de 1846

Os trinta e oito artigos do Decreto de 1846 tratam sobre o Regulamento da Aula do
Commercio. Um ponto importante que vale destacar, em primeiro lugar, € que, a partir desse
Decreto, foi transferida a administracao da Aula do Commercio para a Secretaria de Estado dos
Negocios do Império. Dessa forma, descontinuada a dependéncia e inspecao do Tribunal da

Junta do Comércio. E a duragdao da Aula passou de trés anos para dois anos.

Sobre o funcionamento, o Decreto estipulou que o ano letivo teria inicio em margo e
término em novembro. O processo seletivo para matricula, nos cursos, deveria ocorrer, em
fevereiro, sob a responsabilidade de dois funciondrios da Secretaria de Estado dos Negocios do
Império, os quais com a competéncia de recrutar trés professores examinadores. Os interessados
deveriam fazer exames de Gramatica de Lingua Nacional, Aritmética (até propor¢ao), Francés
ou Inglés (tradugdo) e pagar uma taxa de quatro mil réis. Os bacharéis em Letras do Colégio
Pedro II e alunos do primeiro ano da Escola Militar ou da Marinha estavam desobrigados de
fazer o exame admissional. Além disso, poderiam fazer matricula, no segundo ano, desde que

tivessem aprovacao das matérias do primeiro ano e conhecimentos do Tesouro.
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A idade minima para matricula, na Aula, era de 14 (quatorze) anos. Poderia haver dois
professores: um lente e um substituto. Cada lente era responsavel por cada ano da Aula. No
caso de vaga de lente, o substituto poderia assumir as cadeiras. O provimento de vagas de lentes
e substitutos deveria ser por meio de concurso publico. A vacancia dos cargos poderia ocorrer
por demissdo realizada por “sentenga, por consulta do Conselho de Estado” ou por

aposentadoria por idade de 65 anos ou 25 anos trabalhados (BRASIL, 1846, p. 72).

A Secretaria do Estado dos Negocios do Império era responsavel pela divulgacao dos
compéndios “pelos quais deverdo ser ensinados” (BRASIL, 1846, p. 74-75). Sobre o que era

ensinado, o Quadro 31, a seguir, apresenta as disciplinas distribuidas por ano.

Quadro 31: Grade Curricular Governo em 1846

Geografia Comercial
Geografia do Brasil
Juros Simples e Compostos

1° Aritmética 2° Historia Geral do Comércio (seus
Algebra (até equacdes do2° elementos e objetos que tem com
grau) ele relagdo e dependéncia)
Geometria Comércio Terrestre e Maritimo
Geografia Geral Pratica de Letras da Terra

Letras de Cambio e de Risco
Seguros
Suspensdo de Pagamentos

Descontos e Abatimentos Faléncias

Regras de Companhia e de Concordatas

Liga Bancarrotas

Falsa Posicdo Bancos (suas diferentes espécies e
Calculo de Anuidades operagdes)

Amortizagdo Arrumacao de Livros (devendo os
Regra Conjunta livros serem escriturados pelos
Moedas alunos; como parte integrante da

Pesos e Medidas (nacionais
e estrangeiras)

Cambios e Arbitrios de
Cambio

avaliacdo dos alunos)

Fonte: Desenvolvido pela autora com base em Brasil (1846, p. 73)

A Congregacao dos Lentes era responsavel em formular e publicar o Regimento Interno
com procedimentos para o funcionamento do curso, tais como: disciplina dos alunos, nos

ambientes da Aula, e san¢des pelo ndo comprimentos das normas.



178

Em relacdo ao método da Aula, deveriam ser realizadas “ligdes” pelos alunos,
diariamente, que consistiam em os alunos designados explicarem para a turma as matérias
expostas pelo Lente, na aula do dia anterior (BRASIL, 1846). As li¢des diarias deveriam ter
duragdo de até¢ uma hora e meia. Os alunos deveriam realizar exames intermediarios ¢ finais
para obter aprovacdo na Aula. A Aula era inspecionada (mensal e anual) pelo Governo, assim
como, a indicagdo do local de funcionamento. O “asseio” e guarda dos objetos, era de
responsabilidade do Ministro e do Secretario de Estado dos Negocios do Império (BRASIL,
1846, p. 75).

Sobre o Decreto n® 456/46, Peleias et al. (2007, p. 24) afirmam que o curriculo da Aula
do Commercio era composto de disciplinas de cunho pratico, com a finalidade de atender “as
necessidades didrias dos negocios”, tendo em vista, que atividades comerciais “requeriam

instrumentos de gestdo mais precisos”.

Antes de passarmos para segunda reforma da Aula do Commercio, dada sua importancia
comercial, vale referenciar a Lei n° 556, de 25 de junho de 1850, que estabeleceu o Codigo
Comercial, o qual tinha como finalidade regular os Tribunais do Comércio em substituicdo a
Real Junta do Comércio que foi extinta. Além disso, segundo Cabral (2016), o Cddigo
Comercial “regulamentou as atividades comerciais e a profissdo de comerciante; estabeleceu
garantias para a realizagdo das operagdes comerciais; € instituiu um aparato burocratico
exclusivo para as causas mercantis”, com a criagao dos Tribunais do Comércio, especializados
em “juizos comerciais”. Em rela¢do as atividades comerciais, o codigo definiu as pessoas
habilitadas a comercializar, no Brasil; definiu a pragas mercantis; e definiu quem estavam
subordinados “as leis comerciais” tais como: corretores; agentes de leildes; feitores, guarda-
livros e caixeiros; trapicheiros e administradores de armazéns de depdsito, bem como
comissarios de transportes (CABRAL, 2016). Além da importancia do Coédigo Comercial, vale
também destacar que, em meados da Década de 40, a produgao de café cresceu, transformando-

se no principal produto brasileiro de exportacao.

3.9.1.4 Decreto n° 1.763, de 14 de maio de 1856

A segunda reforma do ensino comercial ocorreu, em 1856, com a publicacdo de novos

Estatutos da Aula do Commercio, através do Decreto n° 1.763, de 14 de maio de 1856, que
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reorganizou a Aula com a cria¢do do Instituto Comercial do Rio de Janeiro em substituigao as

Aulas do Commercio.

O curriculo do curso comercial do Instituto Comercial foi apresentado no item que tratou
sobre o IC. Sobre o funcionamento do IC, o Estatuto expressa que a escolha dos compéndios,
livros e demais objetos de aula, organizagdo dos programas de ensino, designacdo dos
professores para os exames, além de outras atribui¢des, era de responsabilidade da Junta dos

Professores.

Para matricula, no curso, os alunos deveriam ser maiores de 16 (dezesseis) anos, pagar
taxa de matricula, serem aprovados, no exame de admissdo composto das seguintes matérias:
Lingua Nacional (gramatica e escrita); Inglés, Francés, Aritmética, Algebra (até equagdes do 2°
grau), Geometria Plana, Trigonometria. Poderia também ser exigido Alemao, se o Governo
julgasse necessario. Os bacharéis em Letras do Colégio Pedro II; Escola Militar; Academia de
Marinha; e alunos de outras Aula do Commercio (aprovados no 1° ano) poderiam efetuar

matricula, desde que aprovados em lingua inglesa.

Os alunos do 2° ano da antiga Aula do Commercio deveriam realizar, novamente,
matricula, no novo curso, e serem aprovados em novos exames de Geografia e Estatistica
Comercial. J& os alunos do 1° ano, deveriam ser aprovados em Francés e Inglés, bem como
submetida a nova grade curricular. O ano letivo iniciava, em 3 de fevereiro e terminava em 30
de novembro, cada matéria tinha duragdo de uma hora e meia. Os exames finais eram efetuados

na presenc¢a de Professores Examinadores e Comissario do Governo.

Os alunos aprovados que se distinguiam por seu “procedimento moral, assiduidade e
aplicacdo” eram premiados, publicamente, pelo Ministro de Estado dos Negocios do Impérios.
Faziam parte dos prémios recebidos pelos alunos, medalhas, carta de mérito, livros (BRASIL,

1856, p. 208).

Os formandos do novo curso comercial tinham preferéncia, sem a necessidade de fazer
concursos publicos, para ocuparem os cargos de Escriturarios do Tesoura Nacional,
Escriturdrios de Tesourarias, Alfandegas, Consulados, no proprio Instituto Comercial, e

também em outras reparticdes que nao exigiam habilitagdes adicionais.

Havia uma preocupacado, em relagdo a disciplina dos alunos, por exemplo, segundo o

Estatuto, os alunos com 10 (dez) faltas ndo justificadas ou 40 (quarenta) justificadas perdiam a
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matricula, no curso. Assim como, os alunos que praticavam “atos de injuria” contra o Diretor
do Instituto ou Professores eram punidos (BRASIL, 1856, p. 212). Os alunos reprovados por

dois anos consecutivos estavam proibidos de se matricular, novamente, no Instituto.

A inspecao dos cursos era realizada por Comissario nomeado pelo Governo, com funcao
de emitir relatorio anual sobre o ensino, disciplina e economia do Instituto. O Diretor do
Instituto era nomeado por Decreto Imperial, era responsavel em fazer cumprir as determinagdes
estabelecidas, nos Estatutos, Regulamentos e ordens concernentes ao Instituto. O provimento
das vagas de professores era por meio de concurso publico. O Decreto também regulava sobre

a responsabilidade dos demais empregados como Secretérios e Porteiros.

A taxa de matricula, no curso, vide a Figura 39, abaixo, era destinada a compra de
objetos indispensaveis ao funcionamento do Instituto e de livros didaticos para as aulas. Os

livros deveriam compor a biblioteca do Instituto.

Figura 39: Tabela de Taxas do Instituto Comercial

Tabella das taxas a que se referem os
Fstatutos.

Por matricula em cada anno do Institufo.......... 203000
Esta quantia poderd ser paga em duas presta-
¢oes, sendo huma no principic ¢ outra no’
{im do anno.
Pelas certiddes de CXameS....oveeeeereisananoea. 185000
Pelo titulo de habilitagio no fim do Curso.......... 10%000
Por quacsquer certiddes o mesmo ue se paga na
Secretaria d’Estado dos Nepgocios do Imperie.

Fonte: Brasil (1856, p. 233)

O Estatutos de 1856 traz grandes mudangas em comparagdo com ao Regulamento
anterior de 1846, em relacdo ao funcionamento da Aula de Commercio, verifica-se a inclusao
explicita da disciplina Economia Politica, na grade curricular, no ensino comercial. Souza
(2006, p. 379) afirma que, pela primeira vez, Economia Politica integrou a estrutura curricular
do ensino comercial. Também foram incluidas, nessa grade de ensino, Direito Mercantil e
Estatistica Comercial, aplicadas ao comércio e a industria. O autor considera que, a partir desse
Estatuto, o processo de admissao passou a ser mais “rigoroso” com inclusao de Inglés, Francés,

Matematica e Gramatica Portuguesa (SOUZA, 2006, p. 379).
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Saes e Cytrynowicz (2001, p. 40) destacam que, nesse periodo, as Aulas, apesar da sua
tradi¢do, ndo “atraiam” muitos alunos. Segundo os autores, em 1856, existiam 21 (vinte e um)
alunos matriculados, sendo 12 (doze), no primeiro ano, ¢ 9 (nove) alunos, no segundo ano.
Mesmo assim, Castro (2001, p. 21) afirma que o Decreto Lei n® 1.763, de 1856 “deve ser
considerado como o da criagdo do ensino superior de Comércio, culminando com os primeiros

diplomados em Ciéncia Econémica”.

3.9.1.5 Decreto n° 2.741 de 9 de fevereiro de 1861

O Decreto de 1861 dispunha sobre nova organizagao do Instituto Comercial do Rio de
Janeiro. Era um Decreto de cunho administrativo, visando, principalmente, a reformulagdo da
grade curricular do Curso Comercial do Instituto. O curso e disciplinas do novo curriculo foram
apresentadas, no item dedicado ao Instituto Comercial. A seguir, serdo apresentadas algumas
consideragdes sobre o Decreto de 1861. A inspe¢do do Instituto permaneceu sob a

responsabilidade de Comissario do Governo e regido por um Diretor.

O Decreto também reorganizou a nomeagao e a remuneragao dos professores e demais
funciondrios, vide a Figura 40, a seguir. Em especial, os professores brasileiros eram nomeados
por Decreto e gozavam dos mesmos direitos dos professores do Colégio Pedro II. Enquanto os
professores estrangeiros eram nomeados por Portaria, com contratos de no maximo 5 anos,

podendo ser prorrogéveis; também nao tinham direito a jubilagdo, nem remuneracao pecunidria.

Figura 40: Tabela de Vencimentos dos Empregados e Professores do Instituto Comercial

Tabella dos vencimentos dos Empregados, e Professores do
Instituto Commercial do Rio de Janeiro, a que se refere

{ : ORDENADO. |GRATIFICAGA0{  TOTAL.

—_—

B 1 2 8008000 4004000 { 1:2008000
! SECTELATION 1vvnssnsaensneraeeafcreenannas 6005000 | 6005000
| .

L T 3608000 1405000 5008000

| Professores do Curso professional.] 1:2008000 6005000 | 1:8008000
J Professores do Curso preparatorio..| 1:000§000 6008000 { 1:6003000

Fonte: Brasil (1861, p. 125).
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Nesse periodo, o curso comercial continuava ndo atraindo candidatos ao ensino
comercial do Instituto Comercial do Rio de Janeiro. Segundo Saes e Cytrynowicz (2001), em
1863, havia 53 alunos matriculados nos dois anos. Os cursos como Direito, Engenharia e
Medicina atraiam uma quantidade maior de alunos “das classes socialmente mais favorecidas”

(PELEIAS et al. 2007, p. 24).

Como informado, anteriormente, somado a isso, ainda havia as transformagdes no
contexto econdmico, demandando formagdo comercial dos homens de negocio (SAES;
CYTRYNOWICZ, 2001; PELEIAS et al. 2007). Logo, o Decreto de 1863 ¢ uma consequéncia

do novo quadro de complexidade econdmica e valorizagdo do ensino comercial.

3.9.1.6 Decreto n° 3.058 de 11 de marco de 1863

O Decreto de 1863, com 123 artigos, d4 novos Estatutos ao Instituto Commercial do Rio
de Janeiro. O curso comercial passou de dois para quatro anos, além de incluir disciplinas a

nova grade curricular. O curriculo do curso foi apresentado anteriormente.

O Diretor do Instituto Comercial, em consonancia com os professores, era responsavel
em organizar o “sistema pratico de estudos”, tais como, matérias de cada ano, grade de horario,
tempo de duragdo das aulas e das ligdes, compéndios (BRASIL, 1863, p. 81). O Plano de Estudo

deveria ser submetido a aprovagdo do Governo.

Para admissao, os alunos deveriam ser maiores de 13 anos, declarar em requerimento
nome; idade, naturalidade e filiagdo, juntando certiddes ou documentos comprobatdrios; pagar
taxa de matricula, ser aprovados, no exame de admissao efetuado pelo Instituto composto das
seguintes matérias: gramatica; caligrafia. Passou a ser permitido que alunos ouvintes nacionais

e estrangeiros frequentassem os cursos.

O ano letivo iniciava, em 3 de fevereiro, e terminava, em 30 de novembro, observa-se
que ndo ha alteracdo em relagdo ao Decreto de 1856. Os exames (oral e escrito) efetuados pelos
alunos para obterem aprovagdo deveriam ser realizados, na presenga de Comissdo Julgadora,

composta por Professores Examinadores, Comissario do Governo e Diretor do Instituto.

Assim como, no Estatutos de 1856, os alunos aprovados que se distinguiam pelas notas

obtidas, “aplicacdo, assiduidade e merecimento moral” eram premiados em cerimdnia publica,
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na presenca do Ministro e Secretario de Estado dos Negocios do Império (BRASIL, 1863, p.
84). Os alunos aprovados recebiam Carta de Habilitacdo, conforme modelo apresentado na
Figura 41, a seguir, além de gozarem da seguinte vantagem: serem admitidos em concurso (sem
exame prévio) para cargos em Alfandegas e Consulados, Secretarias de Estado, Tesouro

Nacional, Corretor e Leiloeiro (BRASIL, 1863).
Figura 41: Modelo Carta de Habilitagao

INSTITUTO COMMERCIAL DO RIO DE JANEIRO.

Eu F...., Direclor do Instituto Commercial do Rio
de Janciro, tendo presentes os termos de approvagio
obtida pelo Sr. F.... filho de.... nascido em.....
no dia.... de.... de 18.., em todos os cstudos do
mesmo Instituto, e em consequencia da autoridade que
me & dada pelos Estatutos que baixdrdo com o Decreto
ne..... de.... de.... deo...... e do que nelles so
determina, dou esta Carla de habilitacio ao dito Sr.
F.... para quo com ella goze de todos os direitos, e
prerogativas que lhe sdo inherentes. '

Assignatura do Labilitado.

Rio de Janeiro em.... de.... de 18....
Sello pendente.

O Director do Institulo. (Assignatura.) -
O Secrctario do Institulo. (Assignatura.)

Fonte: Brasil (1863, p. 100).

Em relagdo a disciplina dos alunos, eles deveriam respeitar os Professores e Empregados
do Instituto, manter siléncio e aplicacdo, nas aulas, assiduidade, ndo levantar a voz, nem fazer
algazarra e nem passear em magotes dentro das instalagdes do Instituto (BRASIL, 1863). Assim
como, no Decreto de 1856, os alunos com 10 (dez) faltas ndo justificadas ou 40 justificadas
perdiam a matricula, no curso, assim como, os alunos que praticavam “atos de injuria” contra
o Diretor do Instituto ou Professores eram punidos com prisdo “correcional” ou até mesmo

perda da matricula, conforme gravidade do caso (BRASIL, 1863, p. 88).

Os professores eram nomeados por Decreto, precedendo de concurso publico com
provas escritas e orais. A comissdo julgadora era composta por Comissario do Governo,
Adjunto e dois Examinadores, todos designados pelo Governo. Os professores que
completavam 25 anos de exercicio poderiam ser jubilados por recebimento integral do salario,

0s que optavam em continuar trabalhando, apds 25 anos, teriam adicional por ano trabalhado.
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O Estatutos determinava a existéncia de uma Junta de Professores, composta pelo Diretor do
Instituto e professores. A Junta era responsavel pelo julgamento das faltas e delitos cometidos
pelos alunos; propor ementas e alteragdes aos Estatutos; concessao de prémios; designacdo dos

Professores para os exames, também, funcionava como um tribunal interno.

O Estatutos regulava sobre a responsabilidade dos empregados do Instituto: Diretor,
Secretario, Porteiro e Serventes. O Diretor e Comissario do Governo eram nomeados por
Decreto, enquanto Secretdrio e Porteiro eram nomeados por Portaria. O Comisséario do
Governo, além da inspe¢do do curso, era responsavel por: Convocar a Junta,
extraordinariamente; assistir aos exames anuais dos alunos, presidir concursos, julgar a
concessao de prémios aos alunos; estudar as necessidades do Instituto e propor medidas. Ao
Diretor competia organizar o Plano de Estudos, fazer cumprir os Estatutos, Regulamentos e
ordens concernentes ao Instituto. O Plano de Estudo deveria ser submetido a aprovagao do
Governo. Assim como, no Estatutos de 1856, os alunos reprovados por dois anos consecutivos

estavam proibidos de se matricular, novamente, no Instituto.

Desde 1856, o curso comercial do Instituto Comercial continuava ndo atraindo muitos
alunos. A titulo de informacdo adicional, segundo Saes e Cytrynowicz (2001), em 1864, os
cursos de Direito das faculdades de Sao Paulo e Pernambuco somavam juntas 826 (oitocentos

e vinte e seis) alunos, dessa forma, os autores concluem:

Sem duvida, o diploma de bacharel em Direto tinha um forte apelo para os
jovens da elite brasileira, ao passo que o curso de comércio nao devia desfrutar

de prestigio semelhante (SAES; CYTRYNOWICZ, 2001, p. 40).

Ainda sobre a baixa atratividade de alunos para o curso do Instituto Comercial do Rio
de Janeiro, no século XIX, Saes e Cytrynowicz (2001, p. 40) argumentam que os comerciantes
acreditavam obter conhecimentos necessarios a gestdo dos negodcios com a pratica. Dessa
forma, ter formagado comercial formal parece que ndo era uma exigéncia para exercer a carreira
comercial, tampouco, conquistar “ascensdo social”. Além disso, os autores aventam que por ser
um curso pago, talvez, ndo fosse acessivel a uma parcela da populagio (SAES;

CYTRYNOWICZ, 2001).

Vale observar sobre a Aula do Commercio, o rigor no comportamento e aprovacao dos
alunos, bem como o comprometimento com a qualidade do ensino das instituigdes de ensino

comercial. O proximo Decreto sobre o ensino comercial ¢ do ano de 1879.
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3.9.1.7 Decreto n° 7.538 de 15 de novembro de 1879

Esse ¢ um Decreto mais curto, que tem como finalidade extinguir as cadeiras de Francés,
Inglés, Alemao, Caligrafia e Matematicas que haviam sido criadas, no Decreto de 1863. De
cunho administrativo, extinguir também os cargos de Diretor, Secretario e Porteiro do Instituto

Comercial do Rio de Janeiro.

3.9.1.8 Decreto n° 7.679 de 28 de fevereiro de 1880

O Decreto de 1880, com apenas quatro artigos, altera os Estatutos do Instituto Comercial
do Rio de Janeiro e estabelece que o mesmo continua sendo regido pelo Decreto n® 3.058 de
1863. Em especial, esse Decreto reduziu o curso de quatro para dois anos e suprimiu a fung¢ao
de Comissario do Governo. Também alterou a grade curricular, apresentada no capitulo

referente a trajetoria do IC.

De acordo com esse Estatutos, os Cursos Preparatérios para admissdo, no Instituto
Comercial, sio mantidos. Para matricula, os alunos deveriam ser aprovados, no exame de
admissdo, composto das provas de Gramatica, Caligrafia, Inglés, Francés, Alemao, Aritmética
(com aplicagdo especial as operagdes comerciais), Algebra (até equagdes do 2° grau),
Geometria Plana e espacial, Trigonometria. Os exames deveriam ser prestados, na Inspetoria
Geral da Instrugdo Publica, no colégio a Pedro II, ou perante dos delegados especiais nas

provincias.

O Instituto Comercial do Rio de Janeiro foi extinto, em 1882, por ndo atender as
necessidades do comércio local com um “programa ndo compativel com as reais necessidades
dos empregados do comércio” (BIELISNKI, 2000, p. 3, 10). A autora ainda faz referéncia que
o jornal Cruzeiro de 26 de junho de 1882 fez mencao ao encerramento do Instituto, em seu
editorial. Além disso, menciona que o motivo para o desaparecimento do Instituto ¢ a grande
quantidade de “papelério” e informacdes exigidos para matricula, no curso comercial do
Instituto (p. 3). Outra evidéncia do encerramento das atividades educacionais do Instituto
Comercial, também foi verificado por Bielisnki (2000), a autora cita que no Relatorio do
Ministro de Estado de 1882 ¢ informado que o Instituto Comercial ndo funcionava ha muito

tempo por falta de alunos.

Ante ao exposto, pode-se afirmar que a dificuldade de o curso do Instituto ndo atender

as exigéncias do comércio, na capital do Império, a época, somado ao obstaculo em atrair alunos
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foram os principais motivos para o encerramento das atividades do Instituto Comercial do Rio
de Janeiro. Bielisnki (2000) argumenta que o alto servi¢o prestado pelo Liceu de Artes e
Oficios, inaugurado no mesmo ano, na educagdo comercial, também justificou a extin¢do do

Instituto Comercial mantido pelo Governo.

No proximo item, serdo apresentadas as regulacdes referentes ao periodo de

funcionamento do ensino comercial nas Escolas de Comércio.

3.9.2 Regulamentacées das Escolas de Comércio

Ap6s o periodo de funcionamento da Aula do Commercio e do Instituto Comercial,
emerge um novo ciclo do ensino comercial caracterizado por grandes transformagdes. Essas
mudangas sdo resultantes de uma combinacdo de fatores econdmicos e sociais, tais como:
aumento da produgdo cafeeira e urbanizagdo, em especial, da cidade de Sdo Paulo; e o
crescimento dos servigos publicos, demandando qualificacdo das pessoas para exercerem novos

cargos publicos e privados.

No proximo topico, serdo apresentados os Decretos-Lei do ensino comercial brasileiro.

3.9.2.1 Decreto-Lei n° 1.339 de 09 de janeiro de 1905

O Decreto-Lei de 1905 foi a primeira legislagcdo sobre o ensino comercial, que trouxe
orientacdes aos cursos criados e mantidos por institui¢des privadas, no pais. Com apenas trés
artigos, declarou institui¢des de utilidade ptblica a Academia de Comércio do Rio de Janeiro e
a Escola Pratica de Comércio de Sdao Paulo, ambas fundadas, em 1902. E também reconheceu
os diplomas expedidos por essas instituicdes como de carater oficial. Determina a existéncia de

dois cursos, Geral e Superior, assim estruturados:

1) O Curso Geral: Era um preparatorio para o Curso Superior, habilitava para o exercicio

das fungdes de guarda-livros, perito judicial e empregos da Fazenda.

As disciplinas ministradas compreendiam o ensino de Portugués, Francés, Inglés,
Aritmética, Algebra, Geometria, Geografia, Historia, Ciéncias Naturais, (inclusive o

reconhecimento de drogas, tecidos e outras mercadorias), No¢des de Direito Civil e Comercial,
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bem como Legislacdo de Fazenda e Aduaneira, Pratica Juridico-Comercial, Caligrafia,
Estenografia, Desenho e Escrituragdo Mercantil. No Curso Geral, o ensino deveria ser de cunho,
essencialmente, pratico, devendo o contetido das disciplinas matemadticas ser de aplicacao total
ao comércio e, no ensino de linguas, deveriam ser ensinadas de modo que os alunos pudessem

falar e escrever, corretamente, o idioma lecionado para pratica comercial.

2) Curso Superior: Habilitava para os cargos de agentes consulares, funcionarios do
Ministério das Relacdes Exteriores, atuarios de companhias de seguros e chefes de

contabilidade de estabelecimentos bancérios e de grandes empresas comerciais.

As disciplinas ministradas compreendiam o ensino de Geografia Comercial e
Estatistica; Histéria do Comércio e da Industria; Tecnologia Industrial ¢ Mercantil; Direito
Comercial e Maritimo; Economia Politica; Ciéncia das Finangas; Contabilidade do Estado;
Direito Internacional; Diplomacia, Historia dos Tratados e Correspondéncia Diplomatica;
Alemao; Italiano; Espanhol; Matematica Superior; Contabilidade Mercantil Comparada e

Banco Modelo.

Além das disciplinas obrigatdrias, as instituicdes que ofereciam cursos regulares
poderiam, também, ofertar aulas livres de outras matérias, conforme conveniéncia, desde que
essa contribuisse para a eleva¢ao do nivel moral e intelectual dos que se dedicavam a carreira
do comércio. Foi estabelecido que os alunos diplomados, pelos extintos Instituto Comercial
(mantido pelo Distrito Federal) e Academia do Comércio de Juiz de Fora, gozariam de todos

os direitos estabelecidos no Decreto.

Esse ¢ um Decreto-Lei genérico, pois ndo legisla sobre o funcionamento das institui¢des
de ensino, no que tange a duracao dos cursos, diplomas emitidos, idade minima para matricula,
entre outras. Porém, apresentou grande importancia, em estabelecer o inicio da acdo do
Governo, sobre as instituicdes privadas de ensino comercial. De forma resumida, a Figura 42,

a seguir, demonstra a estrutura dos cursos que o Decreto-lei de 1905 organizou:
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Figura 42: Estrutura dos Cursos Comerciais em 1905

//: =

N
A

Fonte: Desenvolvido pela autora com base no Decreto-Lei, BRASIL (1905)

Ao comparar as estruturas dos cursos do Decreto-Lei (1905) e Fecap, nesse mesmo
periodo, percebeu-se que a estrutura ¢ mesma com a oferta de dois cursos: Geral e Superior,

assim como, os curriculos sdo semelhantes.

3.9.2.2 Decreto-Lei n° 1.423 de 27 de novembro de 1905

O Decreto n° 1.423, também de 1905, ¢ um decreto simplificado com apenas dois
artigos. Seu objetivo principal ¢ estender a Escola Comercial da Bahia, fundada, em 12 de
marg¢o de 1905, as disposi¢des do Decreto anterior n® 1.339 publicado, no mesmo ano. Dessa
forma, esse Decreto ndo reza sobre disciplinas ministradas, duracdo dos cursos, formas de
ingresso, diplomas conferidos, perfil dos discentes e docentes. Nesse caso, por se tratar de uma
Decreto de cunho administrativo, ndo cabe a representacdo grafica da estrutura dos cursos,

tendo em vista, que esse Decreto ndo regula sobre a estrutura dos cursos do ensino comercial.

3.9.2.3 Decreto-Lei n® 4.724-A de 23 de agosto de 1923

Em 1923, o Decreto n®4.724-A, com apenas cinco artigos, tinha como principal objetivo
equiparar diplomas expedidos por outras instituicdes de ensino comercial 3 Academia de

Comércio do Rio de Janeiro. As escolas de comércio equiparadas foram: Academia de Ciéncias
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Comerciais do Estado de Alagoas; dos Cursos de Comércio do Lyceu de Artes, Oficios e
Comércio do Sagrado Coracdo de Jesus (em Sao Paulo); do Instituto Comercial Mineiro; do
Instituto Lafayette (na Capital Federal) e do Lyceu de Nossa Senhora Auxiliadora (em
Campinas), mantidos pela Pia Congregacdo Salesiana; da Escola Comercial (mantida pela
Sociedade de Educagado e Ensino de Campinas); da Escola Pratica do Comércio (da Associagdo
Comercial do Pard); da Escola de Comércio (da Fénix Caixeiral do Ceard); e da Academia de
Comércio (da Associacdo Comercial de Pernambuco). Além disso, determinou que todas as
instituicdes de ensino citadas, deveriam funcionar em observancia aos programas de ensino

constantes, no Decreto de 1905.

O aspecto mais importante desse Decreto, refere-se a intengcao do Governo, em fiscalizar
as instituigdes de ensino comercial, ou seja, registra-se os primeiros sinais de intervencao dos
orgdos oficiais, na fiscalizagdo do ensino comercial mantidos por instituicdes particulares, no
Brasil. Em seu Artigo 3°, dispde que “o Governo instituird desde j& a fiscalizagdo destes e

demais estabelecimentos congéneres ja reconhecidos” (BRASIL, 1923).

Assim como o Decreto anterior, também nao regula sobre grade curricular, duracao dos
cursos, formas de ingresso, perfil dos discentes e docentes, e outros aspectos funcionais dos

cursos.

3.9.2.4 Decreto-Lei n° 17.329 de 28 de maio de 1926

Trés anos depois, foi publicado, em 1926, o Decreto n® 17.329, com 19 artigos, que
instituiu a fiscalizacdo dos estabelecimentos do ensino técnico comercial reconhecidos,
oficialmente, pelo Governo Federal. Reafirma algumas diretrizes do Decreto de 1905, como
por exemplo, manteve os cursos Geral e Superior, bem como o carater pratico do ensino
comercial. Ao mesmo tempo, trouxe algumas inovagdes: estabeleceu o periodo de duragdo dos
cursos de quatro anos, para o Geral, e de trés anos, para o Superior; regulou sobre a distribui¢ao
das disciplinas, em anos, cadeiras e numero de aulas minimas, conforme apresentado, no
Quadro 32, a seguir. Cada cadeira deveria ocorrer, no minimo duas aulas por semana, ¢ a

duragdo ndo poderia ser inferior a 40 minutos.
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O Curso Geral (de 4 anos) passou a ser obrigatoria a oferta para todos os
estabelecimentos de ensino, com disciplinas distribuidas em dois grupos: Propedéuticas e

Técnicas:

a) Propedéuticas: Com as seguintes disciplinas: Linguas Portuguesa, Francesa e
Inglesa; Nog¢des de Ciéncias Naturais (fisica; quimica e historia natural); Matematicas
(aritmética, dlgebra e geometria); Geografia Fisica e Politica; Geografia do Brasil; Historia

Geral e do Brasil; Instrugdo Moral e Civica; Caligrafia; Datilografia; e Desenho.

b) Técnicas: Composta das disciplinas: Nog¢des de Geografia Econdmica e da Historia
do Comércio; Agricultura e Industria; Merceologia e Tecnologia Merceoldgica; Matematicas
Aplicadas (operagdes financeiras a curto e a longo prazo); No¢des de Direito Constitucional,
Civil e Comercial; Legislagdo de Fazenda e Aduaneira; Pratica Juridico-Comercial;
Contabilidade (integral); Complementos de Ciéncias Naturais aplicadas ao Comércio;

Estenografia; Datilografia; e Pratica de Comércio.

Quadro 32: Grade Curricular Governo Curso Geral 1926

Ca
dei
ras
Instrugdo Moral e Portugués Portugués Matematicas Aplicadas
1* | Civica (bindmios e séries; tipos
de empréstimos; calculo
de probabilidades e
seguros de coisas e vida)
Portugués Francés Francés Contabilidade Bancaria
2° e de Companhias de
Seguros.
Francés Inglés Inglés Contabilidade Publica:
3 (classificagdo da
despesa e da receita).
Inglés Matematicas: Contabilidade Complementos de
4* Aritmética (teoria | Agricola e Fisica, Quimica;
e pratica); Industrial
Algebra (teoria e Historia Natural
pratica, até (aplicadas ao comércio).
equacdes do 2°
grau, inclusive)
- Cinco aulas por
semana: trés de
aritmética e duas
de algebra)
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Matematicas: Contabilidade Algebra (equacdes | Nogdes de Direito
5% | Aritmética (parte Mercantil biquadradas, Constitucional, Civil
pratica): Algebra (até | (métodos de irracionais, (pessoas, dominios e
equacdes do 1° grau, | classificacdo de logaritmos, e suas | atos juridicos) e
inclusive) papéis e sistemas | principais comercial (atos e
de fichas) aplicagoes); sociedades mercantis);
- Cinco aulas por Geometria (plana | Pratica Juridico-
semana: trés de € No espago) Comercial;
aritmética e duas de - Quatro aulas por
algebra) semana: duas de
cada matéria.
Contabilidade Geografia do Nogoes de Legislacao de Fazenda e
6" Brasil Geografia Aduaneira;
Econdmica;
Historia do
Comércio da
Agricultura e da
Industria.
Geografia Fisica e Historia Geral Nocgdes de Fisica, | Nog¢des de “Mercologia
7* | Politica (especialmente do | Quimica e e Tecnologia
Brasil Historia Natural. Merceologica”.
-Aula de Caligrafia
-Aula de -Aula de - Aula Pratica de
Datilografia; Mecanografia; e Comércio;
Desenho (a méo Desenho
livre aplicado a0 | Geométrico. Processos de
comercio). Propaganda Comercial e
Antncios.
-Aula de Estenografia.

Fonte: Desenvolvido pela autora com base no Decreto-Lei n® 17.329, BRASIL (1926)

Em relacdo as formas de ingresso, nos cursos, os candidatos deveriam realizar exame
de admissdo (um tipo de “vestibular” da época). Ficaria isento deste exame, o candidato que
exibisse certificado de aprovagdo em estabelecimento oficial ou equiparado. Somente poderiam

se matricular, no Curso Superior, os alunos diplomados, no Curso Geral.

O Curso Superior, com duracdo de trés anos, de carater facultativo pelas institui¢des
de ensino comercial. Este curso compreendia o ensino de uma das trés linguas: Alema, Italiana
ou Espanhola, bem como as seguintes disciplinas: Geografia Humana; Geografia Comercial e
Estatistica; Historia do Comércio da Agricultura e da Industria; Nogdes de Arte Decorativa,
Tecnologia Industrial e Mercantil; Direito Comercial e Maritimo; Economia Politica;
Psicologia (aplicada ao comércio); Direito Industrial e Legislacio Operaria; Ciéncia das
Finangas; Contabilidade do Estado; Direito Internacional, Diplomacia, Historia dos Tratados e

Correspondéncia Diplomatica, Matematicas Aplicadas (revisdo e complementos); Direito
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Constitucional e Administrativo; Ciéncia da Administragdo; Contabilidade Mercantil
Comparada; e Banco Modelo. A distribuicdo das disciplinas por ano e cadeiras ¢ apresentada,

no Quadro 33, a seguir.

Quadro 33: Distribui¢@o das Disciplinas do Curso Superior por ano e cadeiras

Cadei
ras
Alemao ou Alemao ou Italiano | Alemao ou Italiano
12 Italiano ou ou Espanhol ou Espanhol
Espanhol
Matematicas Obrigacdes de Contabilidade
24 (aplicadas as Direito Civil, Mercantil
operagdes Direito Comercial | Comparada; Banco
comerciais) e Maritimo Modelo
Geografia Economia Politica; | Direito Internacional,
3 Humana; Ciéncia das Diplomacia, Historia
Geografia Finangas dos Tratados;
Comercial Correspondéncia
Consular e
Diplomatica
Tecnologia Historia do Direito Industrial e
4° Industrial e Comércio, da Legislac¢ao Operaria
Mercantil; Agricultura e da
Industria;
Contabilidade Direito Psicologia (aplicada
5* Administrativa, Constitucional e ao comércio);
Agricola e Administrativo;
Industrial. Nogdes de Arte
Ciéncia da Decorativa.
Administragao.

Fonte: Desenvolvido pela autora com base no Decreto-Lei n° 17.329, BRASIL (1926)

Para ingresso, nos cursos, os alunos deveriam possuir idade minima de 12 anos, para o
Curso Geral, e 16 anos, no Curso Superior, além de apresentar atestado de satide e cartdo de
vacinagdo. Para a aprovacdo dos alunos, deveriam ser efetuados exames finais de cada
disciplina, levando em consideracdo a média do ano, obtida por meio de provas, no minimo,
trimensais. Deveriam ser organizadas bancas examinadoras com professores ou substitutos
regulares para realizagdo de provas orais. Os formados, no Curso Geral, receberiam diplomas

de Contador, de Curso Superior, de Graduados em Ciéncias Econdmicas e Comerciais. Ainda
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foi outorgado, neste Decreto, que as instituigdes de ensino poderiam manter Cursos de

Especializa¢ao destinados a profissdes: Atuaria, Consular, Pericia Contabil, etc.

O Decreto estabeleceu, também, sobre as obrigagdes administrativas das institui¢des de
ensino. Determinou que as escolas deveriam possuir em sua estrutura, “gabinete” de fisica,
laboratérios de andlises quimica e bibliotecas especializadas, nas disciplinas dos seus cursos.
Ainda em relacdo ao funcionamento dos cursos, definiu o periodo letivo com, no minimo, nove
meses por ano. Em relagdo ao provimento dos docentes, deveria ser por meio de concurso ou

estagio, de, no minimo, dois anos.

Fiscais nomeados pelo ministro da Agricultura, Industria e Comércio eram responsaveis
por fiscalizar os estabelecimentos de ensino comercial. A fiscalizagdo abrangia toda a
organizacdo e funcionamento das institui¢des, devendo o fiscal apresentar relatorio
circunstanciado das ocorréncias verificadas. Ainda sobre os mecanismos de fiscalizagao,
obrigava os diretores das instituicdes de ensino a apresentarem, anualmente, relatorio
minucioso do funcionamento da instituicdo, em especial, a regularidade das aulas e
cumprimento dos programas. O relatério deveria conter as seguintes informagdes: a) relagao
nominal dos alunos matriculados, nos respectivos cursos e anos; b) aptiddo do quadro do corpo
docente; ¢) quadro estatistico das aulas, consignando o nimero de licdes, em cada cadeira e em
cada ano, bem como os totais do ano letivo; d) mapa estatistico da frequéncia das aulas; e)
resultado dos exames e provas parciais de cada cadeira, em cada ano; f) legalidade dos diplomas
conferidos; g) movimento do fundo de patriménio, balanco da receita e da despesa,
devidamente, documentado, quando se tratar de estabelecimentos subvencionados pelo

Governo Federal; e h) programas de ensino.

Ap0s apresentagdo dos principais topicos do Decreto-Lei de 1926, temos a estrutura de

cursos esquematizada, na Figura 43, a seguir.
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Figura 43: Estrutura dos Cursos Comerciais em 1926

) Diploma de Contador

N Diploma de Graduado em

Ciéncias Econdmicas e
3 anc Comerciais

Fonte: Desenvolvido pela autora com base no Decreto-lei, BRASIL (1926)

O Decreto de 1926 manteve a estrutura anterior de cursos, mas trouxe relevantes
alteragdes, na politica educacional do ensino comercial, no Brasil. Destaca-se como a primeira
delas, a institui¢do da fiscalizacdo do Governo sobre o ensino comercial. Decorrente da nova
politica educacional, passou a constar, nos relatdrios oficiais do governo elaborados pelos
Ministérios da Agricultura, Industria e Comércio, bem como enderecados ao presidente do pais,
de 1926 a 1929, as informagdes gerais sobre o funcionamento ensino comercial a €poca
(PERES, 2007, p. 6). Ainda segundo o autor, no relatoério anual do ministro da Agricultura de
1926, quando apresentou pela primeira vez informagdes sobre ensino comercial, esclarece que
o objetivo do Decreto de 1926, publicado, no mesmo ano, era de “melhorar e coordenar” o
ensino comercial, no pais, por meio da “fiscalizagdo e o controle do governo”. Além disso,
buscava “garantir a eficiéncia, uniformizacdo e graduacdo conveniente a todos os
estabelecimentos, estimulando-os e aperfeicoando-os de acordo com os métodos modernos”

(PERES, 2007, p. 6).

No ano seguinte, com base, no relatério do ministro da Agricultura de 1927, Peres (2007,
p. 6) afirma que um dos beneficios do Decreto de 1926, na visdo do Governo, era separar as
“escolas sérias” das que favoreciam a “concorréncias desleal”, no ensino comercial. Também
assegurar “a moralidade e a idoneidade pedagogica dos estabelecimentos fiscalizados”. Neste
mesmo relatdrio, ainda do ponto de vista do Governo, o Decreto promoveu a “introdugdo de

disciplinas inexistentes, nas escolas de comércio, tais como: a merceologia; a ‘arte de vender e
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de comprar’; a arte de anunciar; e a pratica de escritorio, com o emprego da mecenografia”.
Dessa forma, o ensino comercial assumiu um “carater mais complexo”, sendo capaz de atrair
empregados e capacita-los para serem “contabilistas, patrdes, gerentes, vendedores,
compradores, anunciantes, homens de visdo nova, capazes de manejar a riqueza do Brasil”

(PERES, 2007, p. 6).

No relatorio do Ministério da Agricultura de 1928, o autor destaca que, para o Governo,
a fiscalizacdo era importante, na organiza¢do das escolas de comércio, pois auxiliava “na
organizagdo de sua secretaria, de seus arquivos e programas”, cooperava na “implantagdo de
novos cursos ou no aperfeicoamento e melhoria dos ja existentes”. Por Gltimo, determinava a
necessidade de instalacdes minimas para o funcionamento das instituigdes, tais como: “o

gabinete de fisica; o laboratério de quimica; o museu comercial; e o escritorio-modelo”

(PERES, 2007, p. 6).

Os ministros também forneciam informag¢des quantitativas sobre o funcionamento do
ensino comercial. Segundo Peres (2007), em 1928, foram fiscalizadas 27 instituigdes, €, no ano
seguinte, 1929, mais de 70 instituicdes de ensino comercial. Destacou-se o crescimento da
quantidade de matriculas, nos cursos, de candidatos provenientes das “melhores familias”.
Ainda, nesse sentido, Saes e Cytrynowicz (2001, p. 45) afirmam que o Decreto de 1926 abriu
espaco para a distingdo entre as profissdes, para as quais os cursos habilitavam - Curso Geral
de Contador e Curso Superior graduado em Ciéncias Economicas. Dessa forma, dando um
passo importante, na “valorizagao social dessas profissdes, embora ainda longe da equiparagdo

aos tradicionais cursos de Direito, Medicina e Engenharia”.

O Decreto de 1926 legitimou, de alguma forma, o curso superior da Faculdade de
Ciéncias Politicas e Economicas do Rio de Janeiro, instalado desde 1919, na Academia de
Comércio do Rio de Janeiro (SAES; CYTRYNOWICZ, 2001). Por outro lado, Silva (1958, p.
20) aponta que o Curso Superior de Administragdo e Finangas apresentava “caracteristicas
estranhas e até pilhéricas”, pois apesar de ser denominado como Curso Superior, conforme
Decreto, ndo era reconhecido pelo Ministério da Educacdo. Além disso, o diploma conferido
era de bacharel em economia. Dessa forma, ainda segundo o autor, “era um dispositivo para
transformar, legalmente, perito-contadores e atuarios em economistas, via administra¢do e
financas” (SILVA, 1958, p. 20). Portanto, somente poderia ser economista o perito-contador

ou os atudrios. O referido autor classifica como “privilégio absurdo, caprichoso, sem nenhuma
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base logica ou cientifica” (p. 20). Ante a esta distor¢@o, o curso “ndo encontrou, no meio cultural
brasileiro, terreno propicio ao seu desenvolvimento. As estatisticas revelam que a tentativa foi

totalmente frustre” (SILVA, 1958, p. 20).

3.9.2.5 Decreto-Lei n° 19.402 de 14 de novembro de 1930

O Decreto de 1930 ¢ uma regulamentacdo de cunho administrativo. Por meio dele, foi
criado o Ministério dos Negocios da Educacdo e Satde Publica e foram incorporadas ao novo
6rgdo algumas institui¢des publicas, entre elas a Superintendéncia dos Estabelecimentos do

Ensino Comercial.

A Primeira Republica, que vai até Revolucao de 1930, ¢ um periodo caracterizado pelo
reconhecimento do Governo da importancia do ensino comercial para o “desenvolvimento da

economia brasileira”, da fiscalizacdo e controle (PERES, 2007, p. 7-8).

3.9.2.6 Decreto-Lei n® 20.158 de 30 de junho de 1931

Em 1931, Francisco Campos Sales, Ministério da Educacdo e Saude Publica, editou um
conjunto de Decretos, regulando a primeira reforma, educacional no pais. Conhecida como
Reforma Campos Sales, visava estruturar e centralizar, na administra¢do federal, os cursos
superiores, 0 ensino secundario e o ensino comercial. O ensino primario e normal continuaram

na algada dos Estados.

O Decreto de 1931 modificou, completamente, a estrutura do ensino comercial
brasileiro por meio dos seus 82 artigos. Este Decreto marcou, definitivamente, o término do
periodo de autonomia das institui¢des de ensino comercial, no Brasil, bem como definiu os
cursos em: Curso Elementar de Auxiliar do Comércio; Curso Propedéutico; Cursos Técnicos e
Curso Superior; e seus respectivos programas. Criou e regulamentou o Conselho Consecutivo
do Ensino Comercial, que tinha como presidente o ministro da Educagao e Saude Publica, como
vice-presidente o superintendente do Ensino Comercial, 6rgaos responsaveis em fiscalizar o
funcionamento das institui¢des e registrar os diplomas emitidos pelas institui¢des de ensino
comercial. E, muito importante, regulamentou a profissdo de contador. Sobre cursos,

disciplinas e distribuicao serdo apresentados a seguir:
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a) Curso Elementar de Auxiliar do Comércio: Com duracdo de 2 anos, com a seguinte
grade curricular das disciplinas: 1) Caligrafia; 2) Datilografia; 3) Portugués; 4) Inglés;
5) Aritmética; 6) Contabilidade (nog¢des preliminares); e 7) Contabilidade Mercantil.
Para este Curso, o Decreto ndo especifica as disciplinas por ano, somente enumera as
disciplinas a serem lecionadas. Os alunos que finalizavam o curso recebiam certificado

de conclusao.

b) Curso Propedéutico: Com duragio de 3 anos, era como se fosse um preparatorio para
os Cursos Técnicos e Superior. Os alunos que terminavam o Curso Geral e Propedéutico

tinham direito a certificados.
As disciplinas ministradas por ano estdo demonstradas, no Quadro 34, a seguir:

Quadro 34: Grade Curricular Governo Curso Propedéutico 1931

1° 2° 3¢
Portugués; Francés, | Portugués; Francés, Francés, Inglés,
Inglés, Matematica | Inglés, Matematica Matematica
(Aritmética), (Aritmética) (Geometria) Fisica,
Geografia; Historia da Corografia do Quimica e Historia
Civilizagdo. Brasil; Historia do | Natural e Caligrafia.
Brasil.

Fonte: Desenvolvido pela autora com base no Decreto-lei, BRASIL (1931)

c) Cursos Técnicos: Foram criados 5 cursos técnicos, com dura¢do de 2 e 3 anos. Para
esses cursos foram detalhadas a grade curricular por ano, dos seguintes cursos: 1) Curso
Técnico Secretario; 2) Curso Técnico em Guarda-Livros; 3) Curso Técnico em
Administrador-vendedor; 4) Curso Técnico em Atudrio; 5) Curso Técnico em Perito-
Contador. Os alunos dos cursos técnicos eram diplomados, respectivamente, em perito-

contador, guarda-livros, administrador-vendedor, atudrio e secretario.

Cabe ressaltar que, apesar do Curso Técnico Secretario ser de 2 anos, o Decreto somente
enumerou as disciplinas que faziam parte da grade curricular, mas nao distribuiu por anos assim

como fez aos demais cursos técnicos.
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Quadro 35: Grade Curricular Governo Cursos Técnicos 1931

1° 2° 3¢
Curso Técnico 1) Correspondéncia
Secretario Portuguesa, Francesa e
(2 anos) Inglesa; 2) Nogdes de
Direito Constitucional;
(Decreto somente | 3) Legislagao Fiscal; 4)
lista as Organizagdo de
disciplinas, ndo Escritorios; 5)
define por ano) Estenografia; 6)
Mecanografia.
Curso Técnico 1) Contabilidade 1) Contabilidade
em Guarda- (Nogdes preliminares); Mercantil; 2) Matematica
Livros 2) Matematica Comercial; 3) Legislacao
Comercial; 3) Nogoes de | Fiscal; 4) Técnica
Direito Comercial; 4) Comercial; Processos de
Estenografia; 5) Propaganda (meios
Mecenografia. correntes de publicidade);
5) Estenografia; 6)
Mecenografia.
Curso Técnico 1) Francés Comercial; 2) | 1) Nogdes de Direito
de Inglés Comercial; 3) Constitucional Civil e
Administrador- | Matematica Comercial; | Comercial; 2) Economia
vendedor 4) Merceologia e Politica e Finangas; 3)
Tecnologia Legislacao Fiscal; 4)
Merceologia; 5) Geografia Economica; 5)
Desenho; 6) Técnica Comercial;
Mecanografia. Processos de Propaganda
(métodos de propaganda;
preceitos que devem ser
observados na sua
aplicagdo e vantagens que
proporciona as
organizagdes comerciais e
industriais. Exercicios
frequentes de redacdo de
anuncios estimulando os
dotes de imaginacao).
Curso Técnico 1) Contabilidade 1) Contabilidade 1) Contabilidade dos

de Atuario

(Nogdes preliminares);
2) Matematica
Comercial; 3) Nogdes de

Mercantil; 2) Matematica
Financeira; 3) Nog¢des de
Direito Comercial

Seguros; 2) Calculo
Atuarial; 3)
Legislacao de

Direito Constitucional e | Terrestre; 4) Economia Seguros; 4)
Civil; 4) Legislagao Politica e Finangas; 5) Estatistica; 5)
Fiscal; 5) Esterografia; Merceologia e Tecnologia | Seminario
6) Mecanografia. Merceologica; 6) Técnica | Econdmico.
Comercial e Processos de
Propaganda.
Curso Técnico 1) Contabilidade 1) Contabilidade 1) Contabilidade
Perito-Contador | (Nocdes preliminares); Mercantil; 2) Matematica | Industrial e Agricola;
2) Matematica Financeira; 3) Nocdes de 2) Contabilidade
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Comercial; 3) Nogdes de
Direito Constitucional e
Civil; 4) Legislagao
Fiscal; 5) Esterografia;
6) Mecanografia

Direito Comercial
Terrestre; 4) Merceologia
e Tecnologia
Merceologica; 5) Técnica
Comercial e Processos de
Propaganda; 6) Economia
Politica e Finangas.

Bancaria; 3) Historia
do Comércio,
Industria e
Agricultura; 4)
Pratica do Processo
Civil e Comercial; 5)
Seminario
Econdémico; 6)
Estatistica.

Fonte: Desenvolvido pela autora com base no Decreto-lei, BRASIL (1931)

d) Cursos Superior de Administracao e Financas: (com 17 disciplinas e duragdo 3 anos).

Conferia dois diplomas com e sem defesa de tese: Com defesa de tese os que eram

diplomados recebiam o titulo de Doutor em Ciéncias Economicas, e sem defesa de tese

recebiam o de Bacharel em Ciéncias EconOmicas.

Quadro 36: Grade Curricular Governo Curso Superior de Administrag¢do e Finangas 1931

2) Matematica Financeira;
3) Geografia Economica;
4) Direito Constitucional e
Civil;

5) Economia Politica

Bancaria;

3) Direito Internacional
Comercial,

4) Ciéncia da Administragdo;
5) Legislagao Consular;

6) Psicologia, Logica e Etica.

1° Ano 2° Ano 3° Ano
1) Contabilidade de 1) Contabilidade Publica; 1) Direito Administrativo;
Transportes; 2) Finangas e Economia 2) Politica Comercial,

Regime Aduaneiro
Comparado;

3) Historia Econdmica da
América; Fontes da Riqueza
Nacional,;

4) Direito Industrial e
Operario;

5) Direito Internacional
(Diplomacia; Historia dos
Tratados; Correspondéncia
Consular e Diplomatica);
6) Sociologia.

Fonte: Desenvolvido pela autora com base no Decreto-lei, BRASIL (1931)

e) Cursos Especializados: A oferta de Cursos Especializados era facultativa, porém, para

obter reconhecimento oficial do Governo, era obrigatorio que as institui¢des de ensino

ofertassem o Curso Propedéutico e, pelo menos, um Curso Especial. Também, eram

obrigados a criar e manter, conforme os cursos, em funcionamento, gabinete de fisica;

laboratorio de quimica; museu de merceologia e historia natural. De acordo com a

respectiva regido econdmica, biblioteca apropriada; instalagdes de escritorio modelo
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para execucdo dos respectivos exercicios, observagdes, experiéncias e escrituragdes, de

acordo com finalidade de cada curso.

Os Cursos Propedéutico e Auxiliar do Comércio foram definidos como “porta de

entrada para os demais Cursos Técnicos e Superior. Determinou idade minima de 12 anos e
para matricula, no 1° ano, o candidato deveria apresentar os seguintes documentos: 1) certidao
provando a idade minima de 12 anos; 2) certificado de aprovagdo, nos exames de admissao; 3)
atestado de sanidade e vacinagdo ou revacinagao recente; e 4) recibo de pagamento da taxa de

matricula.

Como os Cursos Técnicos eram continuacio do ensino comercial iniciado pelos Cursos

Propedéutico e Auxiliar do Comércio, para matricula, era obrigatdrio apresentar certificado de
conclusio do Curso Propedéutico, ou certificado de aprovacao, na 5 série do curso secundario
expedido pelo Colégio Pedro II, ou institutos congéneres a este equiparado. Também apresentar
os documentos relacionados: 1) atestado de identidade; 2) atestado de idoneidade moral; 3)

atestado de sanidade; e 4) recibo de pagamento da taxa de matricula.

Para ingresso no Curso Superior de Administragdo e Finangas, era exigido os diplomas

de Atudrio ou de Perito-Contador, além dos itens para matricula nos cursos técnicos. Poderiam
ingressar os alunos diplomados em Atuario e Perito-Contador, desde que comprovassem

aprovacao.

Sobre o regime escolar, regulamentou que o ano letivo teria inicio, em 1 de margo e,
termino em 30 de novembro, as férias escolares seriam na 2* quinzena de junho a 1* de julho.
Determinou o nimero minimo de 2 aulas por semana, com a duracdo minima de 40 minutos,
totalizando 18 aulas por ano de cada disciplina, com exce¢do do preparatorio para o exame de

admissao.

Como formas de avaliagdo, para a aprovacdo final, eram consideradas: frequéncia
obrigatdria de, no minimo, dois ter¢os das aulas de cada disciplina; provas trimestrais; trabalhos
praticos; e arguicdes ao longo do ano letivo. As provas escritas eram aplicadas pelos professores
e as provas orais por banca examinadora. O aluno deveria obter média igual ou superior a 3, em

cada disciplina e média igual ou superior a cinco, no conjunto das disciplinas.

O provimento das vagas, para os cargos de professor, era por meio de concurso ou

estagio, no magistério de, no minimo, 2 anos. Os docentes eram responsaveis por elaborar os
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programas e compéndios (livros, manuais, livretos, etc.) das suas aulas, que eram submetidos a
aprovacao da fiscalizagdo do orgdo responsavel do Governo antes do inicio das aulas. Ainda

em relacdo a fiscalizacdo, o Decreto determina em seus artigos 24 e 25 que:

Art. 24. Os professores terdo completa autonomia doutrinaria nas matérias de

suas cadeiras.

Art. 25. A fiscalizagao tera o direito de chamar a atencdo para erros e defeitos
dos métodos de ensino e para tudo o que estiver fora dos preceitos e das
instrugdes expedidas pela Superintendéncia do Ensino Comercial, podendo
propor a suspensdo das regalias das escolas, se estas ndo atenderem as suas

exigéncias (BRASIL, 1931).

Outro grande marco desse Decreto foi a regulagdo da profissdo de contador, os
certificados do Curso Elementar do Comércio e dos diplomas dos Cursos Técnicos de Perito-
Contador, Guarda-Livros, Administrador-Vendedor, Atuério, Secretario e o Curso Superior de
bacharel em Ciéncias Economicas, expedidos pelos estabelecimentos reconhecidos pela
Superintendéncia, que recebiam diplomas, titulos ou atestados de guarda-livros e contadores.
Também foram considerados contadores os portadores de diplomas conferidos, na vigéncia da

legislagdo anterior, por institutos de ensino comercial reconhecidos oficialmente.

Os guarda-livros praticos, ou seja, que ja exerciam ou tinham exercido a profissdo,
gozaram das prerrogativas do Decreto 1931. Para tal, os mesmos deveriam requerer ao
superintendente do Ensino Comercial e submetidos a exames de habilitagdo. Os diplomas
registrados, na Superintendéncia do Ensino Comercial, davam o direito aos profissionais de

exercerem sua profissdo em todo o territério nacional.

As escolas de ensino eram responsaveis pela organizacdo do livro de registro com a
relacdo dos alunos diplomados, desde a sua fundag¢do e encaminhar a Superintendéncia do
Ensino Comercial. Os diplomados pelo Curso Superior de Administra¢do e Financas, tinham
algumas regalias especiais, como por exemplo, preferéncia para assumir cargos publicos e nos
concursos para provimento de professores dos estabelecimentos de ensino comercial. No
entanto, também os diplomados, nos demais cursos, de acordo com a area de especializacao,
gozavam de preferéncia para assumir determinadas posi¢cdes de trabalho, em reparticdes

federais, estaduais e municipais, bem como em empresas concessionarias de servigos publicos.
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O Decreto de 1931 informa que estavam proibidos de atuar, no ensino comercial, os
estabelecimentos nao reconhecidos pelo Governo, sob pena de multa de cinco contos de réis

(5:000%0) imposta pela Superintendéncia do Ensino Comercial.

Com base no Decreto de 1931, ¢ demonstrada, na Figura 44, a seguir, a estrutura dos
cursos comerciais. Apreende-se, a partir desta figura, que os cursos foram esquematizados em
trés niveis. O primeiro nivel estavam os cursos: Propedéutico, sendo este, pré-requisito para
ingresso, nos cursos técnicos, € Elementar de Auxiliar do Comércio. No segundo nivel, os
cursos técnicos, estavam subdivididos em Secretario, Guarda-Livros e Administrador-
Vendedor; Atuario e Perito-Contador. Saes e Cytrynowicz (2001, p. 46) chamam atencdo para
os cursos de Guarda-livros e Perito-Contador, que estavam relacionados “mais diretamente a
contabilidade”, e o curso de Administrador-Vendedor relacionado as atividades de

administracdo, como evidéncia de “superposi¢des” entre as atuagdes de contador e

administrador.
Figura 44: Estrutura dos Cursos Comerciais em 1931
n220.158
1931
Comércio
(PELGH)
ros ndedor ontador
Técnicos (2 anos) (2 anos) (2 anos) (3 anos) X

Diploma de Diploma de Diploma de Diploma / Diploma de
Secretério Guarda-Livros Administrador- de Atudrio Perito-Contador

Vendedor

(3 anos)

Sem defesa de tese: Com defesa de tese:
Bacharel em Ciéncias Doutor em Ciéncias
Econdmicas Econdmicas

Fonte: Desenvolvida pela autora com base no Decreto-lei, BRASIL (1931)
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Outro aspecto importante, a partir da estrutura apresentada, na Figura 38, ¢ que somente
os formados em Atuario e Perito-Contador poderiam dar continuidade a formagao superior em
Administragdo e Finangas. Sobre esse aspecto, Saes e Cytrynowicz (2001, p. 46) afirmam que
o diplomado, em bacharel em Ciéncias Economicas, “era um contador que havia aprofundado
seu conhecimento” e conquistado em fungao do titulo recebido “maior prestigio social”. Barros
(2017, p. 94) afirma que o bacharel em Ciéncias Econdmicas apresentava “caracteristicas”
diferentes dos atuais bacharelados, tendo em vista, que originavam de cursos, com “abordagem
pratica”, com auséncia de “sofisticagdo académica”, ndo gozava de “status universitario”, e
ainda, que “ndo eram frequentados pelas elites” da época. Saes e Cytrynowicz (2001, p. 46)
argumentam que curso de Administracdo e Financas era diferenciado, em rela¢do aos “cursos
universitarios tradicionais (Direito, Engenharia, Medicina)”. Isso porque, segundo os autores,
os alunos oriundos dos cursos técnicos comerciais ndo podiam ingressar nos ‘“‘cursos
universitarios tradicionais” e os concluintes do ensino secundario (nos ginasios e liceus) nao
tinham permissao para cursar, no “superior de Administragdo de Finangas, por ndo terem curso
técnico de contador ou atuario”. Sobre essa distingdo entre o ensino comercial (nivel técnico e
superior) e “cursos universitarios tradicionais”, sugere que o ensino comercial, de carater mais
pratico, “deveria ser segregado das areas mais nobres de conhecimentos, estas reservadas as

elites e as camadas mais altas da classe média” (SAES; CYTRYNOWICZ, 2001, p. 48).

Barros (2017, p. 94) considera que o curso de Administra¢do e Finangas “formalizou o
Ensino Superior dedicado, principalmente, a matérias administrativas”. Para Saes e
Cytrynowicz (2001, p. 46), os formandos do curso Administracio e Finangas estavam
capacitados a exercerem “fun¢des de administrador”, sendo assim, as profissdes de economista,
contador e administrador, ainda ndo eram, nesse momento, “especializa¢cdes alternativas e sim

com partes de uma mesma atividade — a gestdo de negdcios publicos e privados”.

Segundo Peres (2007, p. 11), o Decreto de 1931 determinou um “padrio federal do
ensino comercial”, ao estabelecer que todos as institui¢des de ensino comercial deveriam
solicitar “fiscalizacdo e reconhecimento” a Superintendéncia do Ensino Comercial, como pré-
requisito para receberem “favores legais”. Além de estabelecer um “padrao federal do ensino
comercial”, o Decreto regulamentou sobre profissdo de contador, no entanto, ndo esclareceu as
possiveis superposi¢des profissionais entre contadores, administradores e economistas.
Segundo Saes e Cytrynowicz (2001 p. 47-48), apesar do Decreto regulamentar a profissao de

contador, também, abrangeu os diplomados em bacharel em Ciéncias Econdmicas, oriundos do
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curso de Administracdo e Finangas. Mesmo sendo um momento importante em assegurar a
existéncia de um curso superior, na drea do ensino comercial com titulo de bacharel, o Decreto
nao foi capaz de distinguir as superposigdes do ponto de vista legal e social entre as “profissdes
de economista, contador e administrador”, preponderando “a imagem e as habilitacdes
profissionais do contador”. Ao mesmo tempo, por outro lado, estimulou a identificaciao
profissional do “economista” apartada do “contador” e com status diferenciado em fung¢do do
titulo recebido de bacharel em ciéncias econdmicas, distinguindo-se, portanto, do nimero

crescente de contadores formados pelo ensino comercial.

Como visto, sobre o Decreto de 1931, o mesmo decreto reorganizou o ensino comercial
e regulamentou a profissdo de contador, segundo Barros (2017) e Saes e Cytrynowicz (2001),

também foi responsavel pelo primeiro curso superior de Administragdo e Finangas, no pais.

Peres (2007, p. 12) afirma, com base no relatorio de 1932 do ministro da educagdo, que
havia, no Brasil, a época, 192 cursos em institui¢cdes fiscalizadas, sendo: 81 cursos em Sao
Paulo; 29 no Distrito Federal; 27 em Minas Gerais. Ainda informa que 100 institui¢des
ofertavam o Curso Propedéutico e o Curso Técnico de Contador; 64 escolas possuiam Curso
Propedéutico e o Curso Técnico de Guarda-Livros, ou seja, 85% das escolas de comércio do

pais possuiam o Curso Propedéutico e pelo menos um curso técnico.

3.9.2.7 Decreto-Lei n° 6.141; Decreto-Lei n° 6.142; Decreto-Lei n° 14.373 todos de 28 de
dezembro de 1943

Os Decretos de 1931 e 1943 trouxeram grandes transformagdes, na organizagdo do
ensino comercial brasileiro. Denominada Lei Orgéanica do Ensino Comercial o Decreto-Lei n°
6.141 de 1943, foi promulgado pelo ministro Gustavo Capanema, Ministro de Educagdo do
Governo de Getllio Vargas. Para Peres (2007), a politica do ensino comercial estabelecida, na
era Vargas, consolidada, nos Decretos de 1931 e 1943, favoreceu a expansdo das escolas de

comércio que aconteceram, nas décadas posteriores de 1950 e 1960.

O Decreto de 1943, Lei Organica do Ensino Comercial, estabelece o regime do ensino
comercial como de segundo grau ou ensino secundario. Percebe-se a tendéncia em definir os
cursos em carater “técnico”, para profissionais de nivel médio. Este Decreto ¢ composto por 62

artigos e alterou a base do ensino comercial, em ciclos, regeu sobre os cursos, tipos de
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estabelecimentos de ensino comercial, articulagdes e continuidade, no ensino comercial, com

outras modalidades de ensino, regime escolar, requisitos para matricula, entre outros.

De acordo com este Decreto, a estrutura dos cursos passou a ter 1° Ciclo e 2° Ciclo de

ensino, cada ciclo desdobrado em Cursos de Formacao; Cursos de Continuacio; Cursos de

Aperfeicoamento. Nos Cursos de Formagdo, havia cursos do 1° e 2° ciclos. No 1° Ciclo

somente o Curso Comercial Bésico, com 4 anos de durag@o, eram ministrados elementos gerais
e fundamentais do ensino comercial. Para ingresso, o candidato deveria ter pelo menos 11 anos,
ter educagdo primaria e ser aprovados em exame de admissdo. Os formandos eram diplomados

em Auxiliar de Escritério. Ja, nos cursos do 2° Ciclo, havia cinco cursos técnicos: 1) Curso de

Comércio e Propaganda (Diploma em Técnico em Comércio e Propagandas); 2) Curso de
Administragdo (Diplomado em Assistente de Administragdo); 3) Curso de Contabilidade
(Diplomado em Guarda-Livros); 4) Curso de Estatistica (Diplomado em Estatistico Auxiliar);
5) Curso de Secretariado (Diplomado em Secretario). Para iniciar o 2° ciclo, era exigida a
conclusao do Curso Comercial Basico ou ensino secundario (ou normal). Os cursos técnicos
tinham duragdo de 3 anos e eram destinados “ao ensino de técnicas proprias ao exercicio de
funcdes de carater especial no comércio ou na administragdo dos negocios publicos e privados”
(BRASIL, 1943). E importante salientar, que era facultativo aos estabelecimentos de ensino

comercial realizarem exames de admissdo para os cursos técnicos de comércio.

Ainda em relacdo a estrutura dos cursos de formagdo, eram constituidos,
essencialmente, do ensino de disciplinas (cultura geral e cultura técnica) e de praticas educativas
(educagdo fisica, obrigatéria até 21 anos; canto orfednico, obrigatorio até 16 anos, instru¢ao
pré-militar, para os alunos do sexo masculino, até¢ atingirem a idade propria da instrucao

militar).

Apesar do Decreto de 1943 nao especificar a grade curricular do Curso Comercial
Basico, segundo Peres (2007, p. 14), este curso do 1° Ciclo fazia parte dos cursos de formagao

e era composto pelas disciplinas:

Cultura Geral: portugués, franc€s e matematica (nas quatro séries); inglés (em
trés séries); geografia geral, historia geral, geografia do Brasil e historia do
Brasil (em duas séries); ciéncias naturais e economia doméstica (em uma série,

sendo esta ultima apenas para as alunas). Cultura Técnica: desenho, caligrafia,



206

datilografia, estenografia e pratica de escritério e escrituragdo mercantil

(PERES, 2007, p. 14, grifo meu).

O autor também apresenta as disciplinas dos Cursos Técnicos de Cultura Geral:
« A A A A i i N
portugués (nas trés séries); francés ou inglés (em duas séries); matematica (em duas séries);
fisica e quimica, biologia, geografia humana do Brasil; historia administrativa e econdmica do

Brasil (em uma série)” (PERES, 2007, p. 14, grifo meu).

Quadro 37: Grade Curricular Governo Cultura Técnica 1943

Administracdo | Contabilidade Comércio e Estatistica Secretariado
Propaganda

1) Elementos de | 1) Contabilidade | 1) Elementos de 1) Estatistica 1) Elementos de
administra¢ao; Geral, Economia; Geral, Contabilidade;
2) Elementos de | 2) Contabilidade | 2) Elementos de | 2) Estatistica 2) Organizagdo e
Economia; Comercial,; Estatistica; Aplicada; Técnica
3) Elementos de | 3) Contabilidade | 2) Merceologia; 3) Complementos | Comercial;
Estatistica; Industrial; 3)Contabilidade de Matematicae | 3) Estudos
3) Contabilidade | 4) Contabilidade | Geral; Calculos Sociais;
Geral; Bancaria; 4)Contabilidade Estatisticos; 4)Biblioteconomia
4) Contabilidade | 5) Contabilidade | Aplicada; 4) Ciéncias e Arquivista;
Aplicada; Publica; 5) Organizagdo e | Sociais; 5) Direito Usual;
5) Organizagio 6) Elementos de | Técnica Elementos de 6) Psicologia das
dos Servigos Economia; Comercial; Contabilidade; Relagoes
Publicos; 7) Elementos de 6) Técnica da 5)Mecanografia; | Humanas;
6) Organizagdo Estatistica; Compra, Venda, | 6) Desenho 7) Datilografia;
das Empresas; 8) Organizacdo € | Armazenamento Técnico 8) Estenografia;
7) Administragdo | Técnica e Distribuigao; ’ 9) Mecanografia
de Pessoal; Comercial; 7) Comércio de
8) Administracdo | 9) Merceologia; Exportacdo e
de Material; 10) Pratica Importacao;
9) Elementos de | Juridica Geral e 8) Técnica da
Finangas; Comercial,; Propaganda;
10) Direito 11)Mecanografia. | 9) Direito Usual;
Usual; 10)
11)Mecanografia Mecanografia;

11) Desenho

Técnico

Fonte: Desenvolvido pela autora com base no Decreto-lei, BRASIL (1943)

Cabe salientar que, tanto as disciplinas como as praticas educativas, deveriam ser

organizadas e, periodicamente, revistas, em programas e conter, além do suméario da matéria,
as adequadas instru¢des metodologicas. Além disso, os alunos deveriam realizar trabalhos

complementares como atividades sociais escolares e excursdes, em reparticdes publicas ou
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estabelecimentos comerciais ou industriais, tendo como finalidade a observa¢ao dos alunos em

atividades relacionadas a seus estudos®3.

Sobre o regime escolar, regulamentou que o ano letivo teria inicio, em 15 de margo e
termino em 15 de dezembro (9 meses), e férias escolares de 3 meses. Determinou o a
distribui¢do do tempo de 21 a 24 horas por semana. Cada estabelecimento comercial era
responsavel em estabelecer e divulgar os hordrios escolares, em acordo com o numero
obrigatério de aulas semanais de cada disciplina e de cada pratica educativa. A avaliacdo dos
alunos era realizada com base no resultado obtido por meio de notas em ligdes, exercicios e
exames, também no resultado final, os trabalhos complementares. Além de apresentar os
requisitos de aptiddo para matricula, nos cursos de formagdo, os candidatos deveriam ainda

comprovar que ndo eram portadores de doenca contagiosa e estar com vacinagdo em dia.

Os Cursos de Continuag¢ao (ou cursos praticos de comércio) eram cursos do 1° Ciclo,
destinados “a dar a candidatos ndo diplomados no ensino comercial uma sumaria preparagao
profissional que habilite as mais simples ou correntes atividades no comércio e na
administracdo” (BRASIL, 1943). Os Cursos de Aperfeicoamento: Nesse caso, poderiam ser
os cursos do 1° Ciclo e 2° Ciclo, e tinham “por finalidade proporcionar a ampliagdo ou elevagao

dos conhecimentos e capacidades técnicas de profissionais diplomados (BRASIL, 1943).

O Decreto dividiu as institui¢des de ensino comercial, em duas modalidades: 1) Escolas
Comerciais: Responsaveis em ministrar o Curso Comercial Basico; e 2) Escolas Técnicas de
Comércio: Poderia também ofertar o Curso Comercial Basico e obrigadas a, pelo menos, um
dos cinco Cursos Comerciais Técnicos. Ambas as modalidades de escolas poderiam ministrar
cursos de Continuagdo e de Aperfeigoamento. O Decreto estabelece trés tipos de instituigdes de

ensino comercial: Estabelecimentos Federais: administrados pela Unido e gratuitos para os

alunos; Estabelecimentos Equiparados: administrados pelos estados ou Distrito Federal, desde

que autorizados pela Unido; Estabelecimentos Reconhecidos: administrados pelos municipios
ou pela iniciativa privada. O Ministério da Educacdo era responsavel pela fiscalizagdo das

escolas de ensino comercial Reconhecidas e Equiparadas, em relagdo ao funcionamento

23 0 ensino da religido poderia ser incluido pelos estabelecimentos de ensino comercial, porém ndo tinha carater
obrigatorio. Ja o ensino de Educacdo Moral e Civica, deveria ser desenvolvido na execugdo de todos os programas,
e no proprio processo da vida escolar, em todas as atividades e circunstincias.
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administrativo e pedagogico. O provimento de vagas efetivas de professores e orientadores das

instituicdes de ensino comercial deveria ser mediante prestacdo de concurso.

Outro importante aspecto deste Decreto, foi em relacdo a articulagdo do ensino
comercial com outros cursos. Por exemplo, os egressos de qualquer Curso Comercial Técnico
poderiam ingressar em cursos superiores de outras instituicdes de ensino, desde que satisfeitas
as condi¢des de admissdo. Os egressos do Curso Comercial Basico poderiam progredir para os
Cursos Técnicos e com o ensino primario; os egressos dos Cursos Técnicos poderiam progredir

para os ensinos secundario e normal.

Percebe-se, ao observar a Figura 45, a seguir, que o aluno teria que estudar 7 anos, Curso
Comercial Basico (4 anos) mais Cursos Técnicos (3 anos), para receber a qualificagdo em
técnico na area de conhecimento escolhida. A estrutura completa dos cursos comercias de

acordo com o Decreto de 1943, encontra-se demonstrada, na Figura 45.

Figura 45: Estrutura dos Cursos Comerciais em 1943

Diploma de Auxiliar
de Escritério

12 Ciclo

22 Ciclo @

(3 anos)

Diploma Técnico
em Comércio e
Propaganda

Diploma Técnico
em Assistente
de

Diploma
Técnico em
Guarda-Livros

Diploma Técnico
em Estatistico
Auxiliar

Diploma Técnico
em Secretdrio

Administracdo

Fonte: Desenvolvido pela autora com base no Decreto-Lei, BRASIL (1943)

Saes e Cytrynowicz (2001, p. 48) chamou aten¢do para nova estrutura de “ensino
comercial secundario”. Segundo os autores, o curso técnico de Contabilidade (3 anos) se
destacou entre os demais, tendo em vista, que o diploma em técnico em guarda-livros “permitia

o exercicio das fungdes privativas do contador (inclusive assinar balangos)”.
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A exclusdo dos cursos superiores estabelecidos, nos Decretos anteriores de 1905, 1923,
1926 e 1931, sinaliza mudangas efetivadas de fato Decreto de 1945 com a regulacdo dos cursos
superiores, no Brasil. Também se observa que os cursos superiores passam para algada da
Diretoria do Ensino Superior do Ministério da Educagdo. Logo, os cursos superiores passaram
a ter regulamentacdo apartada dos Cursos Técnicos, de nivel médio, regulados pela jurisdi¢ao
da Lei Organica do Ensino Comercial de 1943. Segundo Peres (2007, p. 16), essa organizagao
do ensino comercial técnico de nivel médio sobreviveu até a promulgagdo da Lei de Diretrizes
¢ Bases da Educagdo Nacional — Decreto-Lei n.° 4.024, de 20/12/1961. A partir deste decreto,
0s cursos comerciais se configuraram como ensino técnico de grau médio, “ao lado do curso
industrial e do agricola, ministrados todos em dois ciclos: o ginasial, de quatro anos; e o colegial

de, no minimo, trés anos”.

3.9.2.8 Decreto-Lei n° 7.988 de 22 de setembro de 1945

O Decreto de 1945, no final do “Estado Novo”, ainda no Governo de Getulio Vargas,
tem como ponto central reger sobre o ensino superior em Ciéncias Econdmicas e Ciéncias
Contabeis e Atuariais. Ao mesmo tempo, extinguiu o Curso Superior em Administracdo e
Finangas, bem como o Curso Técnico de Atuario, ambos regulados pelo Decreto de 1931.
Segundo Coelho e Nicolini (2014, p. 377), o curso extinto de Administracdo e Finangas era
ofertado em alguns estabelecimentos privados e “ndo passavam de extensdes das escolas de

comércio, ainda que tivessem, muitas vezes, o nome de ‘faculdade’”.

Além disso, alterou a denominac¢do da Faculdade Nacional de Politica ¢ Economia,
criada, na Universidade do Brasil (no Rio de Janeiro), pela Lei n°® 452, de 5 de julho de 1937,
para Faculdade Nacional de Ciéncias Econdmicas. Declarou que a mesma funcionaria como
centro nacional de estudos e pesquisas para desenvolvimento de conhecimentos cientifico e
técnico. No entanto, Coelho e Nicolini (2014, p. 377) afirmam que a Faculdade Nacional de
Politica e Economia idealizada pelo Ministro da Educa¢do, Gustavo Capanema, nio saiu “do

papel”, pois ndo foi implantada nem pelo proprio Governo Federal, na Universidade do Brasil.

Em relagdo a estrutura dos cursos, ambos tinham duragao de 4 anos e distribui¢ao das

disciplinas, conforme apresentados, nos quadros, abaixo:
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1) Superior em Ciéncias Econémicas:

Quadro 38: Grade Curricular Governo Curso Superior em Ciéncias Econdmicas 1945

1) Complementos de | 1) Estrutura das 1) Repartigdo da 1) Evolugdo da
Matematica. Organizagdes Renda Social. Conjuntura Econémica
Econdmicas. Financeira.
2) Economia 2) Comércio
Politica. 2) Valor e Formagao Internacional e 2) Politica financeira.
de Precos (II). Céambios. o
3) Valor e Formagao 3) Historia das
de Pregos (I). 3) Moeda e Crédito. 3) Estatistica Doutrinas Econdmicas.
metodologica.
4) Contabilidade 4) Geografia 4) Estudo Comparado
Geral. Econdmica. 4) Historia dos Sistemas
) Economica. Econdmicos.
5) Instituigdes de 5) Estrutura e Analise
Direito Publico. de Balangos. 5) Ciéncia das 5) Estatistica
Finangas. Econo6mica.
6) Instituigdes de
Direito Privado. 6) Ciéncia da 6) Principios de
Administragao. Sociologia Aplicados a
Economia.

Fonte: Desenvolvido pela autora com base no Decreto-lei, BRASIL (1945)
2) Superior em Ciéncias Contabeis e Atuariais:

Quadro 39: Grade Curricular Governo Curso Superior em Ciéncias Contdbeis e Atuariais

1945
1) Analise 1) Matematica 1) Matematica 1) Organizagio e
Matematica. Financeira. Atuarial. Contabilidade de
. Seguros.
2) Estatistica Geral e | 2) Ciéncia das 2) Organizagao ¢
Aplicada. Finangas. Contabilidade 2) Contabilidade
Bancaria. Publica.
3) Contabilidade 3) Estatistica
Geral. Matematica e 3) Finangas das 3) Revisodes e Pericia
Demografica. Empresas. Contabil.
4) Ciéncia da
Administragao. 4) Organizagao ¢ 4) Técnica 4) Instituigdes de Direito
' Contabilidade Comercial. Social.
5) Economia Industrial e Agricola. ] )
Politica. 5) Instituigdes de 5) Legislagdo Tributaria
5) Instituicdo de Direito Civil e e Fiscal.
Direito Publico. Comercial.
6) Pratica de Processo
Civil e Comercial.
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Fonte: Desenvolvido pela autora com base no Decreto-lei, BRASIL (1945)

No Decreto de 1945, os candidatos aos cursos superiores de Ciéncias Economicas,
Ciéncias Contédbeis e Atuariais deveriam prestar vestibular, comprovar conclusio, nos cursos
classico, cientifico ou diploma de conclusdo de qualquer dos cursos comerciais técnicos. Dessa
forma, a partir deste Decreto, foi eliminada a exigéncia de conclusdo exclusiva do ensino
comercial para ingresso, nos novos cursos superiores, assim como foi no curso de
Administragdo e Finangas, conforme Decreto 1931 (SAES; CYTRYNOWICZ, 2001). Os
autores, ainda, comentam que, a partir neste Decreto, os novos cursos foram “equiparados, do
ponto de vista legal, aos cursos superiores tradicionais como Direito, Medicina e Engenharia”

(SAES; CYTRYNOWICZ, 200, p. 49).

Os egressos dos cursos superiores recebiam o titulo de bacharel em ciéncias econdmicas,
para os formados em Ciéncias Econdmicas, e bacharel em ciéncias contdbeis e atuariais os
concluintes do curso de Ciéncias Contabeis e Atuariais. Assim como, poderiam receber o titulo

de doutor os bacharéis que defendessem tese, conforme demonstrado, na Figura 46, a seguir.

Figura 46: Estrutura dos Cursos Comerciais em 1945

i

Sem defesa de tese: Sem defesa de tese:
Bacharel em Ciéncias Bacharel em Ciéncias
Econdmicas Contabeis e Atuarial
Com defesa de tese: Com defesa de tese:
Doutor em Ciéncias Doutor em Ciéncias
Econdmicas Contdbeis e Atuarial

Fonte: Desenvolvido pela autora com base no Decreto-Lei, BRASIL (1945)
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Concluiu-se que, a partir da analise da estrutura dos cursos deste Decreto, foi desfeita a
unidade do ensino comercial antes existente. Os cursos de Contabilidade, Atuaria e Economia
foram desmembrados, de acordo com o campo de conhecimento, os egressos passaram a
receber os titulos de forma separada em bacharel em ciéncias econdmicas e ciéncias contabeis
e atuariais que, antes, conforme Decreto 1931, eram diplomados unicamente em Ciéncias

Econdmicas.

Saes e Cytrynowicz (2001) destacam os motivos do préprio ministro da Educacido, a
época, Gustavo Capanema, para mudancas propostas, no Decreto-Lei de 1945, sobre a
separagdo das areas de conhecimento de economia e contabilidade. Em relagdo ao curso de

Ciéncias Economicas, o ministro comenta:

(...) o curso de ciéncias econOmicas deixa de ter natureza genérica. Em vez de
reunir disciplinas de estudos econOmicos, juridicos, administrativos, numa
composi¢do complexa, o novo curso propde-se, especialmente, a formacao do
economista, ministrando para isso completos e altos estudos de ciéncias
econdmicas, em disciplinas que contém a matéria na sua generalidade e
fundamentos, assim como nos seus mais importantes e especializados ramos. E
de notar que o curso abrange, também, além dos estudos dos problemas
fundamentais do direito, estudos gerais de administragio (SAES;

CYTRYNOWICZ, 2001, p. 49).

Os autores, ainda, transcrevem a justificativa do ministro da educagdo em relagdo ao

curso de Ciéncias Contabeis e Atuariais, segundo ele:

(...) ndo podia, porém, abranger toda a complexidade dos estudos de
contabilidade, pelo que foi reconhecida a conveniéncia de serem eles também
realizados no ensino superior. Reconheceu-se, igualmente, quando foi
elaborada a reforma do ensino comercial, que os estudos de atuaria, pela sua
dificuldade, deviam ser feitos no ensino superior (SAES; CYTRYNOWICZ,
2001, p. 49).

Apesar da separagdo dos cursos de Contabilidade, Atuaria e Economia, ao comparar as
grades curriculares dos cursos superiores de Administragcdo e Financas (Decreto 1931) e
Contabilidade, Atudria e Economia (Decreto 1945), observa-se que a disciplina de Ciéncia da
Administragdo ¢ mantida, em todas as grades curriculares, conforme demonstrado, nos Quadros

38 e 39. Saes e Cytrynowicz (2001, p. 51) esclarecem que a Ciéncia da Administragdo, ou
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Administragdo de Empresas, era “objeto de estudo”, nos cursos superiores em Contabilidade e
Atudaria, bem como em Economia, sem que se julgasse necessario o estabelecimento de um
curso especifico de Administragdo, logo, contadores e economistas estariam habilitados,
naquele momento, “a suprir as necessidades de gestdo de negocios publicos e privados”.
Coelho e Nicolini (2014, p. 377) atribuem o “desprestigio” do curso de Administracdo e
Finangas as “deformidades curriculares do curso e seu status ndo universitario corroborariam
para o dificil reconhecimento social da formacdo académica em administragdo naquele

momento”.

Somente, a partir do Decreto de 1945, e seus desdobramentos funcionais, a Universidade
do Brasil e a Universidade de Sdo Paulo passaram a incluir, em 1946, em suas estruturas
“faculdades destinadas” a ministrar cursos de Ciéncias Econdomicas, Ciéncias Contabeis e
Atuariais, “reconhecendo ndo somente sua necessidade pratica, mas também seu carater
cientifico” (SAES; CYTRYNOWICZ, 2001, p. 51). O Decreto de 1945, apesar de deixar de

fora o curso de Administragdo, consolidou as profissdes de Contador e Economista.

Para Barros (2017, p. 89) e Da Silva e Bauer (2018, p. 4), o curso superior de
Administragdo e Finangas, bem como as Escolas de Comércio foram, mutuamente, “ponto de

partida” para difusdo do “conhecimento” e no desenvolvimento da Administragdo, no pais.

3.9.2.9 Decreto-Lei n° 1.076 de 31 de marc¢o de 1950

O Decreto de 1950, publicado pelo Presidente do Brasil, Eurico Gaspar Dutra (1946-
1951), apos o Estado Novo, ¢ um decreto breve de cunho administrativo, que trouxe como
principal determinagdo garantir aos estudantes, que concluissem o primeiro ciclo, conforme
Decreto de 1945, do ensino comercial, industrial ou agricola, ingressarem, nos cursos classico
e cientifico, desde que os alunos complementassem os estudos, prestando exame das disciplinas
ndo estudadas que faziam parte do primeiro ciclo do curso secundario. Os exames eram
realizados em estabelecimentos de ensino secundario federal, reconhecido ou equiparado. Este
Decreto, também, ratificou que os egressos do ensino comercial, dos Cursos Técnicos, teriam

garantida a matricula nos cursos superiores, desde que aprovados em exames vestibulares.

Dessa forma, conclui-se que o Decreto de 1950 deu continuidade a politica educacional

de articulagdo entre cursos e formagdes iniciado, no Decreto de 1943. Nesse caso, tornou mais
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flexivel aos estudantes do 1° ciclo dos ensinos comercial, industrial e agricola o acesso aos
cursos classico ou cientifico, mesmo que condicionados a prestarem exames das disciplinas nao

estudadas.

Atentando para o periodo temporal que compreende esta tese de doutorado, encerramos,
no Decreto de 1950, o levantamento das regulamentacdes do ensino comercial e a narrativa
historiografica das institui¢des de ensino comercial. No préximo capitulo, serdo apresentadas
as analises e exporemos as discussdes baseadas em reflexdes realizadas pela autora acerca do

tema.



215

4. ANALISE E DISCUSSAO

Este capitulo tem o objetivo apresentar como as disciplinas do ensino comercial se
desenvolveram, no tempo, desde da Fase AC até a Fase EC. Em seguida, serd analisado o
contetido das disciplinas vis-a-vis com o escopo de marketing, tendo como base o Modelo
Taxonomico de Hunt e Burnett (1982), apresentado, no capitulo 2, secdo 2.4. Mais adiante,
detalharemos a proposta de periodizacdo, em quatro fases desenvolvidas, seguindo as

orientacdes de Hollander et al. (2008), também, apresentado, no capitulo 2.

Ao final da andlise, serdo apresentadas as conexdes entre o que era ensinado, desde a

Aula do Commercio, € o que hoje denominamos como sendo Marketing.

No tdpico seguinte, serd apresentada a trajetéria das disciplinas que representam a

continuidade do ensino comercial.

3.1  Trajetoria das Disciplinas do Ensino Comercial

Neste item, foram analisadas as disciplinas que apresentam associacdo com o escopo de
Marketing, a selecdo das disciplinas se deu, a partir das grades curriculares do ensino comercial,
que compreende o periodo temporal do presente estudo. Informou-se que as disciplinas foram
organizadas, conforme as fases do ensino comercial apresentadas, no capitulo 2, secdo 2.5, a
ser exploradas, mais profundamente, na se¢do 4.2 deste capitulo. As fases do ensino comercial
definidas, nesta tese, sdo: Fase AC (Aulas do Comércio): de 1809 a 1856; Fase IC (Instituto de
Comercial): de 1856 a 1880; Fase Pré-EC (Pré-Escolas de Comércio): de 1882; ¢ Fase EC

(Escolas de Comércio): de 1902 em diante.

Nas Fases AC e IC, pode-se atestar que existia uma quantidade reduzida de disciplinas
para cursos com trés anos de duragdo. No entanto, o contetido ensinado abrangia varios temas,
com isso, as disciplinas apresentavam um escopo de ensino amplo. Observou-se que, a partir
da Fase EC, a quantidade ofertada de disciplinas passou a ser maior. Além do aumento do
numero disciplinas, percebeu-se a presenca de disciplinas mais especificas ou, até mesmo, mais
técnicas, como ¢ o caso de Estudo das Mercadorias, Técnicas de Propaganda, ao invés de

disciplinas, abarcando varios temas, como sera apresentada, a seguir, a trajetoria das disciplinas.
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No item posterior, serdo apresentadas as disciplinas na seguinte ordem: Geografia
Comercial (Fases AC, IC e EC); Historia do Comércio (Fases AC, IC, Pré-EC e EC); Historia
dos Tratados (Fase EC), Tecnologia Industrial e Mercantil (Fase EC); Estudo Geral de
Mercadorias (Fase EC); Processo de Propaganda Comercial e Anuncios (Fase EC); e Técnica
Comercial (Fase EC). Ressalta-se que todas as disciplinas foram analisadas com base, nos
mesmos critérios, mas levando em consideracdo o momento e o contexto, no qual foram

desenvolvidas.

Assim como as fases do ensino comercial, verificou-se que as disciplinas transitaram de
uma fase para outra. Na Fase AC, os conteidos eram menos parecidos com o ensino de
Marketing, na atualidade, e, na Fase EC, mais semelhante com o atual ensino de Marketing,

conforme serd demonstrado em seguida.

4.1.1. Disciplina Geografia Comercial

Observou-se, na trajetoria da disciplina Geografia Comercial, que houve transitoriedade

e continuidade iniciada, na Aula do Commercio, Fase AC, passando pela Fase IC até o curso
superior de Administragdo e Financas, na Fase EC. Atestou-se que a disciplina teve uma
trajetoria longa e sofreu diversas modificagdes ao longo do tempo. Para fins de compreensao,

esquematizou-se uma linha temporal da trajetéria da disciplina Geografia Comercial,

apresentada, na Figura 47, a seguir, que demonstra o caminho percorrido, ao longo do periodo

estudado, no presente trabalho.

Figura 47: Trajetoria Geografia Comercial

Fase AC Fase IC Fase EC Fase EC
de 1808 1856 a Fase EC 1902 1905%, Fase EC Fase EC Fase EC Fase EC Fase EC: Fase EC:
até 1846 I 1882 | 1901 | 1903/04 | 1907, 1910 | 1911 | 1912 | 1915 | 1918 | 1921 | 1926*
Geografia Geografia e | Geografia Geografia Geografia Geografia | Geografia | Geografia | 1)Geografia| Geografia I 1)Geografia
Comercial! Estatistica lgconémica” Econémica ! Comercial e Geral Comercial ! Econémica ' Econémica | Econémica ' Comercial
Comercial ¢ Comercial e Comercial Estatistica (especialmente e Estatistica e Estatistica e Estatistica .
e a comercial) 2]Geogrdfm
Estatistica 2)Geografia Fisicae
Econdémica Politica
3) Nogoes
Geografia
Econdémica
Fase EC Fase EC Fase EC
1931 1935 | 1945* I

1) Politica |1)Geogra(m | Geografia
Comercial = Econémica = Econdmica

2) Fontes da 2) Politica
Riqueza Comercial

Nacional

Fonte: Desenvolvida pela autora
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A disciplina Geografia Comercial apareceu pela primeira vez, no Plano de curso da Aula

do Commercio da Bahia, com a nomenclatura de Geografia, entendeu-se que ¢ a mesma
disciplina do Plano de Curso da Aula de Pernambuco, em funcao das similaridades, na descri¢ao
do conteado de ambas. Ainda, na Fase AC, o Decreto de 1846 manteve a nomenclatura

Geografia Comercial, porém sdo criadas Geografia Geral e Geografia do Brasil. Dessa forma,

o nucleo das geografias passa a ter trés disciplinas.

Na Fase IC, o Decreto de 1856 transformou a disciplina em Geografia e Estatistica

Comercial. Nos Decretos de 1861, 1863 e 1880, a disciplina Geografia e Estatistica Comercial

¢ mantida. Em especial, o Decreto 1863 estipulou que Geografia e Estatistica Comercial se
repetiriam, no 2° e 3° anos do Curso Comercial do Instituto Comercial, indicando que a

quantidade de horas dedicadas ao ensino dessa disciplina aumentou.

Na Fase EC, verificou-se, desde a proposta de Veiga Filho, em 1901, para criacdo da

Fecap, a presenca de Geografia Econdmica e Comercial. Apesar da nomenclatura ser diferente

de Geografia e Estatistica Comercial ou Geografia Comercial (vide Fase AC), percebeu-se que

¢ a mesma disciplina. A partir de 1902, a Fecap informa que a disciplina Geografia Econdmica,

Comercial e Estatistica faz parte do 2° ano do ensino comercial e o termo “Estatistica” ¢

incorporado a nomenclatura da disciplina. Em 1905, ¢ excluido o termo “Econdmica” da
disciplina, de acordo com Regulamentos Fecap 1905, 1907 e 1910 e Decreto-Lei de 1905, a

disciplina passa a ser denominada Geografia Comercial e Estatistica. De acordo com o

Regulamento Fecap, de 1911, a disciplina se transforma em Geografia Geral (especialmente a

comercial), compondo a grade do 1° ano do Curso Geral. No Regulamento Fecap, de 1912, o

titulo da disciplina ¢ reduzido para Geografia Comercial, a0 mesmo tempo que ¢ incluida a

Geografia Geral, no 1° ano do Curso Geral, ao grupo da disciplina Corografia do Brasil.
Entendeu-se que ‘Geografia geral’ estava mais relacionada a aspectos descritivos de regides e

localidades que configuracgdes politicas e econdmicas.

Em 1915, mais uma vez a disciplina sofre mudangas, na sua nomenclatura, foi

transformada em Geografia Econdmica e Estatistica, permanecendo assim, em 1918 e 1921,

como parte da Faculdade de Ciéncias Economicas. No entanto, percebeu-se a inclusdo de

Geografia Econdmica, em 1918, como uma disciplina apartada no Curso Complementar.
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De acordo com o Decreto-Lei de 1926, a grade curricular passa a ter trés ‘geografias’,
sendo: Geografia Comercial, Geografia Fisica e Politica; Noc¢des Geografia Econdmica.

Geografia Comercial faz parte da grade curricular do Curso Superior, disciplina do 1° ano.

eografia Fisica e Politica pertence ao Curso Geral, no 1° ano. Vale salientar que ¢ a primeira
G fia F Polit t C Geral, 1° Vale salient

vez que o termo ‘Fisica’ aparece, no titulo da disciplina. Por tltimo, temos Nocdes Geografia

Econdémica, também pertencente ao 3° ano do Curso Geral. Observou-se que a quantidade de
horas dedicadas as ‘geografias’ aumentou, pois, em um mesmo curso, eram ensinadas mais de
uma disciplina. Além disso, com base, nas nomenclaturas das disciplinas, percebeu-se o escopo

do que era ensinado que, também, sofreu modificagdes.

De acordo com o Decreto-Lei de 1931, a disciplina perde o termo ‘Geografia’ e passa a

configurar Politica Comercial e Fontes da Riqueza Nacional, ambas faziam parte do curriculo

do Curso Superior de Administra¢ao e Financas. Apesar de ndo ser possivel analisar a descri¢ao
do conteudo dessas duas disciplinas, acredita-se que as ‘geografias’ foram desmembradas em
duas disciplinas. A primeira abordava aspectos mais comerciais € a outra mais descritiva das

riquezas do Brasil. O Decreto de 1945 estipula que Geografia Econdmica comporia o curriculo

do 1° ano do curso Superior de Administra¢do e Finangas.

Ao analisar a trajetoria da disciplina Geografia Comercial, apesar de ter mudado de
nomenclaturas algumas vezes, verificou-se o processo de continuidade e transitoriedade, nos
curriculos do ensino comercial, por um longo periodo de tempo, atestando a evolugdo da

disciplina.

4.1.2 Disciplina Historia do Comércio

Assim como em Geografia Comercial, a disciplina Historia do Comércio apresentou

uma trajetoria longa e continua, conforme a Figura 48, a seguir.
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Figura 48: Trajetoria Historia do Comércio

EC: EC
. 1901 EC 1911 EC
[\L‘/ i AC EC ) LHILI RJ 1902 1905* 1912 1918 ¢ EC: EC EC EC:
criagao | 1846* |1050 | 1880 I 1903/04 I 1907,1910 | 1915 I 1921 | 1926* | 1931* I 1935 I 1949
Historia | Hn’m”dl Nao | Histéria | Histoéria | Historia | 1)Histéria | 1)Histéria I 1)Histéria do |1}H\:~lur|d |Hlb(0rld do
do Geraldo tem “comercial do do Universal Geral Comércio, do Comércio, | Histéria
Comércio Comércio Comeércio Comércio (especialmente (especialmente, Agriculturae Comércio, Indistriae Econémica
e da a do Comércio ado Comércio Industria Industria e Agricultura
Industria e da Indastria) e da Industria) 2)Histéria Agricultura
2)Histériado  2)Histéria Natural 2)Histéria
Brasil Universal do (aplicadas ao Econémica
3) Histéria Comércio Comércio) da América
Universal do 3)Histéria
Comércio Comercial
4) Histéria Brasileira
Comercial

Brasileira

Fonte: Desenvolvido pela autora

Comprovou-se a presenca da disciplina, pela primeira vez de forma isolada, no Plano
de Curso da Aula do Commercio de Pernambuco, na Fase AC, antes havia sido apresentada de
forma conjunta com Geografia Comercial, no Plano de Curso da Aula da Bahia. Ainda na Fase

AC, Historia do Comércio se transforma em Histéria Geral do Comércio.

No Decreto de 1856, de criagdo do Instituto Comercial, a disciplina Histéria Geral do

Comércio ¢ descontinuada. No periodo que antecede as Escolas de Comércio, Fase Pré-EC,

Bielisnki (2000) informa que Histéria Comercial fazia parte da grade curricular do curso

comercial do Liceu de Artes e Oficios do Rio de Janeiro.

Na Fase EC, observou-se a proposta de Veiga Filho de 1901, para criacdo da Fecap, a

presenca da disciplina Histéria do Comércio. Nos Estatutos Fecap (1902), Histéria do Comércio
faz parte do 3° ano do ensino comercial. No Regulamento (1903) ¢ mantida a Historia do
Comércio também no 3° ano do curso. No Regulamento Fecap e no Decreto-Lei, ambos de

1905 e, também, Regulamentos (1907) e (1910) a disciplina Historia do Comércio e da Industria

passa a fazer parte do Curso Superior. Além disso, a inclusdo do termo “Industria”, no titulo da
disciplina, talvez refletindo a demanda externa com o aumento do processo de industrializagao

que ocorria, nessa época, em Sao Paulo.

Nos Regulamentos Fecap (1911) e (1912), a disciplina foi transformada em Historia

Universal (especialmente, a do Comércio e da Industria) como parte da grade curricular do 3°

ano do Curso Geral. Em especial, no Regulamento Fecap (1912), o curriculo do Curso Geral ¢

acrescido da disciplina Histéria do Brasil. J4, no Regulamento Fecap (1915), ¢ mantida Historia

Universal do Comércio (aqui perde o termo “especialmente, a do Comércio e da Industria”) é
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acrescida ao curriculo Histoéria Comercial Brasileira, no Curso Superior da Faculdade de

Ciéncias Econdmicas, ambas no 2° ano, configurando, dessa forma, o aumento de disciplinas

dedicadas a histéria do comércio em um Unico curso.

De acordo com os Regulamentos Fecap (1918) e (1921), observou-se que sdo mantidas,

no curso da Faculdade de Ciéncias Econdmicas, as disciplinas Historia Universal do Comércio

e Historia Comercial Brasileira. A disciplina Histéria Geral (especialmente do comércio e da

industria) consta no 1° ano do Curso Superior.

Segundo Decreto (1926), o Curso Geral passou a ter duas disciplinas de historia e o

Curso Superior, uma disciplina. Ainda, aparece pela primeira vez o termo “Agricultura”, no

titulo da disciplina. As disciplinas Histéria do Comércio, Agricultura e Industria, do 3° ano, e

Histéria Natural (aplicadas ao comércio), 4° ano, ambas do Curso Geral. Historia do Comércio,

da Agricultura e da Industria compde a grade do 2° ano do Curso Superior.

As disciplinas Historia do Comércio, Industria e Agricultura e Histéria Econdmica da

América sdo estabelecidas, segundo Decreto (1931). Este Decreto marca o inicio dos cursos
técnicos regulados pelo Governo. Mesmo assim, na nova grade curricular, sdo mantidas as
disciplinas, nos cursos Técnico de Perito-Contador, bem como no Superior de Administracdo e
Finangas, respectivamente. Ao comparar os curriculos do Decreto (1935) e Regimento Fecap,

mesmo ano, percebeu-se que ¢ mantida a disciplina Historia do Comércio, Industria e

Agricultura, no curriculo do Curso Técnico de Perito-Contador, somente no Decreto, mas no

Regimento Fecap nao consta esta disciplina.

No Regimento Fecap (1949), a disciplina passa a ser denominada Histéria Econoémica,

fazendo parte da grade da graduagdo em Ciéncias Econdmicas. Mesmo nao tendo acesso ao
contetido programatico, pdde-se aferir que seu conteudo voltou a ter escopo mais abrangente,

assim, como era na Fase AC.

4.1.3 Disciplina Historia dos Tratados

A disciplina Histéria dos Tratados ¢ mais uma disciplina do ensino comercial que
apresenta um caminho longinquo. Apesar de compor o curriculo do ensino comercial, a partir

de 1902, ano da fundagdo da Fecap, sob o titulo Tratados Comerciais, o termo “Tratados” ja
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havia aparecido, anteriormente, na Fase AC, no Plano de Aula da Bahia, do lente Vanério, como
parte do conteudo das disciplinas Geografia Comercial e Historia do Comércio. Depois,
reaparece, na proposta de Veiga (1901), como parte do conteudo da disciplina Geografia

Econdmica e Comercial. Na Figura 49, a seguir, ¢ demonstrada a trajetéria da disciplina.

Figura 49: Trajetoria Historia dos Tratados

EC EC EC EC EC EC EC EC EC EC EC

S EC
1902 I 1905 I 1907 | 1910 I 1911 I 1912 | 1915 I 1918 | 1921 | 1926 I 1931 | 1935
Tratados | Histéria | Historia | Histéria | Histéria | Historia | Histéria | Historia |Histor|a| Hlstorial Historia | Histéria
Comerciais dos dos dos dos dos dos dos dos dos dos dos

Tratados Tratados Tratados Tratados Tratados Tratados Contratos Contratos Tratados Tratados Tratados

Fonte: Desenvolvido pela autora

Percebeu-se que o tema “Tratados” vai se consolidando em uma disciplina prépria
dedicada ao estudo exclusivo de “Tratados, requisitos, formas, efeitos e intepretagdo”, como €
descrita, no Programa 1910-1911 da Fecap. A disciplina Historia dos Tratados ¢ continuada, ao

longo dos Regulamentos de 1905, 1907, 1910, 1911, 1912, 1915, e Decretos 1905 e 1926.

Observou-se que, nos Regulamentos (1918) e (1921), o termo “Tratados™ ¢ substituido por
“Contratos”, no entanto, trata-se da mesma disciplina. Logo, no Decreto-Lei lei seguinte, o
titulo da disciplina volta a ter a nomenclatura anterior. Esta disciplina configura, no nucleo de

disciplinas de Direito Internacional, Diplomacia e Correspondéncia Diplomatica.

Mesmo esta disciplina tendo uma descri¢do resumida do seu contetido, observou-se que
era importante a demonstragdo da sua continuidade, durante o ensino comercial,
principalmente, porque o termo “Tratados” originou-se, na Aula do Commercio, no sentido de

regulagdo das trocas comerciais.

Destacamos que a partir desse ponto, as disciplinas aparentam ser mais técnicas que

generalistas.

4.1.4 Disciplina Estudo Geral de Mercadorias

Diferente das trés disciplinas anteriores, a disciplina Estudo Geral de Mercadorias

aparece pela primeira vez, na Fase EC, na proposta de Veiga Filho, para criagdo da Fecap. Na
Figura 50, a seguir, esquematizou-se a trajetoéria da disciplina durante o periodo que

compreende o presente estudo.
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Figura 50: Trajetoria Estudo Geral de Mercadorias

EC EC EC EC EC EC EC EC
1901 | 1902 | 1915 | 1921 | 1926* I 1931* | 1935 | 1943*
Estudo Geral | Merceologia I Merceologia | Merceologia | Noges de | Merceologia MerceoIOQial Merceologia
de ou Estudo (Produtos T Merceologiae’ ¢ Tecnologia
Mercadorias das animais, Tecnologia Merceolégic
Mercadorias vegetais e Merceolégica a
minerais

Fonte: Desenvolvido pela autora.

Apreendemos da Figura 50, que os termos “Estudo” e “Mercadorias” surgiram pela

primeira, juntamente, com a criacdo da Fecap. A disciplina sob o titulo Merceologia ou Estudo

das Mercadorias consta, no Estatuto de criacdo da Fecap, em 1902, como parte da grade do 3°

ano do ensino comercial. Porém, ¢ excluida, no Regulamento Fecap (1903). Somente volta a
aparecer, no Regulamento Fecap (1915), no Curso de Ciéncias Econdmicas como Merceologia,
produtos animais, vegetais ¢ minerais. Destacou-se que, no Decreto (1943), ao lado do nome

da disciplina aparecem os termos “comércio” e “propaganda’.

Em secdo posterior, o conteudo de Merceologia sera analisado vis-a-vis com escopo de

Marketing.

4.1.5 Disciplina Processo de Propaganda

Assim como a disciplina Estudo Geral de Mercadorias, a disciplina Processo de
Propaganda tem sua trajetdria iniciada somente, na Fase EC, no entanto, merece destaque, no
levantamento da sua trajetéria. Na Figura 51, a seguir, serd apresentada esta trajetoria com base,

nas fontes documentais analisadas.

Figura 51: Trajetoria Processo de Propaganda

EC EC EC EC
1926* I 1931 I 1935 | 1943*
Processo de I Processos del Processos Técnica da
Propaganda Propaganda de Propaganda

Comerciale (mejos correntes Propaganda
Anancios  de publicidade)

Fonte: Desenvolvido pela autora
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Observou-se que a disciplina Processo de Propaganda surgiu, no Decreto-Lei (1926),

sob o titulo Processo de Propaganda, Técnica Comercial e Anuincios, mesmo antes de aparecer,
nos Regulamentos da Fecap. Interessante perceber que, nesse caso, o legislador se antecipou,
na criagdo da disciplina antes da institui¢do de ensino comercial. No Decreto-Lei (1931), a
disciplina aparece em quatro cursos técnicos diferentes: Guarda-livros, Administrador-
vendedor, Atuario e Perito-contador. No Decreto (1935) a disciplina faz parte do curriculo dos

cursos de Guarda-livros e Perito-contador, ambas ministradas no 2° ano dos cursos técnicos.

4.1.6 Disciplina Tecnologia Industrial e Mercantil

Assim como as duas disciplinas anteriores, Estudo Geral de Mercadorias e Processo de

Propaganda, a disciplina Tecnologia Industria e Mercantil se enquadra, em um grupo de

disciplinas mais técnicas. Apesar de ndo ter sido possivel acessar ao conteudo didatico desta
disciplina, entendeu-se que seu conteudo era direcionado para as tecnologias comerciais e
industriais existentes, no periodo. Na Figura 52, a seguir, comprova-se a sua trajetoria, na Fase

EC.

Figura 52: Trajetoria Tecnologia Industrial e Mercantil

EC EC EC EC EC EC EC EC
1905* | 1907 | 1910 | 1911 | 1915 | 1918 | 1921 | 1926*
Tecnologia | Tecnologia I Tecnologia |Tecno|ogia|Tecno|ogia |Tecno|ogia| Tecnologtia Tecnologia
Industrial e ~ Industrial e Industrial e Industrial * percantii  Mercantil Mercantil 1 jhqustrial e
Mercantil Mercantil Mercantil Mercantil

Fonte: Desenvolvido pela autora

A disciplina apareceu pela primeira vez, no Regulamento Fecap e Decreto-Lei, ambos
de 1905, como parte do Curso Superior, no modelo das Escolas de Comércio. Depois se repete,
nos Regulamentos Fecap (1907) e (1910) como disciplina do 1° ano do Curso Superior. No
Regulamento Fecap (1911), sua nomenclatura ¢ reduzida somente para Tecnologia Industrial,
mas continua, na grade das disciplinas do 1° ano do Curso Superior. Nos Regulamentos (1915)
e (1918), retorna a nomenclatura anterior e faz parte do 3° ano do Curso Geral e da Faculdade
de Ciéncias Econdmicas. No Regulamento (1921), a disciplina ¢ excluida do Curso Geral, mas
permanece, na Faculdade de Ciéncias Economicas, no 3° ano. No Decreto-Lei (1926), passa a

fazer parte da grade de disciplinas do 1° ano do Curso Superior.
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Nos Decretos e Regimentos Fecap posteriores, a disciplina ¢ descontinuada. No entanto,
observou-se que a disciplina Tecnologia Industrial e Mercantil apresentou uma certa constancia

na sua nomenclatura ao longo do seu caminho.

4.1.7 Disciplina Técnica Comercial

A disciplina Técnica Comercial se configura, no grupo de disciplinas técnicas, apesar

de ndo ter sido possivel acessar ao conteudo didatico, o termo “técnica” aparece, no titulo da

disciplina. Na Figura 53, a seguir, apresenta-se a sua trajetoria.

Figura 53: Trajetoria Técnica Comercial

EC EC EC EC EC EC
1921 | 1931* | 1935 | 1943* | 1945* | 1949

Técnica | Técnica
Comercial Comercial

Técnica
Comercial

| Técnica I Técnica I Organizagao
Comercial comercial e Técnica
Comercial

Fonte: Desenvolvido pela autora

A disciplina Técnica Comercial foi encontrada pela primeira vez, na grade curricular da
Fecap, de acordo com Regulamento (1921), no 4° ano do Curso Geral. Depois, apareceu
novamente, na grade curricular do ensino comercial técnico, de acordo com Decreto-Lei (1931),
nos cursos de Guarda-Livros, Administrador-vendedor, Atuario ¢ Perito-Contador. No
Regulamento Fecap (1935), a disciplina volta a aparecer, no 2° ano, do curso de Guarda-Livros

e, no 2° ano, de Perito-Contador.

No Decreto-Lei (1943), a disciplina passa a ser chamada de Organiza¢do e Técnica
Comercial, compondo o grupo de disciplinas de Cultura Técnica, do 2° ciclo, nos cursos
Comércio e Propaganda e Secretariado. No Decreto-Lei (1945), faz parte da grade curricular
do 3° ano do Superior em Ciéncias Contabeis e Atuariais. De acordo com o Regimento Fecap
(1949), Técnica Comercial encontra-se, no 3° ano da Gradua¢do em Ciéncias Contabeis e

Atuariais.

Ao finalizar o mapeamento do percurso desse grupo de disciplinas, foi possivel constatar
seu processo de transitividade de uma fase para outra e de continuidade, nas grades curriculares

do ensino comercial. Vale destacar que, nas disciplinas “Geografia Economica e Comercial”,
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bem como “Histdria do Comércio”, sua génese encontra-se, na Fase AC (Aula do Commercio),
e permaneceram nas grades curriculares, ao longo de todo o periodo, que compreende o presente
estudo. Como foi explicado, anteriormente, notou-se, principalmente, na Fase AC, que as
disciplinas apresentavam um escopo didatico mais amplo, e que alguns temas dessas disciplinas

deram origem a outras disciplinas, por exemplo, Historia dos Tratados.

Considerou-se, ao analisar a trajetoria das disciplinas apresentadas, nesta se¢do, que sao
evidéncias do processo de continuidade do ensino comercial, desde da Aula do Commercio até

a criagdo da graduacdo, em Administragdo por volta de 1950.

4.2  Aproximacoes do Ensino Comercial com Marketing

Com um olhar mais especifico, nesta se¢do, sera apresentado o exame do conteudo do
ensino comercial e relacdes com o escopo de Marketing. A escolha das disciplinas analisadas
se deu com base em dois critérios. Em primeiro lugar, levou-se em consideracdo a presenca de
descri¢do do contetido didatico da disciplina apresentada, através de fontes documentais, tais
como, Planos de Aulas, Regulamentagdes Oficiais, Estatutos, Regimento Interno, Livro
Merceologia e Referéncias Bibliograficas. O segundo aspecto da escolha foi a disciplina
apresentar justaposigdes entre Marketing, nas dimensdes macro e micro, em consonancia com

Taxonomia de Hunt e Burnett (1982).

Conseguinte, foi possivel identificar disciplinas que se relacionam com Marketing,
mesmo que, a época, nao fossem utilizadas as mesmas nomenclaturas. Buscou-se entendimento,
a partir da descri¢do do objetivo das disciplinas e topicos de ensino, conforme apresentados, a

seguir. Em alguns casos, considerou-se a descricdo como tépico do contetido.

Primeiro serd efetuada a descricdo do contetdo das disciplinas, em seguida, serdo
analisadas as relacdes com o escopo de Marketing. As disciplinas serdo apresentadas, na
seguinte ordem: Geografia Comercial, Historia do Comércio, Estudo Geral de Mercadorias,

Processo de Propaganda e Nogdes de Comércio.
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4.2.1 Disciplinas Geografia/Historia Moderna e Historia do Comércio

A descricao do contetdo das disciplinas Geografia e Historia Moderna foi efetuada de
forma agrupada, ou seja, o lente da Aula da Bahia ndo informou de forma separada o que era
ensinado em Geografia e Historia. Segundo o lente, Vanerio, cursando as disciplinas Geografia

e Histéria Moderna ou Comercial os negociantes deveriam adquirir conhecimentos em:

Tratados, ¢ das aliancas de todas as na¢des civilizadas, dos usos e costumes dos
diferentes povos para onde faz suas especulagdes; prever de algum modo a fome
e a guerra, saber os caprichos, as modas dos seus vizinhos, ter conhecimento
dos pesos, das medidas, das moedas, ¢ das producdes de todos os paises do

Globo” (Plano de Curso, Vanerio, 1815).

Chaves (2008) e Chaves (2009) considera o conteudo de Geografia Comercial como

“indispensavel” a classe mercantil. Segundo a autora, a disciplina abordava os seguintes temas:

Tamanho dos paises e as potencialidades de mercado, portos maritimos
(existéncia e capacidade), costumes e habitos, a existéncia de rios (internos

navegaveis), clima e compreensao das leis” (CHAVES, 2008; CHAVES, 2009).

No Decreto de 1856, ¢ descrito que, em Geografia e Estatistica Comercial, deveria ser

ensinado aos alunos a respeito dos:

Estados e lugares mais importantes do Globo, sua organizacao politica, suas
rendas e seus meios circulantes, suas dividas, movimento comercial interno e
externo, principais produtos comercializados internos e externos, progressos
industriais, meios de comunicacdo e distancias de praca a praga e importancia

comercial das pracas (BRASIL, 1856, p. 204).

J4, na Fase EC, Veiga Filho (1901) orienta, que em Geografia Econémica e Comercial,

deveriam ser ensinados sobre:

Produtos de cada pais e mercados. Producdo brasileira. O café. Historia do

comeércio e tratados de comércio” (VEIGA FILHO, 1901).

No Programa do Curso de 1904, verificou-se que o contetido da disciplina era dividido
em duas partes: a primeira parte compreende Geografia e a segunda, Estatistica. Na primeira

parte da disciplina sdo abordados:
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Relagdes com a geografia politica: a) sociedades; b) formas de governo; c)
estados; d) religides; e) cidades, vilas e campos; Vias de Comunicacdo: a)
consideragdes gerais; b) caminhos vicinais e estradas de rodagem; c) rios; d)
mares; €) canais internos; f) canais interoceanicos; g) correios; h) estradas de
ferro; i) telégrafos; j) telefones; Atualidades Geograficas: a) expansao
germéanica; b) imperialismo americano; ¢) o transiberiano e o transaariano; d)
Japdo; e) Africa e China; f) paises insuficientemente explorados; g) emigracio
e imigracdo; Quadro da Producdo Geral: a) divisdo geografica dos principais
produtos; b) demonstragdes com auxilio do globo geografico e cartas parietal
(cartografia); ¢) organizagdo do quadro de producdo em geral; d) organizagdo
do quadro das vias de comunicacdo; ¢) demonstracdo da importincia
geografico-economica dos diversos estados, especialmente do Brasil”

(PROGRAMA FECAP, 1904).

Na segunda parte da disciplina, em Estatistica, era ensinado representagdes graficas
sobre:

Quadros Estaticos: a) producdo em geral; ¢ b) da producdo brasileira”

(PROGRAMA FECAP, 1904).

Em Histéria do Comércio, Chaves (2008) e Chaves (2009) descreve que o ensino da

disciplina incluia:

Todas as fontes do comércio como agricultura, artes da manufatura (CHAVES,

2008, p. 183-184; CHAVES, 2009, p. 273).

No Plano de Curso do lente Jos¢ Antonio Lisboa, segundo Chaves (2008), a disciplina

compreendia:

A historia do comércio em geral (o que compreende); fontes de comércio
(agricultura, mineragdo, artes mecanicas, artes liberais, pesca e caga); meios de
comércio (colonias, navegacdo, moedas, cambios e seguros); regras de

comércio (leis gerais, usos e maximas) (CHAVES, 2008, p. 273).
Segundo Decreto-Lei (1846), o conteudo de Histdria Geral do Comércio compreendia:

(...) seus elementos e objetos que tem com ele [comércio] relagdo e

dependéncia” (BRASIL, 1846).
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Apresentadas as descri¢des do conteudo das disciplinas Geografia Comercial e Historia
Comercial, a seguir, serd analisado o ensino comercial em busca de associa¢des com a disciplina
de Marketing, em suas dimensdes macro e micro, como apresentado, no Modelo Taxonomico

de Hunt e Burnett (1982).

Apos leitura atenta e analise da descricdo do conteudo das disciplinas Geografia
Comercial e Historia Comercial, verificou-se, em varios topicos didaticos, aspectos sistémicos
de mercados e atividades de trocas mercantis nacionais e globais que se relacionam com a
disciplina, a qual trata das relagdes entre mercados e sociedade: macromarketing. No Modelo
Taxonomico de Hunt e Burnett (1982), foram identificadas as categorias conceituais: Sistemas

de Marketing e Redes de Relagdes de Troca, que se aproximam do ensino comercial.

Sobre Redes de Relagdes de Troca, (Bagozzi, 1977) indica que estudos de redes de
relagdes ligam os atores de marketing e padrdes sociais ou relacdes sistémicas, entre os atores
de marketing. Enquanto, Sistemas de Marketing envolvem atividades de trocas e sistemas de
trocas, a partir de uma perspectiva social (LAYTON, 2007; MOYER, 1974). Hunt e Burnett
(1982) esclarecem, que as perspectivas de Bagozzi (1977) e Moyer (1974) parecem similares,
no entanto, Bagozzi acrescenta redes de relagdes e padrdes sociais. Layton (2007, p. 230)

propoe uma defini¢do operacional de sistemas de marketing como:

(...) uma rede de individuos, grupos e/ou entidades ligadas diretamente ou
indiretamente através de participagdes sequenciais e compartilhadas em trocas
econdmicas que criam, agrupam, transformam e tornam possiveis sortimento de
produtos, tanto tangiveis quando intangiveis, ofertados em resposta as

demandas dos compradores.

Segundo Costa (2015), as discussdes a respeito das Redes de Relagdes de Troca
envolvem aspectos relacionados as trocas comerciais, observando todo o conjunto que envolve
as trocas, e, por isso, aproxima-se do dominio do macromarkting. Para Moyer (1974), estudos
consideram marketing dentro do contexto de todo o sistema econdmico. Nesse mesmo sentido,
redes de relagdes de trocas comerciais ligam atores de marketing e padrdes sociais ou relagdes
sistémicas, entre os atores de marketing (BAGOZZI, 1977). Layton (2007, p. 227) esclarece
que “o conceito de troca ¢ central para a teoria de marketing, os sistemas de marketing sao

centrais para macromarketing”.
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De acordo com descri¢do do que era ensinado, nas disciplinas Geografia Comercial e
Historia do Comércio, evidenciou-se conexdes, entre o ensino comercial e rede de relagdes de
trocas, regulacdes, padrdes sociais, meios de comunicacdo, contexto econdomico, seus atores. A
seguir, com base, nos trechos que compdem a descri¢do das disciplinas. Por exemplo, nos
trechos “tratados de comércio”, “aliancas de todas as nag¢des civilizadas”, “regras de comércio
(leis gerais, usos e maximas)”, percebeu-se a preocupacio de ensinar aos alunos do ensino
comercial sobre a importancia da observancia de aspectos regulatorios das “nacdes”, com as
quais o Brasil mantinha rela¢des de trocas comerciais, bem como, o impacto dos tratados, das
leis, das regras nas atividades mercantis. Foram identificadas, na categoria “regulagdes”,
semelhancas com a discussdo proposta por Layton (2007), na qual indica regulagdes como um
componente do sistema de marketing. Logo, entender o papel das regulagdes ¢ fundamental, no

processo de trocas econdmicas, pois pode acarretar algum tipo de vantagens competitiva ou até

resultados inesperados.

Outro aspecto evidenciado, no ensino das disciplinas Geografia Comercial e Historia do
Comércio, foi em relacdo ao ensino sobre a necessidade dos negociantes de conhecerem sobre
o padrdo social, através do conhecimento dos “usos e costumes dos diferentes povos”,
“habitos”, “caprichos”, “modas dos seus vizinhos”, dos agentes de Marketing, que mantinham
relagdes de trocas. Com isso, desenvolver algum tipo de vantagem competitiva, na realizagao
de trocas comerciais, entre os povos e suas diferentes culturas. Nesse sentindo, situou-se o
ensino desses topicos como estudos no macromarketing, tendo em vista que o Bagozzi (1977)
evidencia sobre rede de relagdes de trocas conectam integrantes do marketing e padrdes sociais
ou relagdes sistematicas entre atores de marketing. Assim, também, aproxima-se de Layton
(2007), ao entender que conhecer os compradores, como caracteristicas demogréaficas,

processos de decisdo, identificacdo de grupo, segmentagdo, valor percebido, como

componentes de sistema de marketing.

Além disso, verificou-se topicos, nas disciplinas que tratam sobre “previsdes”, por meio
de temas como: “especulacdes”, “prever de algum modo a fome e a guerra”, que indicam
capacidades de estimar, antecipar-se a possiveis situagdes de escassez. Nesse sentido, foi
verificada a aproximacao dos componentes de sistema de marketing no papel de informacgdes e

suas possiveis aplicagcdes (LAYTON, 2009).



230

Nos trechos “producdes de todos os paises do Globo”, “Estados e lugares mais
importantes do Globo, sua organizagdo politica, suas rendas e seus meios circulantes”,
entendeu-se como moedas, pesos e medidas, “suas dividas”, “religides”, “principais produtos
comercializados internos e externos”, “produtos de cada pais e mercados”, “producdo
brasileira”, “divisdo geografica dos principais produtos”, “organiza¢ao do quadro de produgado
em geral”, identificou-se na disciplina a intensdo de ensinar sobre as influéncias produtivas e
as consequéncias das influéncias, nas sociedades, com as quais eram estabelecidas relacdes de
troca. Todos esses topicos das disciplinas, mesmo que independentes, relacionam-se com o0s
componentes das logicas de troca e no contexto, como fundamentais no funcionamento dos

sistemas de marketing (LAYTON, 2009).

Também era ensinado sobre “importancia comercial das pragas”, “demonstragdo da
importancia geografico-economica dos diversos Estados, especialmente, do Brasil”,
13 . /4 . ~ A . . . . . . .

atualidades geograficas, como: a) expansdo germanica; b) imperialismo americano; c¢) o
transiberiano e o transaariano; d) Japdo; e) Africa e China; f) paises insuficientemente
explorados; e g) emigracdo e imigracdo”, com objetivo de compreender quem eram os agentes
de marketing, tendo em vista capacitar e beneficiar os atores de marketing em suas decisdes

estratégicas, nas relagdes de trocas.

Em todos os topicos encontrou-se elementos que indicaram a inten¢do dos legisladores,
das institui¢cdes de ensino e dos lentes de ensinar como viabilizar estratégias comerciais de
trocas comerciais. Dessa forma, em consonancia com a defini¢cao de Layton (2007, p. 230), na
qual “o conceito de troca ¢ central para a teoria de marketing, os sistemas de marketing sao
centrais para macromarketing”, logo, o ensino comercial das disciplinas Geografia Comercial

e Historia do Comércio se aproximam da dimensdo macromarketing.

Apreendeu-se da analise das duas disciplinas, Geografia Comercial e Histéria do
Comércio que os contetdos eram abrangentes, valorizando aspectos mais macros do ensino
comercial, portanto, aproximando-se de macromarketing. Os conteudos estavam, diretamente,
relacionados as demandas por formagdo para desenvolvimento da atividade econdmica de
trocas mercantis, entre os paises com os quais o Brasil mantinha relagdes comerciais. Verificou-
se, na secao anterior, na trajetoria das disciplinas, que a disciplina Geografia Comercial foi

transformada em Geografia Economica, o que faz todo sentido ao analisar seu contetido, pois
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desde a sua origem, na Aula do Commercio, mesmo ndo tendo a nomenclatura “econdémica”,

seu conteudo ja indicava seu objetivo macro.

Posteriormente, alguns topicos do contetido das disciplinas foram transformados em
disciplinas isoladas, contendo os contetudos especificos. No proximo item, serdo apresentadas

as disciplinas Estudo Geral de Mercadorias e Processo de Propaganda.
4.2.2 Disciplinas Estudo Geral de Mercadorias e Processo de Propaganda

Os conceitos “Estudo de Mercadorias” e “Merceologia” surgiram pela primeira vez,
juntamente, com a criacdo da Fecap, na proposta de Veiga Filho, que percebeu, ja naquela
época, a importancia do estudo mais aprofundado dos produtos comercializados. Veiga (1901)

descreve o contetido da disciplina como:

Technologia da composicao fisica e quimica das mercadorias: sua proveniéncia,
valor e processos pelos quais se pode conhecer a sua falsificagdo ou alteragdo”

(VEIGA FILHO, 1901, foi mantida a grafia da época).

Fazoli (1992, p. 23), descreve o contetido da disciplina como:

(...) estudo geral de mercadorias, sua proveniéncia, seu valor € o processo

através dos quais se pode avaliar sua falsificacdo ou alteracao.

Sobre esta disciplina, além da descrigdo do contetido da disciplina, também foi possivel
examinar o livro didatico sob o titulo: “Merceologia e Tecnologia Mercadologica”, conforme
demonstrado, na Figura 54, a seguir. Foram apreciados os contetidos dos livros das edi¢des de
1938 e 1950, escritas por Lion de Araujo, fiscal federal do ensino comercial; e a edigdo de 1947,
do autor Miguel Milano. Destacou-se que a edigdo de 1938 estava “de acordo com os programas
das escolas de comércio”, a edi¢do 1947, “para uso nas Escolas de Comércio e do comércio em
geral”, e a edi¢cdo de 1950, para o curso Técnico-Comercial. Apesar do termo “Merceologia”
ter aparecido pela primeira vez, em 1901, na proposta de Veiga Filho, foi somente, no Decreto-

Lei de 1926, que a disciplina apareceu novamente no ensino técnico comercial.
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Figura 54: Capa do livro Merceologia e Tecnologia Mercadolégica
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Fonte: Acervo da autora
Lion Araujo, para as edi¢cdes de 1938 e 1950, define que “Merceologia (do latim merx
e do grego logus) € a parte da complexa ciéncia do comércio, a qual estuda, exclusivamente, as

mercadorias”.

Na edi¢do de 1938, o autor do livro apresenta, no capitulo I, algumas defini¢des
fundamentais para o entendimento do conteudo. Sobre a definicdo de Mercadoria, o autor

afirma;:

(...) de modo geral, ¢ tudo que ¢é susceptivel de ser comprado e vendido; de
modo particular ou mercantil, é todo o bem moével, de utilidade econdmica,
manufaturado ou ndo, ponto a venda e de consumo mais ou menos apreciavel

(ARAUJO, 1938, p. 17).
Ainda segundo o autor do livro, Merceologia tem como objeto o estudo minucioso:

(...) dos produtos negociaveis e deve considerar, principalmente: a) sua origem,;
b) suas diferentes espécies; ¢) seus principais mercados produtores; d) o estado
em que sdo postos a venda; e) as fraudes e alteragdes a que estdo sujeitos

(ARAUIJO, 1938, p. 17).

O autor Milano (1947) define Merceologia como parte dos estudos do comércio que
trata:

(...) das mercadorias quanto a sua origem, preparagdo e usos, das alteracdes e
adulteracdes a que podem estar sujeitas, dos modos de conserva-las e dos meios

empregados em seu transporte” (MILANO, 1947, p. 9).
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Milano (1947) acrescenta que unidades, as quais servem de base as transagdes
comerciais podem ser consideradas sob o ponto de vista da origem da produgdo e do uso, e que

as mercadorias constituem duas classes essenciais: a) Mercadorias ou matérias-primas

(minerais, metais, madeiras, gorduras, ceras, gomas, fibras téxteis, sementes, etc.); b) Produtos

da elaboragdo das matérias-primas (tecidos, produtos quimicos, trabalhos em metal, trabalhos

em madeira, etc.)

Na edi¢do de 1938 do livro Meceologia, sobre a Origem dos produtos, Aratjo (1938),
descreve como: as mercadorias se originam dos trés reinos da natureza, classificados em:
mercadorias de origem mineral (todos os minérios, brutos ou manufaturados, de uso doméstico,
industrial ou de utilidade diversas); mercadorias de origem vegetal (abrange todos os vegetais,
sejam quais forem os seus empregos e, também, todos os produtos que lhe sdo derivados); e
mercadorias de origem animal (compreendem todos os animais e os seus mais variados

produtos).

Em relagdo as Espécies, da-se o nome de espécie de uma mercadoria as diversas
qualidades que elas apresentam ou, em alguns casos, pelas propriedades que lhe sdo inerentes,
assim como o vinho (nome genérico) comporta muitissimas espécies: vinho tinto, vinho branco,
vinho doce, vinho agro, vinho natural, vinho artificial, etc. O acticar pode ser de cana de agtcar

ou de beterraba, branco ou mascavo, refinado ou cristalizado, etc. (ARAUJO, 1938). Sobre

Mercado Produtores, o autor esclarece que, mercados produtores de uma mercadoria, entende-
se como o lugar, onde essa mercadoria ¢ fabricada, cultivada, criada ou extraida. Esses
mercados podem ser, de modo geral, uma Nagao: Brasil (mercado produtor de caf¢); de modo
particular, um Estado: o Parand (mercado produtor de mate); de modo mais restrito, uma
localidade: Queluz (Estado de Minas Gerais, mercado produtor de manganés). Estado em que
os produtos sdo postos a venda: As mercadorias ndo sao vendidas de um modo uniforme. Umas
sdo vendidas em latas, outras em vidros, outros em sacas, outras, ainda, em embalagens

especiais, tais como: os barris, os cestos, as caixas de papeldo, etc.

Aratjo (1938, p. 19) destaca sobre Fraudes e Alteragdes, “no comércio intenso de hoje,

principalmente, as mercadorias estdo sujeitas as mais grosseiras fraudes e alteragcdes”. Segundo
o autor, fraude, adulteracdo ou falsificacdo ¢ a mistificagdo, criminosamente, feita a um produto
para que dele se obtenha um lucro superior ao lucro honesto. As fraudes podem ser: por adicao

ou por subtracdo, bem como por sofisticacdo. Por adi¢do, quando se junta a uma mercadoria
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um produto diverso com o intuito de aumentar o volume e o peso: dgua ao leite, margarina a
manteiga, cal a farinha de trigo, etc. Por subtracdo, quando se extrai de uma mercadoria um
produto principal, privando-a, assim, de seus principios essenciais: leite sem nata, canela sem
seu oOleo essencial, etc. Por sofisticagdo, entende-se a venda de um produto artificial por um
natural ou de uma mercadoria inferior por uma superior. E o caso de se vender talco por po-de-
arroz, vidro por cristal, borracha por seringueira. Alteracdo ¢ o estado anormal em que fica uma
mercadoria devido, principalmente, aos efeitos atmosféricos, térmicos e outros. As substancias
alimenticias sdo as que, com mais frequéncia, se alteram, quer pelo calor excessivo, quer pelos

efeitos do ar, quer, ainda, pela intromissdo de germes nocivos ao seu estado normal.

No capitulo II, da edicdo de 1938, o autor informa que Merceologia se relaciona com
muitas ciéncias, delas “bebendo muitissimo” de seus elementos. Suas relagdes mais estreitas e
principais sdo com: Geografia Economica, Quimica, Fisica, Historia Natural, Matematica e

Direito.

Segundo o autor, Geografia Econdmica contribui para Merceologia, pois estuda:

(...) os povos, os Estados, as produgdes — sempre debaixo do fator economico e
mostra, claramente, quais as regides mais ricas em determinados produtos,
indicando, assim, de maneira geral, porém precisa, os mercadores produtores de
todas as espécies comerciaveis. E a Merceologia, que necessita desses dados
para orientar os que a estudam, vai busca-los e, ampliando-os, segundo suas
necessidades, fornece-os com precisio, dando-nos, desse modo, a fonte prodiga
de informagoes sobre mercados produtores e consumidores das mercadorias que

comerciamos” (ARAUJO, 1938, p. 20).

Segundo o autor, Quimica contribui para Merceologia, no reconhecimento de fraudes e
alteracdes dos produtos. Fisica ensina os meios fisicos de conservacao dos produtos, fixa o peso
dos solidos a densidade dos liquidos, resisténcia, etc. A Merceologia vai buscar, na Historia
Natural, seus ensinamentos relativos aos vegetais, aos animais e aos minerais espalhados, na
natureza, transformados em mercadorias. Matemadtica contribui com processos de estatistica,
comparac¢do entre pregos, etc. Direito colabora com as leis que regulam a compra e venda, as
tarifarias, as de repressdo as fraudes, as que se referem, exclusivamente, as mercadorias entre

outras.
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A edi¢do de 1938, segmenta os Produtos em Alimentares, Téxteis, Florestais, Materiais

de Construgcdo, Minerais ¢ Vegetais Fosseis e Diversos. Em Produtos Alimentares eram
estudados os seguintes produtos: dguas, sal, arroz (farinha de arroz), milho (maisena ou flor de
milho, farinha, fub4, canjica, quirera), trigo (farinha), centeio, cevada, aveia, feijdo, cana de
acucar (agucar, beterraba), café, mate, cacau (manteiga de cacau, chocolate), guarana, cha,
mandioca (farinha e polvilho), batata, batata doce, baunilha, canela, noz moscada, mostarda,
frutas (bananas, laranjas, abacaxis), castanhas do Para, coco da Bahia (manteiga de coco), leite,
manteiga, queijos, 6leos (6leo de oliva, 6leo de amendoim, 6leo de gergelim, 6leo de algodao),
carnes (xarque, banha), peixes, aves, ovos, alcool (aguardente, vinhos, champagne, cervejas,

licores, vinagres). Em Produtos Téxteis, eram apresentados os seguintes produtos: algodao,

seda, 13, linho, juta, carod, guaxima-roxa, tucum, cdnhamo brasileiro, amianto. Em Produtos
Florestais, era apresentada a defini¢do de madeiras e suas divisdes (cor, resisténcia, seu fim,
como constru¢ao, ornamentagao, mobiliario, etc.). Entre as madeiras estudadas constam: Pau-
Brasil, pinho do Parand, jacarand4, massaranduba, peroba, cedro, canela parda, pau setim e

diversos. Em Materiais de Construgdo eram estudados os seguintes produtos: cal, cimento,

pedras, argilas, vidros. Produtos Minerais e Vegetais Fosseis, eram apresentados distribuidos
por estado do Brasil. Por exemplo, Alagoas (ferro, lignito, marga, chisto betuminoso e turfa);
Minas Gerais (dgatas, aguas férreas, aguas gasosas, ferro, marmores, granitos, ouro, pedras
preciosas, pedras calcarias, platina, prata, titdnio, turmalinas de varias cores, etc.). Em Diversos,
eram ensinados produtos tais como: corantes, mordentes, vernizes, adubos, borracha, saboes,

perfumes, fumo, papel.

Ap6s apresentacdo do contetido geral do livro Merceologia e Tecnologia Merceoldgica,
sera apresentada a disciplina Processo de Propaganda e, a seguir, a analise do ensino comercial

em relagdo ao escopo de Marketing.

De acordo com a descri¢do do conteudo da disciplina que consta, no Decreto (1931),

em Processo de Propaganda, era ensinado sobre:

Meétodos de propaganda; preceitos que devem ser observados, na sua aplicacao
e vantagens que proporciona as organizagdes comerciais e industriais.
Exercicios frequentes de redagdo de antincios, estimulando os dotes de

imagina¢ao (BRASIL, 1931).
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Apresentados os conteudos das disciplinas Merceologia e Tecnologia Merceoldgica,
bem como Processo de Propaganda, serdo apresentadas, no proximo item, as aproximagdes com

as perspectivas gerencias do Marketing.

No livro Merceologia e Tecnologia Merceologica eram tratados temas como origem dos
produtos, diferentes espécies, principais mercados produtores, estado em que sdo postos a
venda, fraudes e alteragdes, movimento comercial, vias mercantis € servicos que concorrem
para o desenvolvimento do comércio; enquanto, na disciplina Processo de Propaganda, eram
ensinados métodos de propaganda e suas vantagens para as empresas. Esses temas, atualmente,
compdem os livros didaticos de Marketing utilizados, em cursos de graduagao e pos-graduacao,
mais, especificamente, no tema gerenciamento do composto de marketing ou mix de marketing,

em decisOes estratégicas das variaveis de marketing produto (product), promocao (promotion)

e praca (place).

O conceito de composto de marketing, ou marketing mix, ou 4P’s € central, no ensino
de Marketing, na atualidade. Este topico faz parte dos curriculos da disciplina de Marketing,
em cursos, nos niveis de graduacdo e pos-graduacgdo, assim como, consta dos livros didaticos
recomendados pelos professores e instituicdes de ensino. McCarthy (1960) sugere que
marketing mix, ou 4P’s seja utilizado como um modelo mnemonico para alunos analisarem
determinadas situacdes, como forma de diagnostico e recomendagdo de alternativas de agao.
Uma evidéncia da importancia deste assunto, no ensino de Marketing, os autores Gilbert A.
Churchill e J. Paul Peter, comentam em mais da metade do livro Marketing: Criando Valor para

os Clientes ¢ dedicada ao estudo dos 4P’s.

Segundo Churchill e Peter (2000, p. 20), o composto de marketing ¢ uma combinagdo
de ferramentas estratégicas usadas para criar valor para os clientes e alcangar os objetivos
organizacionais. H4 quatro ferramentas ou elementos, no composto de marketing, denominados
4P’s: Produto (do inglés Product); Prego (do inglés Price); Praga (do inglés Place); e Promogao
(do inglés Promotion). O planejamento do composto de marketing se inicia, na formulagdo do
produto, que ¢ o mais importante elemento do mix de marketing (Kotler e Keller, 2012, p. 347).
Afinal, sem produto ndo ha o que ser comercializado. Produto ¢ algo oferecido por profissionais
de marketing para clientes com proposito de troca (CHURCHILL; PETER, 2000). As
estratégias de produto demandam decisdes sobre mix de produto, linhas de produtos, marcas,

embalagens, caracteristicas, designer e rotulagem (KOTLER; KELLER, 2012).
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Para Kotler e Keller (2012), os produtos podem ser classificados, de acordo com sua
durabilidade (bens durdveis e ndo durdveis) e tipo de uso (bens de conveniéncia, compra
comparada, especialidade, ndo procurados). Além disso, produtos podem ser diferenciados
quanto a forma (tamanho, formato, ou estrutura fisica); caracteristicas (que complementam sua

funcdo basica); customizagdo (individualizacdo); qualidade de desempenho (nivel, no qual as

caracteristicas basicas do produto operam); qualidade de conformidade (unidades idénticas);

durabilidade (vida operacional esperada); confiabilidade (indicador de probabilidade de nao

quebrar); facilidade de reparo (facilidade de consertar); e estilo (visual do produto).

No livro Merceologia e Tecnologia Merceoldgica, percebeu-se a preocupagdo dos
autores em descrever os principais produtos comercializados, nas atividades comerciais de
importagdo e exportagdo realizadas pelos comerciantes, a época. Apesar das classificagdes
serem diferentes das apresentadas por Kotler e Keller (2012), foram percebidas algumas
semelhancas em relagdo, por exemplo, a descricdo das caracteristicas, embalagens, forma
(tamanho, formato, ou estrutura fisica), confiabilidade, fraudes e alteragdes a que estdo sujeitos,
principalmente, na gestdo de produtos ofertados. Um exemplo, que ilustra as diferencas de
nomenclatura que, na atualidade, podem ser consideradas a mesma coisa, ¢ a classificacdo de
Aratijo (1950) para “estado em que os produtos sdo postos a venda”, na atualidade, ¢ chamado
como embalagem dos produtos. O autor explica da seguinte forma “estado em que os produtos

sdo postos a venda”:

As mercadorias ndo sdo vendidas de um modo uniforme. Umas sdo vendidas
em latas, outras em vidros, outras com os barris, 0s cestos, as caixas de papelao,

ete. (ARAUJO, 1950, p. 17).

Kotler e Keller (2012, p. 368) definem “embalagem como o conjunto de atividades de
designer e producdo do recipiente que envolve um produto”. Em fun¢do da importancia da
embalagem dos produtos, os autores informam que varios profissionais de marketing
consideram embalagem como o quinto P (do inglés, packaging), juntamente com produto,
preco, praca e promoc¢do (KOTLER; KELLER, 2012). O primeiro contato do comprador com
o produto ¢ através da embalagem. No conceito de Aratijo (1950), percebeu-se a preocupagao

com o modo como os produtos eram embalados.

Outro exemplo de similaridade ¢ a forma como o produto laranja ¢ descrito. Laranja ¢

classificada pelo autor, em funcdo do fim a que se destina, como produto alimentar, um dos
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beneficios, ou “qualidade”, que a laranja apresenta € ser “riquissima” e capaz de suprir caréncias
9 M
de “vitaminas”. Além disso, o autor chama atencdo para capacidade do Brasil em ser um dos

maiores produtores da fruta, como verifica-se, no trecho abaixo:

As laranjas brasileiras, riquissimas em vitaminas, sdo apreciadas por todos que
tem a fortuna de as conhecer. Nossa exportacdo, por isso mesmo, tem
aumentado consideravelmente e, dentro de poucos anos, talvez sejamos o maior
mercado produtor de citrus. Para exportagdo, cultivamos mais as variedades
“Baia”, “Pera”, sendo, também, as melhores que conhecemos” (ARAUJO,

1938, p. 103).

Aratjo (1938, p. 103) informa que o porto de Santos, em 1926, exportou apenas 12.824
caixas de laranjas, em compara¢do com 1937 com 4.970.858 caixas de laranjas, demonstrando
o crescimento da cultura “citrus” e a valorizagdo de “todos que t€ém a fortuna de as conhecer”,
os compradores das laranjas brasileiras, “saborosas e ricas em vitaminas”. Para complementar
a oferta do produto, o autor informa que da laranja se extraem “levulose, alcool, fabricam-se

6timos vinhos e se preparam suculentas conservas” (p.104).

Na edi¢do de 1947, do livro Merceologia, o autor descreve o produto papel como um
importante produto, desde a antiguidade até aqueles dias, destacando a origem do produto para
os mercados que valorizavam sua tradi¢do e “inestimaveis servigos prestados a humanidade”,

como veremos a seguir:

O papel, que tantos e inestimaveis servigos tem prestado e continua a prestar a
humanidade, teve sua origem, no Egito, as margens do rio Nilo, em cujos
pantanos abunda uma planta chamada papiro, muito parecida com a cana

(MILANO, 1947, p. 111).

Milano (1947) descreve, detalhadamente, sobre o processo de produgdo do papel:

Para produgdo do papel recorre-se a polpa da celulose que ¢, primeiramente,
triturada em uma galga e, depois, introduzida numa refinadora, ou tanque, onde
se desfaz, na agua, juntamente com a resina, alimen e soda, que constituem a

cola, indispensavel a consisténcia do papel.

A massa assim preparada ¢ diluida com mais agua, passa a maquina continua,
espalha-se sobre uma tela metalica de malha muito fina, na qual vai perdendo a

maior parte da dgua que contém; passa para cilindros aquecidos ou secantes,
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nos quais acaba de perder a umidade, e se enrola numa dobadoura, que termina

a extensa e complicada maquina (MILANO, 1947, p. 112-113).

Entendeu-se que a énfase, na descricdo da producdo do papel, ¢ o processo de
formulacdo do produto a ser comercializado (vide Kotler e Keller, 2012) como fundamental,

no planejamento do composto de marketing.

Também havia preocupacdo, no ensino sobre possiveis adulteragdes dos produtos, um
cuidado que existe até hoje, na gestdo de produtos. O autor do livro ilustra o produto vinho, as
adulteracdes produzidas eram: “acréscimo de dgua, de alcool; pela coloracdo artificial; pelo
acréscimo de acido sulfurico, 4cido salicilico, fluoretos, dulcificantes artificiais, glicose impura,

etc.” (MILANO, 1947, p. 398).

Ainda sobre gestao de produtos, pode-se a preocupagdo em fornecer o conhecimento
aos comerciantes sobre os principais mercados, nos quais eram comercializados os produtos,
bem como a preferéncia dos consumidores. Por exemplo, em relacdo ao café, o autor informa
que as “sementes do cafeeiro, vastamente cultivado, na Ardbia, na India, na América Central e
no Brasil, notadamente, no Estado de Sao Paulo”, também informa, que o mercado prefere cafés
de “tamanho mediano, nas cores verdes, verde-azulados e amarelos, embora existam cafés de

6tima qualidade de qualquer cor” (MILANO, 1947, p. 165).

Outro elemento do composto de marketing tratado, no ensino comercial, refere-se ao
“P” de promoc¢ao ou comunicagdo. A propaganda ¢ encontrada desde os primoérdios da historia
universal, arquedlogos descobriram placas anunciando varios eventos e ofertas, nas
proximidades do mar Mediterraneo; romanos pintavam anuncios de lutas de gladiadores em
paredes; fenicios pintavam em grandes rochas, ao longo de suas rotas de comércio para
promover suas mercadorias (KOTLER; ARMSTRONG, 2007). Promoc¢ao sdo os meios como
os profissionais de marketing informam, convencem e lembram os clientes sobre produtos e
servicos (CHURCHILL; PETER, 2000). O mix de comunicagdo de marketing, consiste, na
combinacdo de propaganda, promocao de vendas, relagdes publicas, venda pessoal e marketing
direto, sendo que cada categoria utiliza ferramentas promocionais, na comunicagdo com 0s

clientes (KOTLER; ARMSTRONG, 2007).

O Decreto-Lei de 1931 nao traz informagdes detalhadas sobre os topicos da disciplina

Processo de Propaganda, no entanto, o tema da disciplina por si s6 ja carrega pistas sobre o que

era ensinado. O termo “processo’ nos direciona a pensar que o legislador entendia a propaganda
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como um processo de desenvolvimento de comunicagdes efetivas, nesse sentido, entende-se
que se relaciona com os temas atuais apresentados por Kotler e Keller (2012); Kotler e
Armstrong (2007), como fundamentais, nas decisdes estratégicas de Propaganda, como
determinagdes dos objetivos da comunicacdo, que podem ser informar, persuadir ou lembrar;
identificacdo dos compradores potenciais dos produtos, a fim de despertar a reacdo que se
deseja; elaboragdo da mensagem de atraia a aten¢do, mantenha o interesse, desperte o desejo e
induza a acgdo; estabelecimento do orgamento de propaganda; selecdo das principais tipos

midias (placas, pdsteres, jornais, revistas, panfletos).

Na descrigao, “vantagens que proporciona as organizagdes comerciais e industriais”.
Em relagdo a esse topico, entende-se que era apresentar aos alunos os benéficos das empresas
“comerciais e industriais”, em desenvolver uma boa comunicagdo com seus clientes. Kotler e
Armstrong (2007, p. 357) argumentam que a “criagdo de bons relacionamentos com o cliente
exige mais do que apenas desenvolver um bom produto, atribuir-lhe um pregco competitivo e
colocé-lo a disposi¢do dos clientes”. Além disso, “as empresas precisam comunicar suas
proposicdes de valor aos clientes, e aquilo que comunicam ndo deve ser deixado por conta do

acaso”, ou seja, exige que toda comunicagao tenha planejamento.

O legislador, também, informa que deveriam ser realizados “exercicios frequentes de
redacdo de anuncios estimulando os dotes de imaginacdo”. Entendeu-se que, nesta pratica,
pedagbgica os alunos eram orientados a elaborarem uma boa mensagem que atraisse a atencao
dos consumidores. Segundo Kotler e Armstrong (2007), o comunicador de marketing, ao
desenvolver a mensagem, deve decidir o que dizer (contetido da mensagem, apelo ou tema que
produzira a resposta desejada) e como dizé-lo (estrutura e formato atraente para a mensagem).
Por exemplo, se a atividade fosse para os alunos exercitarem o formato da mensagem, no caso
de antincio impresso, os alunos deveriam decidir sobre titulo, texto (mensagem), ilustracao,
cores, contrastes, fotos, posicdes, etc., ou seja, decidir sobre todos os elementos da propaganda

para atrair a atengdo dos consumidores.

A disciplina apresentada, no proximo topico, ndo se repetiu, em outras grades
curriculares, durante o periodo que compreende este estudo, por esse motivo ndo foi
esquematizada sua trajetdria, na secdo anterior. Porém, foi possivel analisar o conteudo
ensinado com base, no Programa (1904), considerando sua andlise importante, tendo em vista

o objetivo do presente estudo.



241

4.2.3 Disciplina Nocoes de Comércio

Conforme Regulamento Fecap (1903), ¢ acrescentada a disciplina Nocdes de Comércio

a grade curricular do ensino comercial. A descrigdo da disciplina, de acordo com Programa
(1904), ¢ dividida em duas partes. A primeira parte ¢ voltada para escrituragdo mercantil, por
isso, foi descartada desta andlise. A segunda parte ¢ direcionada as operagdes mercantis,

compreendendo os seguintes topicos sobre o comércio:

a) no ponto de vista das quantidades; b) no ponto de vista das relagdes; ¢) no
ponto de vista do transporte; d) no ponto de vista de sua natureza; Classificacdo
dos comerciantes; Compra e venda mercantil (PROGRAMA FECAP, 1904,

mantida a grafia da época).

No topico “no ponto de vista das quantidades”, observou-se a atengdo dedicada pela
instituicdo de ensino, na observancia da influéncia das quantidades dos produtos, no processo
de trocas mercantis. Em geral, comerciantes que detém maior quantidade de produtos
apresentam maior poder de barganha. nas relacdes de troca. Segundo Milano (1947), no livro
Meceologia, a quantidade influencia, na decisdo do “movimento” dos produtos. No proximo
topico da descri¢ao da disciplina “no ponto de vista das relacdes”, refere-se as relacdes didrias
entre os comerciantes. Em relacdo ao comportamento dos envolvidos, nos canais de
distribuicao, Kotler e Armstrong (2007, p. 307) afirmam que os “canais sdo mais do que simples
conjuntos de empresas ligadas por varios fluxos, eles sdo sistemas comportamentais, nos quais
as pessoas € empresas interagem para atingir metas individuais, organizacionais e de canal”,
cada membro do canal depende dos outros. Nesse sentido, entendeu-se a importancia do ensino

das “relagdes” entre os envolvidos, nas relagdes de trocas.

Os topicos da disciplina “no ponto de vista do transporte” e “no ponto de vista de sua
natureza’” merecem aten¢do especial. Ambos os tOpicos apareceram pela primeira vez, em 1903,
juntamente, com os topicos “quantidades” e “relagdes”, isso, até certo ponto, indica o prenincio
do que seria hoje decisdes estratégicas de canais de distribuicdo. Por natureza, constatou-se os
tipos de comerciantes ou papéis desenvolvidos por estes, nas relagdes comerciais, por exemplo,
natureza comercial, industrial, intermedidrios. Em relacdo ao transporte, nesse ponto, envolve
decisdes estratégicas de como levar os produtos até os consumidores pelo menor pre¢o, no
menor tempo e melhores condigdes dos produtos. Em suma, os topicos se aproximam de canal

de distribuicdo ou canais de marketing, de acordo como Kotler e Keller (2012); Kotler e
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Armstrong (2007) definem como conjuntos de organizagdes interdependentes que ajudam a
tornar o produto ou servi¢o disponivel para uso ou consumo. No livro Meceologia, edicdo de
1947, Milano descreve o “movimento comercial” das mercadorias, seu deposito e guarda,
envolvendo instituigdes comerciais, como docas, armazéns gerais, depositos francos. Sobre a

importancia desse processo o autor afirma:

As mercadorias destinadas ao abastecimento ou de simples transito encontram
nos portos ¢ localidades em que se acumulam vastas construgdes de carater
especial ou armazéns, que as recolhem e preservam de possivel danos, bem
como instituigdes de natureza comercial e fiscal que com elas se relacionam”

(MILANO, 1947, p, 14).

Especificamente sobre os modais de transporte, o autor apresenta que o transporte das
mercadorias se fazia por via aquatica e por via terrestre, mas a melhor maneira de efetua-la nao
pode ser indiferente a quem se dedica ao comércio (MILANO, 1947). Ainda segundo o autor,
a importancia de uma via de transporte se deduz da sua utilidade comercial e das vantagens que
ela poderia apresentar, se outras coexistissem e lhe fizessem concorréncia (p. 19). Dos fatores

que determinam a capacidade comercial das vias de transporte, o autor destaca:

a) distancia geografica, geométrica e quilométrica entre determinados pontos;
b) capacidade de transporte, isto €, o volume e a tonelagem que por ela podem
transitar na unidade de tempo; c) tarifas dos transportes; d) concessdes e
privilégios concedidos pelos Estados e outros poderes a algumas vias de
transporte; e) aparelhamento comercial dos portos e das estacdes centrais de
uma via de transporte; f) direitos de ancoragem, reboque, pilotagem, deposito
etc., que oneram a navegagdo, nos portos de embarque e, em geral, nos de
aproamento; g) coexisténcia de outras vias paralelas a considerada, ou de outros
portos proximos a determinado porto; h) sistema alfandegario em vigor no
Estado em que tem inicio a via de transporte; i) procedéncia, quantidade e
qualidade das mercadorias que chegam a um ou mais pontos da via, para serem

em seguida remetidas ou retidas (MILANO, 1947, p. 19).

Apreendeu-se desses itens que tratam de aspectos relacionados as decisdes sobre a
distribui¢do dos produtos comercializados, que o Decreto-Lei de 1943 traz, explicitamente, pela

primeira vez, no curriculo do ensino comercial, o termo “distribuicdo”, no titulo da disciplina,
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Técnica da Compra, Venda, Armazenamento e Distribuicdo. A disciplina fazia parte do

curriculo do curso técnico de Comércio e Propaganda.

Como apresentado, na analise do ensino comercial, as disciplinas Merceologia, Processo

de Propaganda, Nocoes de Comércio e o livro didatico Merceologia e Tecnologia Merceoldgica

apresentaram temas relacionados a gestdo do composto do marketing, especialmente, os
componentes Produto, Promoc¢ao e Praca (Distribui¢ao), anteriormente, a criagdo da disciplina
de Marketing, nos cursos de Administragdo, evidenciando as relagdes entre o ensino comercial

e Marketing.

4.3 Periodizacoes

O objetivo deste topico ndo € esgotar as periodizagdes existentes, mas somente ilustrar
que existem diversas e conhecidas periodizagdes, em Marketing. A seguir, serdo apresentadas
algumas periodizagdes, em Marketing, apos discutiremos a proposta de periodiza¢ao do ensino

comercial.
4.3.1 Periodizacdes em Marketing

Na tentativa de periodizar a histéria do Marketing, diversos autores dividiram suas
narrativas, em periodos, como séculos, eras, fases, temas, locais (Hollander et al., 2005). Por
exemplo, o artigo “Scholarly Research in Marketing: exploring the ‘4 eras’ of thought
development”, publicado no Journal of Public Policy & Marketing, em 2003, de Wilkie e
Moore, citado 741 (setecentos e quarenta e uma) vezes, até a presente data, segundo o site de
busca Google Scholar, encontra-se entre as periodizagdes mais conhecidas da area. Sobre o
trabalho de Wilkie e Moore (2003), considera Falcdo (2014) que, apesar de retratar a realidade
dos EUA, pode ser considerado como uma importante fonte de pesquisa para qualquer estudante
ou pesquisador de marketing. O autor destaca que esse estudo se diferencia dos demais estudos

em relagdo ao rigor metodoldgico, no uso do método histérico, tendo em vista que:

(...) € a primeira pesquisa, desde o trabalho de Robert Bartels, a apresentar um
vasto levantamento de evidéncias e documentos historicos. Os autores
apresentam um texto bem estruturado, com uma nova proposta de periodizacao
da evolugdo do marketing nos Estados Unidos. Além disso, o trabalho apresenta

de forma detalhada o método de pesquisa empregado (FALCAO, 2014, p. 51).
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Outro exemplo de periodizagdo, ¢ o artigo de Keith (1960), intitulado The Marketing
Revolution e publicado no Journal of Marketing, que apresenta um estudo evolutivo do
Marketing, também, dividido em fases. Em sua pesquisa, o autor sugere quatro eras de evolugao
do marketing em funcdo das praticas, tendo como base sua experiéncia, na empresa The
Pillsbury Company, uma organizacao do segmento de alimentos. A periodizagdo proposta deu-
se em fun¢do da sua orientagdo, ou seja, abordagens de como empresas se relacionarem com
seus mercados. As quatro eras sdo: Orientacdo para Produgdo, Vendas, Marketing e Controle

de Marketing.

Sheth, Gardner e Garrett (1988) identificam e organizaram de forma cronoldgica doze
escolas de pensamento de Marketing surgidas, no século XX, e denominaram como:
Commodity, Funcional, Regional, Institucional, Funcionalista, Gerencial, Comportamento do
Consumidor, Ativista, Macromarketing, Dindmica Organizacional, Sist€émica e de Trocas
Sociais. Os autores classificam as escolas, de acordo com quatro dimensdes: Interativa, Nao
Interativa, Econdmica, Nao Econdmica. De acordo com essas dimensdes, 0s autores apresentam

as doze escolas, relacionando-as com as quatro dimensdes.

Em sua tese de doutoramento, sobre o ensino de Marketing no Brasil, Bacellar (2005),
tendo como inspiragdo o trabalho de Wilkie e Moore (2003), propds uma divisdo do ensino de

Marketing, internacionalmente, em quatro fases, conforme apresentadas, no quadro 40, abaixo.

Quatro 40: Fases do Ensino de Marketing

Fases Caracteristicas

Fase 1: Final do século XIX — 1925 Inicia-se com os primeiros cursos sobre o assunto,
mesmo sem explicitar o titulo de Marketing;
O comego da disciplina, sua constru¢do | desenvolvimento dos primeiros conceitos para

inicial e suas primeiras dificuldades serem ensinados em sala de aula.

Fase 2: De 1926 a 1968 Inicia-se com a funda¢do da National Association
of Teachers of Marketing and Advertising
Estruturacdo e disseminacdo das praticas de | (NATMA) e caracteriza-se pela constante
ensino preocupacdo com a estruturagdo da disciplina
incluindo o grande debate Marketing: ciéncia ou
arte? E o surgimento da énfase nas ciéncias

comportamentais e quantitativas.
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Fase 3: De 1969 até 1981: Inicia-se com a publicagdo do artigo Broadening
the Concept of Marketing de Philip Kotler e Sidney

A ampliacdo do conceito e do ensino de | J. Levy e caracteriza-se pelo duradouro debate

Marketing acerca dos conceitos, do escopo e dos limites do
Marketing.
Fase 4: De 1981 até o presente: Inicia-se com a publicagdo do artigo Interpreting

Consumer Mythology: A Structural Approach to
Pos-modernismo: questionamentos, Consumer Behavior de Sidney J. Levy e
fragmentacdo e multiplicidade de diregdes | caracteriza-se pelo surgimento de uma enorme
diversidade de alternativas de pensamento, pela
retomada da valorizagdo da abordagem qualitativa
na pesquisa em Marketing e pela busca de formas

diferentes de compreender a disciplina.

Fonte: compilado pela autora com base em Bacellar (2005)

Informa-se que a periodizacdo do ensino comercial, teve como inspiragdo a proposta de

Bacellar (2005) sobre o ensino de Marketing.

Dando continuidade a este tema, no proximo item, serd apresentada uma proposta para

uma periodizag¢ao do ensino comercial no Brasil.

4.3.2 Periodizacao do Ensino Comercial

A periodizagdo do ensino comercial brasileiro se deu através da analise de fontes
documentais e pesquisas bibliograficas, sendo possivel dividir a trajetoria do ensino comercial,
no Brasil, em quatro fases, a partir da trajetoria das institui¢des de ensino comercial. As fases
sdo: Fase AC (Aulas do Comércio): de 1809 a 1856; Fase IC (Instituto de Comercial): de
1856 a 1880; Fase Pré-EC (Pré-Escolas de Comércio): de 1882 em diante, Fase EC (Escolas
de Comércio): de 1902 em diante, esquematizadas em uma linha temporal de acontecimentos

demonstrados, na Figura 55, a seguir.
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Figura 55: Linha do tempo — Fases Ensino Comercial

Fase A( Fase I( Fase Pré

1809 a 1856 a E( ) Fase E(

1856 ‘ 902 !
1880 1880 1902
1950
I l T l l T I I ‘

1 1 1 l
Criacio da Criacdo do Criacdio dos cursos Criacio Fecap 1930 1943

Aula do Instituto comerciais do Liceu SP ¢ Academia

Commercio Comercial RJ ¢ RJ

T Mackenzie T T A t ,T

Império Primeira Republica Era Vargas

Fonte: Desenvolvida pela autora

Identificou-se quatro momentos distintos ¢ marcados por especificidades. Todavia, as
fases sdo inter-relacionadas e continuas. Apesar da dificuldade de demonstracdo visual, dada
sua complexidade, observou-se que, em algumas fases, o sentido de transitoriedade entre uma
e outra, ou seja, nao ha rupturas, mesmo que a institui¢do tenha sido extinta o ensino comercial
foi continuado em outra instituicdo. Por exemplo, nas Fases Pré-EC e EC, as instituicdes de
ensino permanecem em funcionamento, na atualidade, evidenciando o processo de

continuidade.

Nesta proposta de fases do ensino comercial, foi excluida a Escola Politécnica de Sao
Paulo, pois ndo foi possivel compreender sobre o funcionamento do seu curso comercial. Para
esta divisdo, os eventos foram organizados de forma cronoldgica, como informado

anteriormente, a definicdo em fases teve inspiracao, na proposta de Bacellar (2005).

Apresentadas as quatro fases do ensino comercial, no proximo subitem, serdo

apresentados alguns aspectos do ensino comercial de cada fase.

4.3.3 Caracteristicas das Fases do Ensino Comercial

O objetivo deste item ¢ consolidar algumas caracteristicas do ensino comercial
apresentadas, ao longo desta tese, e organizadas em quatro fases, a partir dos aspectos: 1)
Fatores Externos: Podemos relacionar como fatores externos todos os eventos econémicos,
politicos, sociais que de alguma forma influenciaram o ensino comercial, por exemplo,
transferéncia da capital do império portugués para o Brasil, crescimento da cultura cafeeira,

publicacdo de decretos, etc.; 2) Necessidade de Formacao Profissional: Compreende as
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necessidades mercantis que ocasionaram busca por formagado profissional, por exemplo, coroa
portuguesa, na administragao local; necessidades das indistrias e do comércio, etc.; 3) Rede de
Relacionamento: Entendeu-se esse aspecto como a rede de relacionamento existente entre o
Governo e os empresarios, imprensa, bancérios existente, na época; ¢ 4) Capacidades
Educacionais: Compreende o funcionamento das institui¢des, grade curricular, método de
ensino, etc. As caracteristicas das fases consolidados serdo apresentadas, nos Quadros 41, 42,
43 e 44, a seguir. Posteriormente, serdo apresentadas as consideracdes sobre as Fases AC, IC,

Pré-EC e EC.

- Fase AC: A Fase AC ¢ caracterizada pela criagdo da Aula do Commercio.

Quadro 41: Caracteristicas do Ensino Comercial na Fase AC

Fase e Necess1dadf s de Rede de Capacidades
2 Fatores Externos Formacio . et
Periodo . Relacionamento Educacionais
Profissional
- Transferéncia do |- Necessidades - Altamente - Regida pelo
Império portugués | mercantis da coroa centralizada pelo | Estatuto da Aula de
para o Brasil. portuguesa na Império. Portugal.
- Transformar o administragao local. - Ofertava de tnico
Brasil em uma - Financiadas ¢ | curso comercial.
metropole imperial. |- Necessidades das administradas - Na criacdo com 3
-Réplica das fébr.icas, rnanufatur.as, pela Junta do anos, depois 2 anos
instituigoes trapiches e comércio | Coméreio. de duracdo.
portuguesas no em geral. - Criagdo de
Brasil. , - Forte Estatutos proprios
- Abertura dos - AC responsavel em relacionamento | em 1846.
Fase AC | portos brasileiros ao formar pessoas para com 0s - Quantidade
(Aula do | comércio ocuparem diversas comerciantes. reduzida de
Comércio | internacional. fungdes. disciplinas.
): de - Permissao para - Forma de distingio | Administracdo |- Disciplinas com
1809 a |abertura de fabricas social. do governo escopo de ensino
1856 |e manufaturas. imperial depois | abrangente.
- O contexto social da criagdo de - Processo de
na Colonia era de Estatutos admissao dos alunos
conflitos e revoltas. proprios (1846). | complexo.
- Caréncia de mao - Ensino orientado
de obra com para pratica.
formagao
profissional.
- Criag@o de novos
postos de trabalho
nas esferas publica e
privada.

Fonte: Desenvolvido pela autora




248

A Fase AC ¢ caracterizada pela criagdo da Aula do Commercio. O principal desafio de
D. Jodo, com a transferéncia da administragdo do Império para o Brasil, era transformar a
colonia em uma metropole desenvolvida economicamente. O contexto social da colonia Brasil
estava imerso em “descontentamento e revoltas” derivados de conflitos politicos e econdmicos
oriundos da relacao Portugal e Brasil, bem como “entre o trabalho escravo e os detentores do
poder” (MELO, 2012, p. 21). Nesse cendrio conturbado, entre as primeiras medidas tomadas
pelo Imperador, em terras brasileiras, foi replicar, no Brasil, o modelo estrutural administrativo
portugués com a criagdo de instituicdes como espelho das portuguesas, entre elas, a criacdo do

primeiro curso de ensino comercial, a Aula do Commercio, na cidade do Rio de Janeiro.

Outras medidas administrativas foram decretadas por D. Jodo que impactaram, na vida
da colonia, pode-se relacionar a abertura dos portos brasileiros ao comércio internacional, em
especial com a Inglaterra, anuéncia para abertura de fabricas e manufaturas, e a criagdo de novos
postos de trabalho, nas esferas publicas. Além disso, a presenca da corte portuguesa e dos
comerciantes ingleses transformou o perfil dos consumidores que passaram a ter outras
necessidades de consumo. Essas transformagdes sociais, politicas e econdmicas, demandavam

pessoas qualificadas para ocuparem os cargos novos que surgiram, na capital do Império.

A Aula do Commércio foi responsavel em suprir as caréncias mercantis da coroa
portuguesa, na administragdo local, e as necessidades das fabricas, das manufaturas e do
comércio na formagdo profissional. A Aula preparava caixeiros, corretores, agentes de leildes,
feitores, guarda-livros, trapicheiros e administradores de armazéns de depdsito e comissarios
de transportes (CABRAL, 2016) para exercerem de forma qualificada suas profissdes. A Aula
do Commercio teve um importante papel, na formag¢do comercial dos negociantes, que
buscavam se adequar as novas demandas provenientes das mudangas estruturais e sociais, assim

como, uma forma de distingdo social.

A Aula de carater oficial e “utilidade publica”, estava diretamente relacionada, desde
seus primérdios, a influéncia politica governamental, por meio dos seus o6rgaos de observancia
como a Junta do Comércio (representante dos comerciantes), posteriormente, a Secretaria de
Estado dos Negocios do Império. A Aula do Commercio tinha o papel de formar os negociantes
e seus filhos para assumirem os negocios. Outro ponto importante, por ser um curso oficial do
Governo, a fiscalizacdo e a gestdo eram centralizadas e regidas através de regulamentacdes

oficiais da administracdo publica. Os Decretos-Lei definiam, por exemplo, contratacdo dos
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lentes, aprovagdo de planos de aula, anuéncia dos compéndios, indicacdo do local de

funcionamento, entre outras.

Sobre as capacidades educacionais, na sua cria¢do, a Aula era regulada pelo Estatutos
da Aula de Lisboa sob orientagdo da Junta do Commercio, que também financiava o curso,
seguindo o mesmo modelo da Aula de Lisboa. Somente por meio de Decreto-Lei de 1846, a
Aula passou a Estatutos proprio. A grade curricular da Aula apresentava uma quantidade
reduzida de disciplinas, porém com escopo de ensino abrangente. O direcionamento pedagogico

era de um ensino que priorizava a pratica mercantil.

A Aula funcionou, durante muito tempo, com um Unico curso comercial, no entanto,
para se adaptar as mudangas do mercado ocasionadas por fatores externos e as sugestdes dos
lentes do curso, manifestadas em seus Planos de Curso, a duragdo da Aula passou de trés para
dois anos. Os candidatos ao curso comercial deveriam ter idade minima de 14 (quatorze) anos
para ingresso, os aprovados gozavam de preferéncia para ocuparem cargos publicos, sem a
exigéncia de realizarem concurso. Uma caracteristica da Aula, que fazia parte da época, era o

rigor na disciplina dos alunos, nas edificacdes da Aula.

A principal regulamentag¢do desta fase ¢ o Decreto n°® 456 de 6 julho de 1846, que
desvinculou a Aula do Commercio do Brasil dos Estatutos de Portugal, com a criagdo de

Regulamento proprio.

A seguir, serdo apresentadas as principais caracteristicas da Fase IC.

- Fase IC: A Fase IC tem duracdo temporal menor em relagdo a Fase AC, ¢ caracterizada pela
continuidade da Fase AC, com a extin¢do da Aula do Commercio que deu lugar ao Instituto
Comercial (vide Decreto n® 1.763 de 1856). Além disso, as duas fases apresentam similaridades,
no funcionamento do curso comercial, por serem ambas instituicdes administradas pelo

Governo Imperial.
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Quadro 42: Caracteristicas do Ensino Comercial na Fase IC
Necessidades de .
Fase e ~ Rede de Capacidades
2 Fatores Externos Formacio . el
Periodo . Relacionamento Educacionais
Profissional
- Periodo Imperial. |- Necessidades para - Administracdo |- Regulamentagdo
- Complexidade cargos publicos. do Governo propria.
econdmica. ' imperial. - Oferta de dois
- Comércio de - Necessidades para . L
. cursos: Preparatorio
€scravos. trabalhar em bancos, e |- Relacionamento Profissional
- Crescimento da empresas de com oS ¢ trolissiona
cultura cafeeira. infraestrutura. comerciantes e |- Aumento da
rase1C |- Investimentos de empresarios. quantidade de
(Instituto capital estrangeiro |- Forma de distin¢do disciplinas na grade
Comercia [0 Pais: social. curricular.
D de |- Crug;ao de bancos - Processo de
rivados. L
1856a |PIVAS admissao dos alunos
1382 |- Inicio das obras de 1
infraestrutura: complexo. .
ferrovias e servicos - Curso variando de
urbanos. 2 a4 anos de
- Criagao do Codigo duragdo.
Comercial.
- Reorganizagdo do
ensino comercial.

Fonte: Desenvolvido pela autora

Na Fase IC, percebeu-se o aumento da influéncia dos empresarios, no funcionamento
do ensino comercial, tendo em vista, as diversas reorganizagdes, pelas quais o ensino comercial
passou, na tentativa de se adaptar as mudancas do mercado e as demandas da classe mercantil
(vide Decretos n°2.741 de 1861; n° 3.058 de 1863; n° 7.538 de 1879; n° 7.679 de 1880). Porém,

foi mantido o relacionamento de dependéncia e centralidade governamental.

A Fase IC ¢ qualificada pelo aumento das complexidades econdmicas, entre elas, o
crescimento da cultura cafeeira iniciada, em meados dos anos 40. Apesar da reducdo do pregco
do café, a partir de 1857, no mercado internacional, com sérias consequéncias, no mercado
interno, esse periodo caracteriza-se pelo surgimento da “burguesia do café”, como eram
conhecidos os cafeicultores. Também, observou-se o aumento do fluxo de capital interno
gerado, a partir do trafego de escravos para trabalhar, nas lavouras canavieiras e cafeeiras e
investimentos estrangeiro. Diversos empresarios estrangeiros foram atraidos pelo mercado
brasileiro para financiarem e construirem obras de infraestrutura como estradas, ferrovias,
servicos urbanos e casas bancarias. Todos esses fatores externos contribuiam para a valorizagao

do ensino comercial.
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Assim como na Fase AC, duas carateristicas permaneceram inalteradas: a necessidade
por pessoas qualificadas para assumirem novas posi¢des de trabalho demandadas dos fatores
externos; e o ensino comercial como forma de distin¢do social. Uma mudanga percebida, nessa
fase, ¢ preferéncia dos formandos do curso comercial do IC, para assumirem func¢des sem a
realizagdo de concurso publico, em cargos de Escriturarios do Tesoura Nacional, Escriturarios
de Tesourarias, Alfandegas, Consulados, no proprio Instituto Comercial, e, também, em outras
reparticdes publicas (vide Brasil, 1856). O curso comercial do IC preparava para fungdes, no

comércio, em bancos privados, em empresas de servigos urbanos, em ferrovias, etc.

Apesar da valorizagdo do ensino comercial, o IC ndo conseguiu aderéncia de novos
alunos. Na tentativa de atrair alunos, o Governo reorganizou algumas vezes
administrativamente e funcionalmente o Curso Comercial, mas sem sucesso. Para “salvar” o
Instituto Comercial, o0 Governo interferiu de forma direta para evitar o seu fechamento. Em
1882, o Instituto Comercial ¢ extinto, por ndo conseguir suprir as demandas comerciais da época
e pelo seu hordrio de funcionamento diurno, que ndo possibilitava a frequéncia da classe

trabalhadora, em especial, do comércio que trabalhava no periodo diurno (BIELISNKI, 2000).

Sobre as capacidades educacionais, a duragdo do curso comercial sofreu alteragdes, ao
longo desta fase, primeiro passou de dois anos para quatro anos, depois voltou a ter dois anos
de duracdo. A oferta de cursos e grade curricular, também, sofreram alteragdes, ao invés de um
curso passou a ser ofertado dois cursos: Preparatorio e Profissional. Todas essas modificagdes
foram tentativas de atrair alunos para o curso comercial. Em 1882, o IC foi extinto, apesar do
encerramento das suas atividades educacionais ndo significou a descontinuidade do ensino
comercial. No Rio de Janeiro, o ensino comercial ficou a cargo do Liceu de Artes e Oficios,

como sera abordado, na proxima Fase Pré-EC.

- Fase Pré-EC: A Fase Pré-EC marca o processo de transi¢do e continuidade entre uma fase
e outra, principalmente, em funcio do funcionamento de forma ininterrupta das instituicdes de
ensino comercial, que configuram as fases, mesmo com deriva¢do do ensino comercial para

outros cursos técnicos profissionalizantes.
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Quadro 43: Caracteristicas do Ensino Comercial na Fase Pré-EC

Necessidades de ;
Fase e ~ Rede de Capacidades
, Fatores Externos Formacao . s
Periodo . Relacionamento Educacionais
Profissional
- Inicio da Primeira |- Necessidades para |- Autonomia de |- Trés cursos: Curso
Reptblica. cargos publicos. funcionamento. | Preparatorio,
- Abolicdo da - Necessidades para . Normal e Superior.
escravatura. - Depois se
o trabalhar em bancos, € )
- Mecanizagao do P adaptou aos - Variando de 4 a 2
trabalho. empresas de Decretos-Lei do | anos de duragao.
Fase | Expansdo da infraestrutura. Governo.
Pré-EC: produgdo de café. - Distingéo social. - Superior de
de 1882. - Expansao das - Comerciantes em - Relacionamento | Comércio.
em ferrovias e servi¢os | pusca de qualificagdo |com os
diante urbanos'. - Preparava comerqaptes e
- Investimentos de . empresarios.
. . estrangeiros ¢
capital estrangeiro o
no pais brasileiros.
Liceus de T
Artese |- Multiplicacdo das
Oficios | €253 comerciais e
RJ bancos.
- Inicio ao
complexo industrial
Mackenz paulistano.
esp |- Inicio da
imigragao: italianos,
espanhois, alemaes e
japoneses.
- Introduc¢do do
trabalho livre e
assalariado.

Fonte: Desenvolvido pela autora

De forma geral, nesta fase, entre os fatores externos que impactaram, do ponto de vista
social, politico e econdmico, destacou-se o final da Monarquia e inicio da Primeira Republica
(1889 — 1929); a Aboligdo da Escravidao; a Revolugdo Industrial, ocasionando o inicio da
mecanizagdo da industria; a expansdo das obras de infraestrutura como aumento das ferrovias

e servicos urbanos, como luz elétrica, etc.

A partir desta Fase, comegam a se configurar diferencas, no ensino comercial, entre Rio
de Janeiro e Sdo Paulo, principalmente, em fun¢do da influéncia dos fatores externos em cada
cidade. Sao Paulo, por volta de 1880, tinha contornos de uma metrépole industrial, enquanto a
cidade do Rio de Janeiro era considerada a maior cidade brasileira e capital politica e
administrativa do pais. De forma geral, esse era um dos aspectos que diferenciava as duas

cidades, nesse periodo. Todavia, existiam aspectos que as unificavam, entre eles, o ensino
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comercial como fundamental em atender as necessidades ocasionadas pelas transformagoes,
nos ambientes empresariais e governamentais. Por exemplo, no ano que foi criado o Curso
Superior de Comércio do Mackenzie, em 1880, a cidade de Sao Paulo era influenciada pelos
surtos cafeeiro e canavieiro que vivia o pais. O curso comercial do Mackenzie visava preparar
profissionais para altos cargos do comércio cafeeiro de Santos e Sao Paulo, notadamente, das
Casas Comissarias, Fabricas de Tecidos, Metaltrgicas, Ceramicas e Curtumes que davam inicio
ao complexo industrial paulistano (GARCEZ, 1970), somado a imigracdo de italianos,
espanhois, alemaes e japoneses que chegaram, ao Brasil, para trabalharem, nas lavouras de café
e nas industrias paulistas. Enquanto, no Liceu do Rio de Janeiro, 73% dos inscritos, no curso
comercial, eram empregados do comércio e 4% de funcionarios publicos, em 1882 (vide
Quadro 12). No entanto, em ambos os estados 0s cursos comerciais preparavam pessoas em

busca de qualificag¢do profissional.

Sobre a rede de relacionamentos, nesta fase, percebeu-se que o Curso Comercial do
Liceu de Artes e Oficios do Rio de Janeiro, era uma instituicdo de ensino privada a receber o
titulo de Imperial. Em sua inaugura¢do compareceram, entre outros, o Imperador D. Pedro II,
pessoas ilustres ligadas ao comércio e a politica, tais como, Visconde de Tocantins, os
senadores Rodolfo Dantas e Silveira da Motta e Ministros do Império (BIELISNKI, 2000). A
partir dessa evidéncia, o seu fundador Sr. Joaquim Béthencourt da Silva e os demais membros
do Liceu, desfrutavam de uma rede de influéncias com participantes do comércio, da imprensa
e do Governo. Mesmo nao sendo possivel mapear a rede de relagdes, evidenciou-se que de
alguma forma o Liceu se beneficiou das relagdes existentes, na implantagdo do seu Curso

Comercial.

Em relacdo a rede de relacionamentos, em Sdo Paulo, apreendeu-se que pela tradicao
Mackenzie € possivel observar uma rede de relacionamento entre os empresarios paulistas e o
Governo, porém ndo foi possivel mapear os atores e a rede de relacionamento. Além disso, o
Curso Superior de Comércio do Mackenzie, criado, em 1886, tinha o intuito de atender “os
surtos cafeeiro e canavieiro que tomavam corpo, no pais, gerando forte corrente comercial em
moedas estrangeiras” (GARCEZ, 1970, p. 138), ou seja, o curso comercial paulista estava mais

voltado para suprir as necessidades mercantis e fabris.

Do ponto de vista das capacidades educacionais, o curso comercial do Mackenzie foi

sofrendo transformagdes, a medida que o contexto politico, econdmico e social da cidade de
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Sdo Paulo foi se transformando. Dessa forma, concluiu-se que o Mackenzie atendia as

demandas externas, inclusive com a cria¢do de outros cursos, como Engenharia, por exemplo.

O Mackenzie, em SP, e o Liceu do RJ, ambas institui¢des privadas, ndo eram
fiscalizadas pelo Governo, com isso, mantinham independéncia dos 6rgaos oficiais, em relagao
ao funcionamento dos cursos comerciais. Com o final da monarquia, passaram a ser
fiscalizados, depois do Decretos-Lei de 1926 (vide Decreto-Lei n® 17.329 de 1926), que

instituiu fiscalizagdo das institui¢cdes de ensino comercial.

Em relacdo as grades curriculares, eram similares a grade curricular da Aula do
Commercio, com uma quantidade reduzida de disciplinas e escopo abrangente. O ensino
comercial do Liceu do RJ era gratuito, noturno, sem restri¢cdes para matricula. Ofertava trés
cursos: Preparatdrio (1 ano de duragdo), Curso Normal e Curso Superior (4 anos de duracdo).

Enquanto o Mackenzie ofertava o Curso Superior de Comércio com duracdo de dois anos.

- Fase EC: A Fase EC compreende as Escolas de Comércio do Rio de Janeiro e Sdo Paulo.
Nesta fase, concentrou-se as maiores transformacdes, no ensino comercial, do ponto de vista
funcional e regulatorio. Foram publicados os Decreto-Lei n° 1.339 de 1905, que declararam a
Academia de Comércio do Rio de Janeiro e a Escola Pratica de Comércio de Sao Paulo
instituicdes de utilidade publica e reconheceram os diplomas expedidos de carater oficial; o
Decreto-Lei n° 17.329 de 1926 determinou a fiscalizagcdo pelo Governo das instituigdes de
ensino comercial; o Decreto-Lei n® 20.158 de 1931 ¢ um marco do ensino comercial, pois
modificou, completamente, a estrutura dos cursos; o Decreto-Lei n® 6.141 ou Lei Organica do
Ensino Comercial; Decreto-Lei n® 7.988 de 1945 regulamentou o ensino superior; Decreto-Lei
n°® 1.076 de 1950 flexibilizou a articulacdo entre cursos do ensino comercial e cursos classico

ou cientifico; Decreto-Lei n® 1.826 de 1953 regulou sobre equivaléncia entre cursos.

E importante destacar que as diferencas entre o ensino comercial, no inicio dessa fase,
permaneceram entre as institui¢des de ensino comercial do Rio de Janeiro e Sdo Paulo. Porém,
ao longo do tempo, essas diferencas vao reduzindo, em fun¢do homogeneizagao decorrente das
regulamentacdes oficiais do ensino comercial. Ressaltou-se, ainda, que a Fecap e Academia do
Comércio, ambas Escolas de Comércio, foram consideradas de “utilidade publica” pelo

Governo e tiveram seus diplomas reconhecidos oficialmente. Apesar do reconhecimento



255

oficial, mantiveram-se independentes do Governo, com total autonomia de funcionamento até

1926, quando o Decreto-Lei n° 17.329 instituiu a fiscalizagdo, nas institui¢des de ensino

comercial.
Quadro 44: Caracteristicas do Ensino Comercial na Fase EC
Necessidades de .
Fase e ~ Rede de Capacidades
5 Fatores Externos Formaciao . et
Periodo . Relacionamento Educacionais
Profissional
- Primeira - Necessidades das - Ensino privado. | - Criagéo de
Republica. industrias e do Regulamentos
- Presenca de comércio. - Autonomia proprios.
oligarquias. - Substituir com mao | total de
- Crescimento da de obra nacional os funcionamento. |- Depois se adaptou
exportagdo de café. | estrangeiros no aos Decretos-Lei do
- Crescimento das comando dos - Fiscalizagdo do | Governo.
industrias téxtil. negocios. Governo apods
- Processo de - Aumento os 6rgaos |1926. - De Unico curso
urbanizagdo das do Governo. (Cursos Técnico) a
Fase EC . . ~
cidades. - Relacionamento | Graduagao
(Escolas de .
. - Trabalho livre e com Governo e
Comércio): . L.
assalariado empresarios. - De 3 anos a 6 anos
de 1902 ~
em diante |- Mao de obra em
abundancia vinda de - Apos 1931,
outros paises. centralidade
- Expansdo de governamental:
bancos, comércio de “Era Vargas”.
importagdo e
exportacao,
ferrovias e servigos
urbanos.
- Surgimento da
classe média.

Fonte: Desenvolvido pela autora

De forma geral, no Brasil, os fatores externos que marcaram, essa fase, sdo Aboli¢cao da
Escravidao, Proclamacao da Republica e crescimento das produgdes cafeeira, apesar das crises
em fun¢do do preco, no mercado externo. Observou-se, no contexto paulista, o aumento da
industria téxtil (12 e juta), o célere processo de urbanizacdo, a chegada de imigrantes em busca
de empregos vindos, principalmente, da Europa, a evolugdo dos meios de transporte, a geragao
de energia elétrica, bem como a ampliacdo dos servigos financeiros, casas comerciais
importadoras e exportadoras. Enquanto o Rio de Janeiro era mais voltado para o comércio,
agricultura e questdes governamentais, em funcdo, da proximidade fisica com os 6rgios do

Governo. E nesse contexto de grandes transformagdes, nos primeiros anos da Republica (1889-
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1930), que sdo criadas a Academia do Comércio, no Rio de Janeiro, e a Escola de Comércio

Alvares Penteado (Fecap), em Sdo Paulo, ambas em 1902.

Os responsaveis pela fundagdo da Academia do Comércio sdo o Conde Candido Mendes
de Almeida e seu irmdo Fernando Mendes de Almeida, filhos do Senador Candido Mendes de
Almeida, um dos mais ilustres juristas do Império, ambos comprometidos com causas sociais
(BASTOS, 2003). Percebeu-se a influéncia da rede de relacionamentos dos fundadores da
Academia com o Governo, nesse caso, iniciada pelo pai, quando funcionério do Império.
Mesmo nao sendo possivel mapear a rede de relacionamento, pdde-se afirmar que os filhos do
Senador Candido Mendes foram de alguma forma beneficiados com a chancela para criagao de
uma institui¢do privada de ensino comercial, pela rede de relacionamento iniciada pelo pai.
Como evidéncias dos beneficios do Governo, o funcionamento da Academia de Comércio, no
mesmo edificio da Escola Politécnica da Universidade do Rio de Janeiro, UFRJ, uma institui¢ao
publica. Nesse caso, observou-se um entrelagamento de instituicdes de ensino publico e
privado, no mesmo local fisico. Além disso, Saes e Cytrynowicz (2001, p. 39) afirmam que a
Academia, também, desempenhava a funcdo consultiva do Governo para assuntos comerciais,

industriais e “questdes de Estado”.

A Escola de Comércio Alvares Penteado, Fecap, de ensino comercial privado com total
autonomia de funcionamento, apresentava seus fundadores mais ligados as finangas, ao café e
a industrializagdo nascente. Polato (2008) afirma que os principais atores da rede de
relacionamento e fundadores Fecap, sdo eles: Veiga Filho, Horario Berlinck, Alvares Penteado
e Lacerda Franco. A rede de relacionamento que eles criaram se deu em funcdo do parentesco
e atribui¢des profissionais comuns, por exemplo, Alvares Penteado e Lacerda Franco
trabalharam juntos, na Associacao Comercial, enquanto, Horario Berlink trabalhou com ambos,
na industria Alvares Penteado ¢ no Banco Unifio; Veiga Filho, politico responsavel em dar
andamento ao projeto de criacdo da escola de comércio, trabalhou com Horario Berlink, na
Associagdo Comercial (vide Figura 6). E certo que as aproximagdes profissionais facilitaram a
relacdo entre os quatro, bem como na constru¢do de relacionamento com representantes da
industria e comércio paulista e na articulagdo de recursos financeiros para criagdo da Fecap,
tendo em vista que o Governo ndo participou com apoio financeiro. Uma evidéncia da
importancia da Fecap para a sociedade paulista da época, foi o grande numero de pessoas da
classe mercantil, politica, académica e consular que compareceram a inauguracdo da sede

propria da Fecap, em 1908.



257

Verificou-se que Fecap supria, principalmente, as demandas da classe mercantil e
industrial de Sao Paulo. Em relacdo as capacidades educacionais, a Fecap, nos seus primeiros
anos de funcionamento, ofertava um tnico Curso Técnico, com trés anos de duragdo, ao final
dos anos 1950, ofertava dois cursos de graduacdo, ambos com 4 anos de durag¢do. No entanto,
entre esse intervalo houve crescimento da oferta de cursos comerciais, bem como a criagdo de
cursos direcionados, exclusivamente, para mulheres. Segundo Prof. Marcelo Krokoscz, Diretor
do Colégio Fecap, por e-mail, “o colégio mantém os cursos técnicos desde a fundacdo, em
1902”. E ofertado “curso pleno, equivalente ao Propedéutico, que corresponde ao ensino médio

regular”.

Por outro lado, a Academia de Comércio era mais direcionada as questdes
governamentais. Na sua criagdo, a Academia ofertava o Curso Geral e o Superior. Fazoli (1992)
destaca que a Universidade Candido Mendes, sucessora da Academia, rapidamente, ganhou
destaque, no ciclo universitario, enquanto a Fecap centralizou-se, nos cursos de nivel médio,
somente se dedicou aos cursos superiores, em alguns segmentos como Economia, Contédbeis e

Administragao.

Nesta sec¢do, foi possivel apreender que, nas Fases AC e IC, o ensino comercial era
homogéneo, enquanto, nas Fases Pré-EC e EC, o ensino era heterogéneo, pois apresentava total
autonomia de funcionamento, até o Decreto 1926, que estabeleceu a fiscalizagdo do ensino.
Apds o encerramento da Fase IC, constatou-se que havia um hiato temporal do ensino
comercial, entre o encerramento das atividades educacionais do Instituto Comercial do Rio de
Janeiro (1882) e a criagdo da Academia do Comércio (1902). Durante esse periodo, o Liceu de
Artes e Oficios do Rio de Janeiro foi responsavel em manter a continuidade do ensino

comercial.

As trajetorias do ensino comercial, nas cidades de Sao Paulo e Rio de Janeiro, foram
distintas. A Aula do Commercio ndo existiu, em S3ao Paulo, que, naquela época, era uma
acanhada provincia, enquanto na cidade do Rio de Janeiro, por ser a capital do Império e reunir
uma quantidade maior de industrias e comércio, exigia formacao técnica da classe mercantil,
bem como a qualificacdo das pessoas para ocuparem cargos publicos e privados. Em Sao Paulo,
antes da fundacdo da Fecap, em 1902, existiram outras instituigdes que ofertavam o ensino

comercial, por exemplo, o Mackenzie.
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Também, as instituicdes oficiais do Governo (Aula do Commercio e Instituto
Comercial), assim como as institui¢des privadas (Mackenzie, Liceus, Fecap, Academia do
Comércio), apresentaram um entrelagamento entre o ensino comercial e os fatores externos, tais
como, contexto politico, econdmico e social. As diferencgas entre as instituicdes residem no
modelo de instituicdo (publicas ou privadas), atores envolvidos, localizacdo temporal e
geografica. Outro aspecto comum entre as instituigdes € que o ensino comercial esta,
diretamente, relacionado em suprir as demandas profissionais publicas ou privadas,

ocasionadas pelas transformagdes dos fatores externos.

Observou-se que o ensino comercial era voltado para pratica mercantil, em todas as
quatro fases, logo, a pratica comercial ndo estava dissociada do ensino comercial. Além disso,
evidenciou-se o processo de continuidade entre uma fase e outra. Por exemplo, na Fase IC, apos
a extin¢do do Instituto Comercial, o ensino comercial foi continuado em outra institui¢do, o

Liceu de Artes e Oficios do Rio de Janeiro.

No proximo capitulo, serdo apresentadas as consideragdes finais baseadas nas reflexdes
da pesquisadora sobre ensino comercial e seus desdobramentos para Marketing. Ainda serdo
sugeridas questdes para estudos futuros que abordem os temas apresentados no presente estudo

e que merecem serem explorados em profundidade por outros pesquisadores.
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5, CONSIDERACOES FINAIS

Esta tese de doutorado com perspectiva histdrica, em alguns momentos descritiva e em
outros, analitica, tem como objetivo compreender o papel do ensino comercial, no
desenvolvimento do ensino de Marketing, no pais. Para isso, buscou-se reconstituir a trajetoria
do ensino comercial, iniciando em seus primérdios até a criagdo da disciplina de Marketing,
nos cursos de graduacdo de Administragcdo. Além disso, analisou-se como o contetido do ensino
comercial se relaciona com a disciplina de Marketing. Como fruto desse esfor¢o, foram

mencionadas algumas contribuigdes.
- Contribuigdes para estudos historiograficos em Marketing

Os estudos historiograficos, no Brasil, em especial, na area de Marketing, sdo pesquisas
ainda pouco frequentes. Em vista disso, decorrem algumas vantagens, neste tipo de pesquisa.
Mesmo que outras areas como Administragdo, Administragdo Publica, Contabilidade,
Economia, Educacdo e Histdria tenham avangado em pesquisas sobre o ensino comercial, na
originalidade das descobertas apresentadas, nesta tese, para Marketing decorrem da construgao
de uma narrativa historica possivel da trajetoria do ensino comercial, desde a criacdo da Aula
do Commercio até a introdugdo da disciplina de Marketing. E também a analise aprofundada
do conteudo das disciplinas que faziam parte do curriculo do ensino comercial, assim como,

das relagdes com o escopo do ensino de Marketing, na atualidade.

Dessa forma, propos-se que entender o papel do ensino comercial ajuda a compreender
como o ensino de Marketing se constituiu até os dias atuais. Este estudo revelou caminhos nao
explorados, e, com isso, abre-se as possibilidades de construir uma histéria da disciplina
diferente da atual, com mais consisténcia para uma proposta original da disciplina de
Marketing, no Brasil. Assim, esta tese contribui para discussdes que consideram que o ensino

de Marketing brasileiro pode ter sua propria historia e que comtemplem outros pontos de vista.

A presente pesquisa ndo se limitou a apresentar fatos isolados, em si mesmos, mas
buscou apresenta-los inseridos, no contexto politico, econdmico e social em que ocorreram. A
partir desta perspectiva, o presente estudo trouxe, a luz, instituicdes, pessoas e fatos
relacionados ao ensino comercial de forma mais abrangente do que apresentados em pesquisas

anteriores. Ademais, este estudo historiografico, em Marketing, revelou a importancia das
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instituicdes de ensino comercial e das pessoas responsaveis por sua introdu¢do, no pais, como

tendo o papel de precursores do ensino de Marketing.

Destacou-se que somente foi possivel desvelar a trajetoria do ensino comercial, a partir
da anédlise da historia das instituicdes de ensino comercial. Dessa forma, as instituigdes de
ensino comercial eram: a Aula do Commercio, o Instituto Comercial, os Liceus de Artes €
Oficios, o Mackenzie, a Fecap e a Academia de Comércio do Rio de Janeiro (atual UCAM).
Além das instituicdes de ensino, salientou-se as pessoas responsaveis pela fundag¢do e/ou
transmissdo de conhecimento a respeito do ensino comercial. Em especial, na estruturagao do
ensino comercial e na formagao de pessoas a respeito das praticas comerciais, os lentes da Aula
do Commercio Euzébio Vanerio (Aula de Salvador), Manoel de Veiga (Aula de Pernambuco),
José Antonio Lisboa (Aula do Rio de Janeiro); os idealizadores da Fecap, Conde Antonio de
Alvares Leite Penteado, senador Antdénio de Lacerda Franco, Dr. Jodo Pedro da Veiga Filho e
Prof. Horério Berlinck; Sr. Joaquim Béthencourt da Silva fundador do Liceu do RJ; e Candido

Mendes, fundador da Academia do Comércio do RIJ.

Além das institui¢des de ensino apresentadas, neste estudo, existiram outras institui¢des
de ensino comercial, no Brasil, bem como outros brasileiros responséaveis pela transmissao de
conhecimento comercial. Dessa forma, aponta-se que pesquisas futuras possam avangar, no

sentido de desvelar outras instituicdes e pessoas, na compreensao do ensino comercial, no pais.

- Contribuicdes para estudos que discutem a origem do Marketing

A primeira proposi¢ao desta tese ¢ que “marketing” (mesmo nao podendo ser chamado
de marketing), no Brasil, originou-se no ensino de comercial. Portanto, ndo foi apresentado com
a introdugdo da disciplina, nos cursos de graduacdo em Administragdo de Empresas, nas
instituicdes de ensino: Escola de Administragcdo de Empresas da Fundacdo Getalio Vargas
(EAESP/FGV), Faculdade de Economia e Administracio da Universidade de Sao Paulo
(FEA/USP) e Escola Superior de Propaganda e Marketing (ESPM), por volta de 1950 (vide
Richers, 2000; Cobra, 2003; Bacellar, 2005; Costa e Vieira, 2007; Bacellar e Ikeda, 2011;
Boschi, Barros e Sauerbronn, 2016). Entendeu-se que houve geracao de conhecimento original
de Marketing, no periodo do ensino comercial, dessa forma, anterior a introdugao da disciplina

de marketing, nos cursos de graduacdo de Administracdo, no pais.
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Esta proposicao ¢ confirmada, na analise do contetdo das disciplinas do curriculo do
ensino comercial. Revelamos que o “elo perdido” entre ensino comercial e Marketing €, em
especial, a disciplina Merceologia ou Estudo das Mercadorias. Tendo em vista, sua inclusdo,
no curriculo do ensino comercial, em 1901 (vide Quadros 18 e 19), na criagdo da Fecap.
Também evidenciada de forma aprofundada, na andlise do livro didatico “Merceologia e
Tecnologia Merceologica”, utilizado, nas Escolas de Comércio, conforme demonstrado, no
capitulo 4, no item aproximacdes do ensino comercial com Marketing. A analise do livro revela
que temas, os quais hoje sdo ensinados, em Marketing, tais como: produto, falsificacao,
embalagem, armazenamento, transporte, ja eram ensinados nas Escolas de Comércio, naquela

época.

Outras evidéncias da aproximagdo do ensino comercial com Marketing, sdo
encontradas, nas disciplinas Técnica de Propaganda e Técnica da Compra, Venda,
Armazenamento e Distribui¢ao, que tratam os temas relacionados ao ensino de Marketing como
Propaganda e Praga (Distribui¢do). Corroborando com a proposicao apresentada, nesta tese,
destacou-se o estudo de Gammp e Sauerbronn (2021). Os autores evidenciam que os textos do
poeta portugués Fernando Pessoa ja traziam, na década de 1920, discussdes acerca de
segmentacdo de mercado, definicio de mercado-alvo, comportamento do consumidor,
orientacdo da empresa para o mercado e composto de marketing, temas que compdem a

disciplina de marketing, na atualidade (GAMMP; SAUERBRONN, 2021).

Ante ao exposto, esta tese, contribui para discussdes que consideram a introducio da
disciplina de Marketing, no Brasil, ndo somente por volta de 1950. Entendeu-se recontar a
historia do Marketing, no pais, como contribui¢do para estudos, os quais discutem que a pratica
do Marketing ¢ anterior a 1900, ou seja, antes de ter se tornado uma disciplina formal, nos EUA
(vide Wilkie; Moore, 2003), tendo em vista a existéncia de disciplinas correlatas ao ensino de

Marketing, sendo ministradas de forma regular fora dos EUA.

O objetivo deste trabalho, ndo ¢ aprofundar a discussdo a respeito da localizacdo do
Marketing se encontrar, nos EUA, no entanto, sugere-se que esta reflexdo poderia ser

aprofundada em estudos futuros.

Além da disciplina Merceologia ou Estudo das Mercadorias, fica evidente que,
juntamente, com a fundag@o da Fecap foi recomendado a criagdo de um Museu de Mercadorias

(vide Quadro 18). Destaca-se que a Academia do Comércio administrava o Museu do
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Comércio, localizado, na cidade do Rio de Janeiro, Praga XV, no antigo Convento do Carmo.
Ainda segundo Peres (2007), consta, no relatério do Ministério da Agricultura de 1928, que o
Governo determinava a criagdo de Museu Comercial, nas instituicdes de ensino comercial. O
Decreto de 1931, também, determinava que as institui¢des de ensino comercial eram obrigadas

a criar e manter o0 Museu de Merceologia.

O Museu Comercial era destinado a divulgar os principais produtos agricolas brasileiros
as delegacgdes estrangeiras sediadas, na Capital Federal (PERES, 2007). Ainda, nesse sentido,
segundo a UCAM (s/d), o Museu do Comércio tinha como finalidade disseminar as amostras
de novos artefatos da industrializacdo. Do ponto de vista didatico, os museus serviam como
laboratérios praticos, na demonstracdo de produtos comercializados, em cada época, para os

alunos do ensino comercial.

Uma evidéncia que o funcionamento dos museus comerciais ndo se encontrava
localizado somente, nas Escolas de Comércio do Brasil, era o Museu de Merceologia da
Universidade Bari, instituido, em 1886, na Royal Hight Schoo of Commerce de Bari. O museu
de Merceologia auxiliou, juntamente, com laboratério de merceologia, o ensino da ciéncia das
commodities e os empresarios locais, por meio da variedade de produtos expostos, permitindo

o reconhecimento e comparagdo dos produtos com as amostras “padrao” (MONTENEGRO;

GARUCCIO, 2017).

Nesta tese, chega-se até¢ esse ponto, mas defendemos que estudar os Museus de
Mercadoria ou Merceologia ajudaria, nas discussdes a respeito da historia da pratica do
Marketing. Apesar deste tema ndo se encontrar, no escopo central deste trabalho, ele tangencia
este estudo de varias formas, tendo em vista, que o ensino comercial era muito proximo da
pratica dos comerciantes. Dessa forma, sugere-se como pesquisas futuras a expansido e
aprofundamento a respeito dos museus de Merceologia e a sua contribui¢cdo para as praticas de

Marketing.

Contribuicoes para estudos que discutem evolucionismo ou criacionismo do Marketing

Uma contribuigdo desta tese ¢ que o ensino comercial evoluiu, ao longo do tempo, e foi
ficando cada vez mais parecido com o que chamamos de Marketing, na atualidade. Uma

evidéncia da evolugdo do ensino comercial ¢ que, na Fase AC, os contetidos das disciplinas
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eram menos parecidos com o ensino de Marketing, atualmente, e, na Fase EC, eram mais
semelhantes com o atual ensino de Marketing. Além disso, identificou-se, na trajetoria das
disciplinas do ensino comercial, que elas apresentaram continuidade, ou seja, transitaram de
uma fase para outra. Ademais, evidenciamos no mapeamento do ensino comercial que nio
houve rupturas. Por exemplo, com a extin¢ao do Instituto Comercial do Rio de Janeiro o ensino
comercial foi continuado por outra instituicdo de ensino, nesse caso, o Liceu do RJ. Dessa

forma, evidenciando que houve um caminho de evolugao.

O objetivo deste estudo ndo ¢ discutir a perspectiva de evolu¢do do Marketing, no
entanto, este tema emergiu das reflexdes a respeito deste ensino. Em vista disso, esta tese se
aproxima de estudos com perspectiva evolucionista do Marketing, a qual defende que a génese
do Marketing se encontra, na antiguidade (vide Nevett, Nevett, 1987; Dixon, 1995; Twede,
2002; Shaw, 2015), apoiados, nas recentes melhorias, em areas como arqueologia marinha que

reforcam a importancia das rotas comerciais do Mediterraneo (HOLLANDER et al, 2005).

Nesse sentido, Ambler (2004) apresenta que, no Renascimento, Sio Tomés de Aquino
(1225-1274) e seus seguidores, conhecidos como “Escolésticos”, desenvolveram o que foi,
provavelmente, a primeira analise formal da motivacdo do comprador. Segundo o autor, Sao
Bernardino de Siena (1380-1444), estabeleceu a diferenga entre virtuositas (fungdo), raritas
(escassez ou preco de mercado, beneficios econdmicos) e complacibilitas (beneficios
psicologicos), anos mais tarde redescobertos, pelas novas geracdes de especialistas, em
Marketing, os trés principais beneficios do comprador: funcionalidade (o problema que o
produto resolve); eficiéncia de gastos (valor pelo dinheiro); e recompensas psicossociais (por
exemplo, posicdo social) (AMBLER, 2014, p.3). Os comerciantes tinham que levar em
consideragdo os trés componentes na determinacdo do justum pretium (preco justo) das
mercadorias (AMBLER, 2014). Eles ndo chamavam isso de “marketing”, até porque estavam

escrevendo em latim, como fazia Santo Agostinho milénios antes (AMBLER, 2014).

Twede (2002) defende que anforas, grandes vasos de ceramica usados, a partir de 1500
a.C. até 500 d.C., para transportar vinhos e outros produtos, no comércio do Mediterraneo para
abastecer os impérios grego e romano, podem ter sido a primeira embalagem de consumo
(consumer package). Apesar das anforas apresentassem forma e designer diferente das atuais

embalagens, foram utilizadas com os mesmos principios da atualidade para projetar embalagens
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de sucesso, como por exemplo, facilitar manuseio, armazenamento, transporte € uso em canais

de Marketing que tinham formatos distintos dos atuais (TWEDE, 2002).

Ambler (2004), também, argumenta que Marketing existe desde os primordios do
comércio, embora ndo fosse assim chamado. O autor afirma que os comerciantes nao
compravam e vendiam, simplesmente, eles desenvolveram relacionamentos de longo prazo, o
que, na atualidade, seria denominado “brand equity”, ou valor de marca (AMBLER, 2004).
Para o autor, os comerciantes ndo realizavam anélises detalhadas dos seus métodos de negocios,
no entanto, se nao soubessem como satisfazer os clientes, enquanto obtinham lucros, o comércio
ndo teria sobrevivido, ou seja, os comerciantes deviam ter desejado que os clientes voltassem e

comprassem novamente (AMBLER, 2004).

Wilkie e Moore (2003) denominam de pré-marketing o periodo anterior a 1900,
caracterizado pela inexisténcia de uma area de estudo. Segundo os autores, antes da fundagao
do campo questdes relacionadas a vendas e distribuicdo eram tratadas dentro do campo da
Economia. Diferente dos portugueses, que realizavam atividades comerciais, ha séculos, e
alicer¢ados, na pratica comercial, desenvolveram o ensino comercial, desde 1759, estruturado
na Aula do Commercio. Nesse sentido, a pratica e o ensino comercial, em Portugal, por
consequéncia, no Brasil, estdo conectados desde sua génese. Dessa forma, compreender os
desdobramentos do comércio sdo fundamentais para entender o surgimento do Marketing

(SANTOS et al., 2009).

Observa-se que a humanidade realiza trocas comerciais, hd varios séculos, e as praticas
comerciais se relacionam com o ensino de Marketing, na atualidade. O comércio ¢ uma das
mais antigas atividades desenvolvidas pela humanidade, considerada a primeira forma de
mercar, ou do latim “mercare”, designando o ato de comercializar produtos, na Roma Antiga,
e origem da palavra Marketing (SANTOS et al., 2009, p. 91). Por conseguinte, seria uma falacia

considerar que a disciplina de Marketing estd desconectada do ensino comercial.

Ante ao exposto, esta tese contribui para discussoes, as quais consideram que as praticas
e o ensino de Marketing evoluiram com as praticas comerciais. O objetivo foi recontar a historia
do Marketing, incluindo outras perspectivas e contribuir para discussdes que abordem
evolucionismo do Marketing, situadas, no campo de macromarketing. Para finalizar, este
trabalho se alinha com a perspectiva evolucionista do Marketing. Esta discussao foi trazida até

este ponto, no trajeto das disciplinas e analise do ensino comercial. Assim, outros pesquisadores
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poderdo seguir, no caminho de estudos, considerando esta perspectiva em trabalhos futuros,
para avangarem no sentido, por exemplo, tragar paralelo com Marketing no mundo, entender a

trajetoria do ensino técnico comercial no Brasil.
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